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 نموذجا  اليرموك والشرق الأوسط أ  اجامعت: لسوق العمل الإعلامكليات تأهيل طلبة في  التدريب الميداني فاعلية

 جامعة الشرق الأوسط –د. صدام المشاقبة 

 جامعة الشرق الأوسط –د. رامز أبو حصيرة 

 الملخص

 الأردنيةبالجامعات  الإعلامرفع قدرات طلبة كليات فاعلية مساق التدريب الميداني في  هدفت الدراسة التعرف إلى

واستندت الدراسة إلى منهج مسح الجمهور، بالتطبيق على عينة عشوائية  وتأهيلهم لسوق العمل،، الحكومية والخاصة

درجة أنّ نتائج الوأظهرت  ،وطالبة في كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط وجامعة اليرموك اطالب (264بسيطة قوامها )

، (39.8التزام الطلبة بالدوام خلال فترة التدريب الميداني في المؤسسات الإعلامية جاءت بدرجة "كبيرة جدًا" بنسبة )%

(، وتمثلت أبرز المجالات التي 29.2بينما جاءت درجة استفادتهم من التدريب الميداني بدرجة "متوسطة" وبنسبة )%

و"فن الإلقاء والتقديم"، وخلصت  ،إعداد البرامج الإذاعية والتلفزيونية""و ،تدرب عليها الطلبة في: "التحرير الصحفي"

نتائج الدراسة إلى أنّ واقع التدريب الميداني لطلبة كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط وجامعة اليرموك قد تمثل في: 

( 4.27ب" بوسط حسابي بلغ )قرب المسافة بين مكان السكن والمؤسسة الإعلامية مهم في الاستفادة من التدري"

لى آلية عمل إينما تمثلت فاعلية التدريب الميداني في تأهيل الطلبة لسوق العمل في: "التعرف وبدرجة مرتفعة، ب

 في العاملين لى مشكلاتإو"التعرف المؤسسة الإعلامية"، و"اكتساب العلاقات الجديدة في سوق العمل"، 

 ."المؤسسات الإعلامية

، الأوسطسوق العمل، جامعة الشرق ، مهارات الإعلام اتكلي والتدريب الميداني، خريجفاعلية : مات المفتاحيةالكل

كاليرمو معة جا
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The effectiveness of field training in qualifying students of media faculties for the 

labor market: Yarmouk and Middle East universities as a model 

Dr. Saddam Al-Masshaqbah – Middle East university 

Dr. Ramez Abuhasirah – Middle East university 

Abstract 

The study aimed to identify the effectiveness of the field training course in raising the 

capabilities of students of media faculties in public and private Jordanian universities and 

qualifying them for the labor market. The results showed that the degree of students' 

commitment to attendance during the field training period in media institutions came to a 

"huge" degree, at a rate of (39.8%), while the degree of their benefit from field training 

came to a "medium" degree, at a rate of (29.2%). In: "Journalism Editing," Preparation of 

Radio and Television Programs," and "The Art of Speaking and Presentation." training" 

with an arithmetic mean of (4.27) and a high degree. In contrast, the effectiveness of the 

field training was represented in qualifying students for the labor market by: "recognizing 

the mechanism of work of the media institution," "acquiring new relationships in the labor 

market." and "Identifying the problems of workers in media institutions. 

Key words: The effectiveness of field training, graduates of media faculties, labor 

market skills, Middle East University, Yarmouk University 
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 مقدمة 

داخل المؤسسات  الإعلام كليات لطلبة الأولىشكل مساق التدريب الميداني التجربة العملية ي  

ً يسير فوقه الإعلام والتطبيقات  ةالنظري المعرفةخلال مرحلة الانتقال من  الطلبةية، وبذلك يعتبر جسرا

 ية داخل سوق العمل.الإعلامسة المهنة ممار  إلى اتالكليالفصول الدراسية في داخل العملية 

يماناً نب العملي في مساقاتها المختلفة إ زيادة الجاإلى  الأردنيةفي الجامعات  الإعلامكليات  سعتو 

ر العمل في المؤسسات على نحو يؤهلهم لخوض غمارفع قدرات الطلبة الجانب العملي في  بأهميةمنها 

ويعرفهم  ،لسوق العمل يؤهلهمغني عن مساق التدريب الميداني الذي لا ت  هذه الخطوة ، ولكن الإعلامية

 .دراية بواقع المهنة ومتطلباتها أكثرعلى ظروفه وتحدياته ومشاكله، ويجعلهم 

 الميداني للتخصصاتساعات التدريب عدد ة زياد بضرورةالدراسات العلمية العديد من وتؤكد نتائج 

التغيرات تكثيف المهارات التقنية لدى الطلبة لمساعدتهم في مواجهة إلى جانب في كليات الإعلام، كافة 

أنّ المؤسسات الإعلامية تميل (، (Wang, 2022 إذ أظهرت نتائج دراسة ،الحاصلة في سوق العمل الإعلامي

الرقمي، وإنتاج الفيديو، ومهارات تحليل البيانات، إلى توظيف الخريجين الذين يمتلكون مهارات الإعلام 

علمية حديثة، أنّ زيادة عدد ساعات ، بينما أظهرت نتائج دراسة أردنية وتتجاهل مهارات الصحافة التقليدية

أن يؤهل طلبة متمكنين من الأدوات والتقنيات والتطبيقات الإعلامية الحديثة، التدريب الميداني من شأنه 

التي تؤهلهم لدخول سوق العمل الإعلامي في المستقبل والتقنية اب المهارات العملية اكتسإلى جانب 

(Abuhasirah & Ismael, 2023). 

وفقاً لدائرة في الأردن من حملة الشهادات، في ظل ارتفاع معدلات البطالة  الدراساتتأتي تلك و 

مقابل  %(29.5)حيث بلغت نسبة المتعطلين الذكور من حملة البكالوريوس فأعلى الإحصاءات العامة، 

 .(2023، وكالة أنباء بترا) 2022من العام  الثالثلال الربع خ(، للإناث، 81.8)%
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 ساق التدريب الميدانيمتظهر أهمية إجراء دراسات علمية للوقوف على واقع  وبناءً على ما سبق،

، الأمر الذي ينعكس إيجاباً على المخرجات الأكاديمية في وزيادة فعاليتهفي كليات الإعلام، من أجل تطويره 

 منسجمة مع متطلبات سوق العمل. الجامعات الأردنية، بحيث تصبح

  ممششككللةة  االلددررااسسةة

ي عد مساق التدريب الميداني مرحلة مهمة في مسار الطلبة الجامعيين، إذ يسمح هذا المساق 

للتقنيات الفنية الخاصة في الإنتاج  ةالهائل اتلتطور ، في ظل ادخول الطلبة مجال العمل الإعلامي وممارسته

كتابة المهارات متنوعة من مهارة  الإعلامضرورة امتلاك طلبة  مما يفرض ؛ي، وبرامجها المتعددةالإعلام

 يالإعلامواستخدام الموبايل في إنتاج المحتوى  والمونتاج،، وإنتاجه إدارة المحتوىو ، والتصوير، التحريرو 

وفي ظل نتائج الدراسات التي  ،وفي إطار ما سبقالعمل، ، حتى يتمكنوا من المنافسة في سوق الرقمي

زيادة عدد ساعات التدريب الميداني، من أجل اكتساب المهارات العملية والتقنية التي تؤهل أكدت ضرورة 

مماا  ددررججةة  ففااععللييةة  تتمثل مشكلة الدراسة في الإجابة عن السؤال التالي: علامي، الطلبة لدخول سوق العمل الإ 

  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  للسسووقق  االلععمملل؟؟

  

  أأههممييةة  االلددررااسسةة::  

 كليات طلبةل الأولىالتجربة  الذي ي عد مساق التدريب الميدانيتتمثل أهمية الدراسة من أهمية 

 :أتيويمكن تحديد أهمية الدراسة في كل مما يل سوق العمل، لدخو  التي تؤهلهم الإعلام

  ههممييةة  االلععللممييةةاالألأ  

مساق التدريب التي تناولت  الأردنيةأهمية الموضوع محل الدراسة في ظل ندرة الدراسات  .1

 الميداني في كليات الإعلام بالجامعات الأردنية، رغم ارتباطه بشكلٍ رئيس بسوق العمل. 

خلال مساق التدريب الميداني،  الإعلام كليات المهارات التي يكتسبها طلبةأهمية الوقوف على  .2

 ي.الإعلامممارسة العمل أجل من  لدى الطلبةوتحديد المهارات الواجب توفرها 
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بتطوير المهارات  الاهتمامتؤكد على ضرورة  ،يةمتعل اتستراتيجيإ إقرار  إلى الأردنيةالجامعات توجه  .3

  .عبر زيادة المساقات التدريبية كليات الإعلام،والتقنية لطلبة العملية 

  االألأههممييةة  االلععممللييةة

في في أن تكون مرجعاً لأصحاب القرار في الجامعات والمؤسسات الإعلامية تفيد نتائج الدراسة قد  .1

 .التدريبتحديد نقاط الضعف والقوة في التدريب الميداني، بعد  مساق تطوير

الفجوة الحاصلة بين المنظومة التعليمية  تضييقالتي قد ت سهم في  المقترحات تقديم عدد من .2

 .يةالإعلامرسة ا ينعكس على المما، ومتطلبات سوق العمل؛ بمالإعلامكليات  لطلبة

  ههدداافف  االلددررااسسةة::  أأ  

 :تيةال  الأهدافتحقيق هذه الدراسة إلى  تسعى

ضمن فصل دراسي كان تدريب الميداني ساق اللمطلبة كليات الإعلام  إنجاز التعرف إلى أن .1

 مساقات أخرى.دراسة منفصل أم مع 

 الكشف عن درجة التزام طلبة كليات الإعلام بالدوام خلال فترة التدريب الميداني. .2

 تحديد درجة استفادة طلبة كليات الإعلام من التدريب الميداني في المؤسسات الإعلامية. .3

 طلبة كليات الإعلام في المؤسسات الإعلامية. التعرف إلى المجالات التي تدرب عليها .4

 الوقوف على واقع التدريب الميداني لطلبة كليات الإعلام في المؤسسات الإعلامية. .5

 التعرف إلى درجة فاعلية التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العمل. .6

  أأسسئئللةة  االلددررااسسةة::

 :أتيتتمثل أسئلة الدراسة في كل مما ي

مساق التدريب الميداني ضمن فصل دراسي منفصل أم مع  طلبة كليات الإعلام أنجزهل  .1

 مساقات أخرى؟
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 خلال فترة التدريب الميداني؟ درجة التزام طلبة كليات الإعلام بالدوام ما .2

 الميداني في المؤسسات الإعلامية؟ درجة استفادة طلبة كليات الإعلام من التدريب ما .3

 ت الإعلام في المؤسسات الإعلامية؟عليها طلبة كلياالمجالات التي تدرب ما  .4

 ؟واقع التدريب الميداني لطلبة كليات الإعلام في المؤسسات الإعلاميةما  .5

 ؟درجة فاعلية التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العملما  .6

  ففررضضييااتت  االلددررااسسةة

الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين فعالية التدريب  .1

مكان و التخصص الدقيق، و الجامعة، و تية: )النوع الاجتماعي، لسوق العمل وفقاً للمتغيرات ال 

 (.نوع المؤسسة الإعلاميةو السكن، 

درجة الاستفادة من بين توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين درجة التزام الطلبة بالدوام و  .2

 المؤسسات الإعلامية الأردنية. التدريب الميداني في

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين فاعلية التدريب الميداني في المؤسسات الإعلامية الأردنية  .3

 ودرجة استفادة الطلبة من التدريب الميداني.

للللددررااسسةة  ففااههييمم  االإلإججرراائئييةةاالملم   

 بالجامعات الأردنية.تحقيق أهداف مساق التدريب الميداني في كليات الإعلام  االلففااععللييةة::

الطلبة داخل المؤسسات الإعلامية الأردنية؛ بهدف تزويدهم  الذي يحصل عليهالتدريب  يي::االإلإععلالاممااللتتددررييبب  

 .بكفاءة بالمهارات والخبرات المهنية التي توهلهم لممارسة مهنة الإعلام

طلبة كليات درسها التي ي  المقررات الدراسية التطبيقية أحد  ::االإلإععلالاممفيفي  ككللييااتت  ممسسااقق  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  

  ( ساعات من الخطة الدراسية.6الإعلام بالجامعات الأردنية، ويخصص له )
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بالجامعات  الإعلامكلية  طلبةمجموعة المهارات الأساسية التي يجب أن تتوفر في   ممههااررااتت  سسووقق  االلععمملل::

  ي.الإعلاموالتي تؤهله للحصول على وظيفة أو ممارسة العمل  ،الأردنية

  االلددررااسسةةححددوودد  

 الإعلاميات تأهيل طلبة كلمساق التدريب الميداني في  فاعليةدرجة وتتمثل في  االلححددوودد  االملمووضضووععييةة:: -

 .يالإعلاملسوق العمل  الأوسطبجامعتي اليرموك والشرق 

 .2023 آذار 06حتى  2022 يلولأ  01 من تتمثل في الفترة الزمنية االلححددوودد  االلززممااننييةة:: -

كلية الإعلام بجامعتي الشرق الأوسط من طلبة ط بقت هذه الدراسة على عينة عشوائية   االلححددوودد  االملمككااننييةة:: -

 .2022-2021 للعام الدراسيالميداني مساق التدريب اليرموك، والذين سجلوا و 

  للددررااسسااتت  االلسسااببققةةاا

حيث من خلال مراجعة أدبيات الدراسات السابقة يتضح الاهتمام بموضوع التدريب الميداني، 

الدراسة التعرف إلى مسارات تضييق الفجوة بين   ،،((AAbbuuhhaassiirraahh  &&  IIssmmaaeell,,  22002233) دراسةهدفت 

من خلال استخدام المنهج ؛ ومعاهده، وبين الممارسة الإعلاميةوأقسامها في كليات الإعلام ة الأكاديمي

، الإعلاميعمل ( مفردة من الممارسين لل50المسحي والكيفي، عبر إجراء دراسة استطلاعية ميدانية قوامها )

بالجامعات الأردنية، وخلصت نتائج الدراسة إلى وأقسامها ( أستاذاً ومدرسًا في كليات الإعلام 15ومقابلة )

وبين الممارسة الإعلامية تتمثل في: إعداد برامج  ةالأكاديميالدراسة أنّ أبرز المسارات لتضييق الفجوة بين 

كليات الإعلام، إلى جانب زيادة عدد ساعات التدريب  تدريبية متطورة للطلبة، وتطوير مراكز التدريب في

( ساعات، موزعة على ثلاثة فصول متتالية، وتقوم المؤسسات الإعلامية بتقديم 9الميداني، بحيث ت صبح )

 م قترحات لكليات الإعلام حول هذا التدريب، ودرجة التزام الطلبة به.

رض والطلب لتدريب المواهب الكشف عن التناقض بين الع WWaanngg  ((22002222،،))دراسة هدفت 

الصحافية وكيفية مواجهتها، والتعرف إلى المهارات المهنية، ومدى توافقها مع المناهج الدراسية في 
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( جامعة ت درس 120كليات الإعلام، عبر استخدام المنهج الوصفي، وتحليل محتوى المناهج الدراسية في )

حول المهارات المهنية متنوعة قدمتها مؤسسات  ( عرض عمل724الإعلام في الصين، إلى جانب تحليل )

أنّ المؤسسات الإعلامية والشركات تميل وأظهرت نتائج الدراسة الواجب توفرها في المتقدم إلى الوظيفة، 

إلى توظيف الخريجين الذين يمتلكون مهارات الإعلام الرقمي، وإنتاج الفيديو، ومهارات تحليل البيانات، 

 ة التقليدية.وتتجاهل مهارات الصحاف

عن العلاقة بين تعليم الصحافة والإعلام في الجامعات الصينية،   ZZhhaanngg  ((22002222،،))دراسة كشفت و 

ومتطلبات سوق العمل، من أجل إصلاح التعليم المهني للإعلام بما يواكب عصر التكنولوجيا الرقمية، 

نتائج  وأكدت، الجامعات الصينية في إحدى( طالبًا 120واستندت الدراسة إلى البحث التجريبي عبر اختيار )

كنهم من ممارسة العمل الدراسة ضرورة امتلاك الطلبة للمهارات المعرفية والتقنية الجديدة التي تم

 في المؤسسات الإعلامية. الإعلامي

 إعلامكفاءة التدريب الميداني لطلبة كلية  إلىالتعرف   ،،((22002211))  خخررووننتت  ووآآ  ماماييااللععلل  دراسة  وهدفت

بالتطبيق على عينة ، من خلال استخدام المنهج المسحي، الأردنيةية الإعلامجامعة اليرموك في المؤسسات 

ا في الفصل الصيفي في جامعة اليرموك الذين تدربوا ميدانيً  الإعلام( مفردة من طلبة كلية 117)قوامها 

ية من الإعلاملطلبة في المؤسسات لكفاءة التدريب الميداني  درجة أنّ  إلىوخلصت النتائج (، 2020)عام 

ية الإعلامودور كل من المؤسسات  الميداني،ومدى رضاهم عن آلية إجراء التدريب  المتدربين،وجهة نظر 

 .ةمتوسط بدرجةجاءت  ،والمتدرب نفسه

وأقسامها في  إلى رصد التأهيل الأكاديمي لطلاب كليات الإعلام  ((،،22002211ففخخرر  االلدديينن  ))دراسة  سعتو 

مته لمتطلبات سوق العمل المتغيرة، ءوتحديد مدى ملا  ، وتقييمه، لمصرية الحكومية والخاصةاالجامعات 

( خريجًا، 156( طالبًا و)363( مبحوثاً، تضمنت )620عبر استخدام منهج المسح بالعينة، بالتطبيق على )

إلى أنّ أهم مهارة مطلوبة لسوق العمل في العصر وأشارت ، كافة ( خبيراً يشملون المجالات الإعلامية101و)
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الرقمي هي إتقان استخدام تكنولوجيا الاتصال في المجال الإعلامي، والإلمام بحاجات سوق العمل الإعلامي 

 الجديد ومتطلباته المتغيرة.

الأساليب الجديدة والمبتكرة في تدريس إلى التعرف  TTaanngg  &&  CChhaanndd  ((22002211،،))هدفت دراسة و 

علام في جامعتي شيامن الصينية، وسيدني الأسترالية، واستكشاف التحديات التي تواجه تلك تخصص الإ 

في إعداد خريجين يمتلكون مهارات العمل الإعلامي، واعتمدت الدراسة على أسلوب كاديمية الأ المؤسسات 

عبر تنظيم مي، السيناريوهات والمحاكاة لتجارب الطلبة الواقعية في التعليم وتطبيقها في العمل الإعلا 

برنامج تبادل الخبرات بين طلبة الجامعتين، وحضور محاضرات في الإعلام، إلى جانب تلقي تدريب داخلي 

وخلصت نتائج الدراسة إلى أن طلبة جامعة سيدني يتمتعون بخبرات علمية وعملية بعد التخرج وخارجي، 

العمل العالمية، نظراً لما تعلموه في يستطيعون من خلالها ممارسة العمل الإعلامي والتكيف مع بيئة 

 المحاضرات والبرامج التدريبية.

وأرباب  ،آراء خريجي الصحافة والإعلامبين  مقارنة  VVaassiilleennddiiuucc  &&  SSuuttuu ((22002200،،))دراسة  عقدتو 

في كلية العمل حول المهارات الصحفية المطلوبة في سوق العمل، عبر مسح ميداني لطلبة السنة الأخيرة 

( طالباً وطالبة، وأظهرت نتائج 374وعلوم الاتصال في جامعة بوخارست برومانيا بلغ عددهم )الصحافة 

الدراسة أنّ الطلبة الذين تدربوا ميدانيًا في المؤسسات الإعلامية استطاعوا فهم القيم المهنية المرتبطة 

وخلصت النتائج إلى  بسوق العمل، على عكس الطلبة الذين لم يخضعوا للتدريب في المؤسسات الإعلامية،

وجود ضعف في التنسيق بين كليات الصحافة والإعلام وبين المؤسسات الإعلامية، مما يدل على وجود 

 فجوة حادة بين مخرجات التعليم ومتطلبات سوق العمل.

تطوير التدريب الصحفي خارج التي هدفت إلى  ،،TThheeooddoorraa  eett  aall..  ((22002200))  دراسة وأظهرت نتائج

ضرورة تقييم الكفاءات الرقمي،  ر المتسارع للإعلامفي ظل التطو  الإعلام التي ت درس عاهدالمكليات و ال

بما  ي؛تطوير المحتوى الإعلامإلى جانب والمهارات وتحديد نقاط القوة الرقمية للصحفيين الممارسين، 

م على الواقع قدراتهم، وأشارت النتائج إلى أنّ تدريب طلبة الصحافة والإعلا يتناسب مع حاجات الصحفيين و 
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الجديد للمهنة، يتمثل في التعاون المشترك بين المؤسسات الأكاديمية وبين المؤسسات الإعلامية، 

 ،إعداد مجموعة أدوات لبيئة تعليمية تتميز باستخدام الأدوات التكنولوجيةوالتدريب الداخلي، إلى جانب 

 دوات الحديثة في التدريب.وتوظيف الأ  ،وطرق التدريب التجريبية

  االإلإططاارر  االلننظظرريي  للللددررااسسةة

حول العلمية ات الدراسأدبيات ما تم طرحه في لى رصد إتستند هذه الدراسة في إطارها النظري 

إلى ، لسوق العملعلاقته بتأهيلهم بيان ، و وتحليله  الإعلام لطلبة كلياتوالبرامج التدريبية التدريب الميداني 

ت قسم الجهات التي ت قدم البرامج التدريبية جانب رؤية واقعية لمساق التدريب الميداني في كليات الإعلام، إذ 

إلى خمس مجموعات أساسية، أولاً: الجامعات والمؤسسات الأكاديمية؛ فبالإضافة إلى تدريب طلبتها 

بعض المؤسسات الإعلامية مراكز أو  ثانياً: المؤسسات الإعلامية، حيث يوجد لدى ،تطرح برامج تدريبية

 ،وحدات تدريب، مثل مركز التدريب في مؤسسة الإذاعة والتلفزيون، ومركز التدريب في وكالة الأنباء الأردنية

، التي ازداد حضورها في تقديم ةؤسسات الخاصالمنقابة الصحفيين. رابعاً: ، مثل: ثالثاً: المؤسسات النقابية

نية والمهنية. خامساً: برامج التمويل الأجنبي والتي أصبحت الممول الأول لبرامج التدريب والاستشارات الف

(، ومن أبرز برامج التمويل الأجنبي للتحديث 2015لأكاديمية )الطويسي وآخرون، التدريب في المؤسسات ا

ق الأوسط والتطوير لدعم قطاع الإعلام في الأردن، مركز التدريب والتطوير في كلية الإعلام بجامعة الشر 

 الذي تلقى منحة ممولة من اليونسكو.

للتأهيل الأكاديمي  التدريبي ي عد جانبًا م كملاً الجانب باعتبار أنّ ، تهابتدريب طلب الإعلامكليات وتهتم 

عناصر  ةثلاثإلا أنّ هناك كسابهم المهارات العملية التي تؤهلهم لدخول سوق العمل، إمن أجل ، النظري

لتلقي  مواستعداده الطلبةرغبة : االألأووللية، الإعلامفي المؤسسات  هذا التدريب فاعليةأساسية تتحكم في 

 الطلبة بالحضور بالتزام استبانة تقييم التدريب تتعلقسئلة في من الأ مجموعة تخصيص  تميلذلك ، التدريب

عداد عبر إ  ية لتدريب الطلبةالإعلاماستعداد المؤسسة : االلثثاانينيلممارسة العمل الميداني،  ماستعدادهو 

ملاحظات الطلبة حول عدم  تحيث تكرر برنامج تدريبي يتناسب مع قدرات الطلبة ومتطلبات سوق العمل، 
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، سئلتهم واستفساراتهمأ جابة على الإ وعدم ، تلك البرامجعداد ية في إ الإعلامجدية بعض المؤسسات 

تمكينهم من و  ،التدريب فاعليةلتأكد من بمراقبة العملية التدريبية وا الإعلامشرافي لكليات الدور الإ  :االلثثااللثث

ية مهنية تتناسب إعلامتوزيع الطلبة على مؤسسات في كليات الدور  إلىتطوير مهاراتهم العملية، بالإضافة 

 وقدراتهم. مع مهاراتهم ورغباتهم

ية الإعلامالمهنة لممارسة مؤهلين والتدريبية في تأهيل خريجين  الأكاديميةالمؤسسات  إن دور

على استيعاب تطورات  ي قائمةالإعلاممرهون بتنظيم برامج فعالة للتعليم والتدريب  باختلاف تخصصاتها،

وفق محددات وأسس  ،آفاق المستقبل في هذا المجال فواستشرا ،الإعلاموتقنياته في مجال  العصر

 (.2019)البنا،  ، وتلبيتهايالإعلامعلمية سليمة، من أجل مواكبة احتياجات سوق العمل 

 االإلإججررااءءااتت  االملمننههججييةة  للللددررااسسةة

  ننووعع  االلددررااسسةة  ووممننههججههاا

تنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية التي تستهدف دراسة ظاهرة أو مشكلة أو قضية 

معينة، من أجل الحصول على بيانات كافية لتحليلها وتفسيرها، وتقديم الحقائق المرتبطة بها، وفي إطار 

م استخدام منهج مسح الجمهور؛ بهدف قياس آراء طلبة كليات الإعلام في الجامعات الدراسات الوصفية ت

 الأردنية نحو فعالية مساق التدريب الميداني في تأهيلهم لسوق العمل.

  ممججتتممعع  االلددررااسسةة  ووععييننتتههاا

الذين اجتازوا بجامعتي الشرق الأوسط واليرموك  الإعلامكلية  طلبةيتمثل مجتمع الدراسة في 

 ا( طالب528حيث بلغ عدد الطلبة في الكليتين )، 2022 -2021التدريب الميداني خلال العام الدراسي مساق 

 ا( طالب92(، وكلية الإعلام بجامعة الشرق الأوسط )436وطالبة، مقسمين بين كلية الإعلام بجامعة اليرموك )

 تي يوضح مجتمع الدراسة:وطالبة، والجدول ال 
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 االلتتككرراارريي  لملمججتتممعع  االلددررااسسةة  ببححسسبب  االلججااممععةة  وواالالاققسساامم((::  االلتتووززييعع  11ججددوولل  ررققمم  ))

 المجموع الشرق الأوسط اليرموك الجامعة
 249 48 201 الصحافة

 150 39 111 الإذاعة والتلفزيون
 124 0 124 العلاقات العامة والإعلان

 5 5 0 الإعلام الرقمي
 528 92 436 المجموع

لعينة العشوائية البسيطة لوطالبة، تم اختيارهم وفقًا  اطالب (264وتمثلت عينة الدراسة في )

(، حيث تم اختيار جامعة اليرموك ممثلة للجامعات 528% من مجتمع الدراسة البالغ عدده )50وبنسبة 

وي عد اختيار هذا العدد مناسباً في إطار تجانس الحكومية، وجامعة الشرق الأوسط ممثلةً للجامعات الخاصة، 

طلبة يتدربون في مؤسسات إعلامية واحدة، ولهم  باعتبارهمعدد من المتغيرات الشخصية،  أفراد العينة في

 تي المتغيرات الشخصية لعينة الدراسة:ال ويوضح الجدول مستويات تعليمية متشابهة، 

  ((::  االلتتووززييعع  االلتتككرراارريي  ووااللننسسبب  االملمئئووييةة  للللممتتغغيريرااتت  االلششخخصصييةة  للععييننةة  االلددررااسسةة22))  ججددوولل  ررققمم

  االملمتتغغيرير  االلففئئةة  االلتتككرراارر  االلننسسببةة  االملمئئووييةة

 إناث 142 %53.8
  االلننووعع

 ذكور 122 %46.2

 اليرموكجامعة  218 82.6%
  االلججااممععةة

 جامعة الشرق الأوسط 46 %17.4

 صحافة 103 39%

  االلتتخخصصصص  االلددققييقق
 إذاعة وتلفزيون 85 32.2%

 علاقات عامة وإعلان 71 26.9%

 إعلام رقمي 5 1.9%

 إقليم الشمال 161 61%

 إقليم الوسط 90 %34.1  االلسسككننممككاانن  

 إقليم الجنوب 13 4.9%

 صحيفة يومية 68 25.8%
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  االملمتتغغيرير  االلففئئةة  االلتتككرراارر  االلننسسببةة  االملمئئووييةة

 محطة تلفزيونية 57 21.6%

االملمؤؤسسسسةة    ننووعع
االإلإععلالاممييةة  االلتتيي  تتددرربب  

  ففييههاا  االلططللببةة

18.9% 50 
مكتب علاقات عامة في مؤسسة خاصة 

 او جهة حكومية
 إذاعة 33 12.5%

 موقع إخباري إلكتروني 32 12.1%

 شركة إنتاج 11 4.2%

 أكاديمية تدريب 8 3%
 وكالة أنباء 5 1.9%

 264المجموع )ن( = 

  أأددووااتت  ججممعع  االلببييااننااتت

كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط وجامعة طلبة  الاستبانة أداةً في جمع بيانات الدراسة، من استخدمت

(، Google Driveإلكترونية على موقع )، عبر تصميم استبانة الميدانيمساق التدريب ا الذين اجتازو  اليرموك

أفراد العينة عبر موقع الفيسبوك وتطبيق واتساب خلال الفترة  إلىحيث تم إرسال رابط الاستبانة الإلكترونية 

طلبة  إنجاز: محور تية، وتضمنت الاستبانة المحاور والمقاييس ال 2023آذار  06حتى  2022 أيلول 01من 

ضمن فصل دراسي منفصل كان كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط واليرموك لمساق التدريب الميداني 

أم مع دراسة مساقات أخرى، ومحور مجالات التدريب، ومحور الالتزام بالتدريب الميداني، ومحور الاستفادة 

( 8الذي تكون من ) سسات الإعلاميةواقع التدريب الميداني للطلبة في المؤ محور من التدريب الميداني، و 

( موافق 5: )أتيوتدرج المقياس كما ي( بنود، 7وتكون من )، ومحور درجة فاعلية التدريب الميداني بنود،

( معارض بشدة، وتم تقدير مستويات المتوسطات الحسابية 1( معارض، )2( محايد، )3( موافق، )4بشدة، )

 3.67( متوسطة / )3.66 - 2.34( منخفضة / )2.33 - 1تية: )الثلاث ال  تبعًا لإجابات المبحوثين وفقًا للدرجات

 ( مرتفعة.5 -
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  إإججررااءءااتت  االلصصددقق  ووااللثثببااتت

بهدف التأكد من الصدق لأداة الدراسة )الاستبانة(، تم عرض الأداة على ثلاثة مختصين في مناهج البحث 

 -Testالميداني، كما تم إجراء الاختبار القبلي )(، من أجل مراجعتها، والحكم على صلاحيتها للتطبيق *العلمي)

Pre( عبر توزيع الاستبانة على عينة جزئية من أفراد العينة قوامها )( من عينة 10، وبنسبة )%مفردة( 26

زمة بناءً ، وإجراء التعديلات اللا الأسئلة والعبارات(، بهدف التأكد من وضوح 264الدراسة الكلية البالغ عددها )

(؛ وقد Cronbach Alphaاستخدام معامل الثبات كرونباخ ألفا ) فتم ثبات الأداة؛ بأما فيما يتعلق ، على ذلك

 بلغت قيمة معامل الثبات للمحاور على النحو التي:

  ((  لملمححااوورر  االلددررااسسةةCCrroonnbbaacchh  AAllpphhaa((::  ممععاامملل  االلثثببااتت  ككررووننببااخخ  أأللففاا  ))33ججددوولل  ررققمم  ))

  ققييممةة  ممععاامملل  االلثثببااتت  االملمححوورر

 0.918 الميداني لطلبة كليات الإعلام في المؤسسات الإعلاميةواقع التدريب 

 0.905 يةفاعلية التدريب الميداني في المؤسسات الإعلام

  

  

  االإلإححصصاائئييةة  للللببييااننااتت  االملمععااللججةة

للوصول إلى إثبات ، (SPSS) التحليل الإحصائي باستخدام برنامج وحللتالبيانات إحصائياً  عولجت 

لنسب تية: التكرارات البسيطة واال  الإحصائية الاختباراتالمعاملات و وذلك باللجوء إلى الفرضيات أو نفيها، 

 ،اديواختبار تحليل التباين الأح، والانحراف المعياري، واختبار عينتين مستقلتين، المئوية، والوسط الحسابي

 .واختبار معامل الارتباط بيرسون، واختبار تحليل التباين البعدي

                                                           
 كلية الإعلام بجامعة الشرق الأوسط.أستاذ مشارك في د. كامل خورشيد:  . 1*
 .في كلية الإعلام بجامعة الشرق الأوسط مشاركأستاذ . د. أحمد عريقات: 2 
 . د. طارق الناصر: مُدرس في كلية الإعلام بجامعة اليرموك.3 
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  ةةننتتاائئجج  االلددررااسس

  أأوولالاًً::  ننتتاائئجج  االلددررااسسةة  االملمييددااننييةة

ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  ممسسااقق  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  ضضممنن  ففصصلل  ددررااسيسي  ممننففصصلل  أأمم  ممعع    أأننججززههلل  االلسسؤؤاالل  االألأوولل::  

  ممسسااققااتت  أأخخررىى؟؟

  للتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االلففصصوولل  االلددررااسسييةة((::  االلتتككررااررااتت  ووااللننسسبب  االملمئئووييةة  لل44ججددوولل  ررققمم  ))

  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني
  فيفي  االلففصصوولل  االلددررااسسييةة

  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك
  االلننسسببةة  االملمججممووعع

  %%  كك  %%  كك

%97.7 213 في فصل منفصل  10 21.7%  223 84.5%  

%2.3 5 درست معه مساقات أخرى  36 78.3%  41 15.5%  

%100 46 %100 218  االملمججممووعع  264 100%  

فيفي  لتدريب الميداني "أنجزوا مساق ات ظهر بيانات الجدول السابق أنّ النسبة الك برى من الطلبة قد 

خخضضععوواا  للللتتددررييبب  االملمييدداانيني  الطلبة الذين " أما(، %84.5( مفردة، وبنسبة )223" بواقع )ففصصلل  ددررااسيسي  ممننففصصلل

وي لاحظ أنّ النسبة الك برى من طلبة (. %15.5( مفردة، وبنسبة )41واقع )فكانوا " ممعع  ددررااسسةة  ممسسااققااتت  أأخخررىى

وطالبة  ا( طالب213فصل منفصل )كلية الإعلام في جامعة اليرموك أنجزوا مساق التدريب الميداني في 

كن تفسير هذه النتيجة في ضوء أنّ (، 97.7وبنسبة )% كلية الإعلام في مساق التدريب الميداني في ويم 

كن أن يسجلوا مواد دراسية للتدريب حتى يتفرغ الطلبةجامعة اليرموك ي طرح في الفصل الصيفي  ، لكن يم 

ميدانيًا في إحدى  فيستطيعون التدربفي جامعة الشرق الأوسط؛  معه في حال التخرج، أما طلبة كلية الإعلام

( 90بشرط أن يجتازوا )ية، إلى جانب دراسة مساقات أخرى في نفس الفصل الدراسي، الإعلامالمؤسسات 

 .( ساعة132ساعة من الخطة الدراسية البالغ عددها )
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  خخلالالل  ففترترةة  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني؟؟مماا  ددررججةة  االلتتززاامم  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  ببااللددوواامم  االلسسؤؤاالل  االلثثاانيني::  

  ((::  االلتتككررااررااتت  ووااللننسسبب  االملمئئووييةة  للددررججةة  االلتتززاامم  االلططللببةة  ببااللتتددررييبب  االملمييدداانيني55ججددوولل  ررققمم  ))

  االلتتززاامم  االلططللببةة  
  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  بب

  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك
  االلننسسببةة  االملمججممووعع

  %%  كك  %%  كك

 39.8% 105 47.8% 22 38.1% 83 كبيرة جدًا

 27.7% 73 23.9% 11 28.4% 62 كبيرة

%62 48 متوسطة  8 %17.4 56 %21.2 

 7.2% 19 6.5% 3 7.3% 16 منخفضة

 4.2% 11 4.3% 2 4.1% 9 منخفضة جدًا

%100 46 %100 218  االملمججممووعع  264 100%  

ت ظهر بيانات الجدول السابق التزام الطلبة بالدوام خلال التدريب الميداني حيث جاءت درجة الالتزام 

اا" " بواقع ككببيريرةة(، ثم في الترتيب الثاني "39.8( مفردة وبنسبة )%105الترتيب الأول بواقع )" في ككببيريرةة  ججددًً

%(، 21.2وبنسبة )مفردة، ( 56" بواقع )ممتتووسسططةة(، وفي الترتيب الثالث "27.7%وبنسبة )مفردة، ( 73)

والأخير (، وفي الترتيب الخامس 7.2وبنسبة )% ( مفردة،19" بواقع )ممننخخففضضةةوفي الترتيب الرابع "

"  ًً وي لاحظ من خلال النتائج السابقة التزام كل من طلبة (. 4.2وبنسبة )% مفردة( 11" بواقع )ممننخخففضضةة  ججدداا

كن تفسير كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط واليرموك في التدريب الميداني،  في ضوء اهتمام  ذلكويم 

 إلىية، الإعلاملخبرة وتطوير مهاراتهم ية من أجل الحصول على االإعلامالطلبة بالتدريب في المؤسسات 

أجل النجاح ية التي يتدرب فيها الطلبة، وتسجيل الحضور من الإعلامجانب أنّ هناك تقييم داخل المؤسسات 

التي توصلت ،،  ((VVaassiilleennddiiuucc  &&  SSuuttuu,,  22002200)، وتختلف هذه النتائج مع نتائج دراسة في التدريب الميداني

 كليات الصحافة والإعلام وبين المؤسسات الإعلامية للتدريب فيها.إلى وجود ضعف في التنسيق بين 

  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  االإلإععلالاممييةة؟؟ممنن  االلتتددررييبب  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  االلسسؤؤاالل  االلثثااللثث::  مماا  ددررججةة  ااسستتففااددةة  

  ((::  االلتتككررااررااتت  ووااللننسسبب  االملمئئووييةة  للددررججةة  االالاسستتففااددةة  ممنن  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني66ججددوولل  ررققمم  ))
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  االلططللببةة    ااسستتففااددةة
  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  ممنن  

  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك
  االلننسسببةة  االملمججممووعع

  %%  كك  %%  كك

 29.2% 77 26.1% 12 29.8% 65 متوسطة

 27.7% 73 34.8% 16 26.1% 57 كبيرة

 22.3% 59 19.6% 9 22.9% 50 كبيرة جدًا

 11.7% 31 13% 6 11.5% 25 منخفضة

 9.1% 24 6.5% 3 9.6% 21 منخفضة جدًا

%100 46 %100 218  االملمججممووعع  264 100%  

تشير بيانات الجدول السابق إلى أنّ درجة استفادة الطلبة من التدريب الميداني قد تمثلت في: 

" بواقع ككببيريرةة(، ثم في الترتيب الثاني "29.2وبنسبة )% ،( مفردة77" في الترتيب الأول بواقع )ممتتووسسططةة"

اا  ككببيريرةة%(، وفي الترتيب الثالث "27.7وبنسبة )مفردة، ( 73) %(، 22.3وبنسبة )مفردة، ( 59" بواقع )ججددًً

(، وفي الترتيب الخامس والأخير 11.7وبنسبة )% ،( مفردة31" بواقع )ممننخخففضضةةوفي الترتيب الرابع "

اا" كن تفسير النتائج السابقة في ضوء أنّ 9.1وبنسبة )% ( مفردة،24" بواقع )ممننخخففضضةة  ججددًً (، ويم 

وبالتالي فإنّ في كليات الإعلام،  قد لا تتوفرنيات إعلامية حديثة المؤسسات الإعلامية تمتلك أدوات وتق

الطلبة بحاجة إلى وقت أطول للتدرب على تلك التقنيات، كما أنّ رغبة الطلبة واستعدادهم لتلقي التدريب، 

ب ونوعية البرامج التدريبية في المؤسسات الإعلامية وتناسبها مع قدرات الطلبة ومهاراتهم، من أهم الأسبا

  TTaannggادة الطلبة من التدريب الميداني، وتتفق النتائج السابقة مع نتائج دراسة التي قد تنعكس على استف

&&  CChhaanndd,,  22002211))  ،،)) يستطيعون بخبرات علمية وعملية، التي توصلت إلى أنّ التدريب الميداني يزود الطلبة

البرامج التدريبية، كما ، نظراً لما تعلموه في الإعلامي والتكيف مع بيئة العمل من خلالها ممارسة العمل

الطلبة الذين تدربوا ميدانيًا في التي توصلت إلى أنّ ،،  ((VVaassiilleennddiiuucc  &&  SSuuttuu,,  22002200)دراسة  تتفق مع نتائج

المؤسسات الإعلامية استطاعوا فهم القيم المهنية المرتبطة بسوق العمل، على عكس الطلبة الذين لم 

 المؤسسات الإعلامية.يخضعوا للتدريب في 
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  ييةة؟؟االإلإععلالاممفيفي  االملمؤؤسسسسااتت  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  ::  مماا  االملمججاالالاتت  االلتتيي  تتددرربب  ععللييههاا  االلررااببععااللسسؤؤاالل  

  ((::  االلتتككررااررااتت  ووااللننسسبب  االملمئئووييةة  للللممججاالالاتت  االلتتيي  تتددرربب  ععللييههاا  االلططللببةة77ججددوولل  ررققمم  ))

  ممججاالالاتت  االلتتددررييبب  
  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك

  االلننسسببةة  االملمججممووعع
  %%  كك  %%  كك

 48.5% 128 %34.8 16 %51.4 112 التحرير الصحفي

لبرامج الإذاعية إعداد ا
 والتلفزيونية 

59 27.1% 23 50.0% 82 %31.1 

 20.1% 53 %39.1 18 %16.1 35 فن الإلقاء والتقديم

 19.7% 52 %39.1 18 %15.6 34 تلفزيونيالذاعي و الإ خراج الإ 

 18.6% 49 %26.1 12 %17.0 37 التصوير التلفزيوني

 18.6% 49 %6.5 3 %21.1 46 العامةالعلاقات 

توظيف شبكات التواصل 
الاجتماعي في العمل 

 الإعلامي
43 19.7% 2 4.3% 45 %17 

 15.2% 40 %32.6 15 %11.5 25 المونتاج

 11% 29 %17.4 8 %9.6 21 التصوير الصحفي

 8.7% 23 %17.4 8 %6.9 15 وتشريعاته أخلاقيات الإعلام

 6.8% 18 %15.2 7 %5.0 11 إدارة المؤسسات

 6.4% 17 %13.0 6 %5.0 11 صحافة البيانات

 5.3% 14 %2.2 1 %6.0 13 تصميم المواقع الإلكترونية

تصميم الإعلانات 
 والانفوغرافيك

8 3.7% 5 10.9% 13 %4.9 

 4.2% 11 %8.7 4 %3.2 7 فن إدارة الوقت

%0 0 %5.0 11 مهارات أخرى  11 %4.2 

%0 0 %4.1 9 مهارات اللغة العربية  9 %3.4 

%0 0 مهارات اللغة الإنجليزية  2 4.3% 2 %0.8 

%100 148 %100 497  االملمججممووعع  645 100%  

  **  أأتتييحح  للععييننةة  االلددررااسسةة  ااخختتيياارر  أأككثرثر  ممنن  ببددييلل
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أنّ المجالات التي تدرب عليها الطلبة خلال التدريب الميداني قد تمثلت  إلىتشير البيانات السابقة 

" إإععدداادد  االلبربرااممجج  االإلإذذااععييةة  ووااللتتللففززييووننييةة(، ثم "%48.5وبنسبة ) ،( مفردة128بواقع )" االلتتححررييرر  االلصصححففييفي: "

، ثم (%20.1وبنسبة ) ،( مفردة53" بواقع )ففنن  االإلإللققااءء  ووااللتتققددييمم"(، ثم 15وبنسبة ) ،( مفردة82بواقع )

االلععلالاققااتت  و" "االلتتصصووييرر  االلتتللففززييوونيني(، ثم "19.7( مفردة، وبنسبة )%52" بواقع )االإلإخخررااجج  االإلإذذااععيي  ووااللتتللففززييوونيني"

تتووظظييفف  ششببككااتت  االلتتووااصصلل  االالاججتتماماععيي  فيفي  "(، لكل منهما، ثم 18.6( مفردة، وبنسبة )%49"، بواقع )االلععااممةة

(، %15.2وبنسبة ) ،( مفردة40" بواقع )االملمووننتتااجج"ثم  (،17( مفردة، وبنسبة )%45" بواقع )االلععمملل  االإلإععلالامميي

( 23" بواقع )أخلاقيات الإعلام وتشريعاته  (، ثم "11( مفردة، وبنسبة )%29" بواقع )االلتتصصووييرر  االلصصححففييثم "

" بواقع صصححااففةة  االلببييااننااتت، ثم "( 6.8(، وبنسبة )%18" بواقع )إإددااررةة  االملمؤؤسسسسااتت(، ثم "8.7%مفردة، وبنسبة )

(، ثم 5.3( مفردة، وبنسبة )%14" بواقع )تتصصممييمم  االملمووااققعع  االإلإللككترترووننييةة"، ثم (6.4( مفردة، وبنسبة )17%)

ممههااررااتت  " و"ففنن  إإددااررةة  االلووققتتثم "، (4.9وبنسبة )% مفردة،( 13" بواقع )ررااففييككتتصصممييمم  االإلإععلالاننااتت  وواالالاننففووغغ"

( مفردات 9" بواقع )ممههااررااتت  االلللغغةة  االلععررببييةة(، لكل منهما، ثم "4.2( مفردة، وبنسبة )%11" بواقع )أأخخررىى

(، وتبدو هذه النتائج 0.8وبنسبة )% تان( مفرد2" بواقع )ههااررااتت  االلللغغةة  االإلإننججللييززييةةوأخيراً "م(، 3.4وبنسبة )%

حف اليومية والمحطات التلفزيونية والإذاعات،  منطقية نظراً لأنّ النسبة الك برى من الطلبة تدربوا في الص 

وبالتالي جاءت مجالات التحرير الصحفي والإخراج الإذاعي والتلفزيوني وفن الإلقاء والتقديم في مقدمة 

 التدريب الميداني ي ركز على المهارات التطبيقية أكثر من اللغوية. المجالات التي تدرب عليها الطلبة، كما أنّ 

التي توصلت إلى أنّ المؤسسات الإعلامية تميل إلى ،،  ((WWaanngg,,  22002222)مع نتائج دراسة وتختلف هذه النتائج 

هل توظيف الخريجين الذين يمتلكون مهارات الإعلام الرقمي، وإنتاج الفيديو، ومهارات تحليل البيانات، وتتجا

امتلاك التي أكدت على ضرورة ((،،  ((ZZhhaanngg,,  22002222كما تختلف مع نتائج دراسة مهارات الصحافة التقليدية، 

مع نتائج كما تختلف ،،  الطلبة للمهارات المعرفية والتقنية الجديدة التي تمكنهم من ممارسة العمل الإعلامي

أنّ أهم مهارة مطلوبة لسوق العمل هي إتقان استخدام إلى التي توصلت ((،،  22002211،،  ففخخرر  االلدديينن)دراسة 

تكنولوجيا الاتصال في المجال الإعلامي، والإلمام بحاجات سوق العمل الإعلامي الجديد ومتطلباته المتغيرة، 

 تدريب الطلبة على هذه المهارات الرقمية. وبالتالي يجب 
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  ييةة؟؟االإلإععلالاممفيفي  االملمؤؤسسسسااتت    االإلإععلالاممااللسسؤؤاالل  االلخخااممسس::  مماا  ووااققعع  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  للططللببةة  ككللييااتت  

  للووااققعع  االلتتددررييبب  االملمييدداانينيااللووسسطط  االلححسساابيبي  وواالالاننححرراافف  االملمععيياارريي  ووااللددررججةة  ((::  88ججددوولل  ررققمم  ))

  ووااققعع  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني

  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك
االملمتتووسسطط  
  االلععاامم

االلووسسطط    االلددررججةة
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

االلووسسطط  
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

قرب المسافة بين مكان 
سكني والمؤسسة 
الإعلامية مهم في 
 الاستفادة من التدريب

 مرتفعة 4.27 0.898 3.83 8750. 4.36

عدد الطلبة المتدربين 
في المؤسسة الإعلامية 

 اليس كبيًر 

 متوسطة 3.44 0.851 3.70 0.884 3.39

هناك تعاون في 
المؤسسات الإعلامية 

طلبة المتدربين المع 
توجيه النصائح عبر 

 والإجابة عن الأسئلة

 متوسطة 3.41 0.860 3.87 0.839 3.32

هناك عملية متابعة من 
قبل المشرف على 
 تفاصيل عملية التدريب

 متوسطة 3.16 0.815 3.67 0.858 3.06

أخرى دراسة مساقات 
خلال فترة التدريب يزيد 
من الاستفادة من 

 التدريب الميداني

 متوسطة 3.11 0.865 3.00 0.827 3.14

 متوسطة 2.82 0.948 3.43 0.938 2.69 مدة التدريب مناسبة

ت وفر كليات الإعلام 
تدريباً ميدانياً في 
المؤسسات الإعلامية 

 على مستوى عالٍ 

 متوسطة 2.82 0.954 3.61 0.994 2.66

تقوم المؤسسات 
الإعلامية بإعداد برامج 

 تدريبية للطلبة

 متوسطة 2.67 0.968 3.28 0.991 2.55

 متوسطة 3.21 0.894 3.54 0.900 3.14  االملمتتووسسطط  االلععاامم
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في المؤسسات  الإعلامأنّ واقع التدريب الميداني لطلبة كليات  إلىتشير البيانات السابقة 

مم  فيفي  ززييااددةة  االالاسستتففااددةة  ممنن  ييةة  ممههاالإلإععلالاممققرربب  االملمسسااففةة  ببينين  ممككاانن  سسككننيي  وواالملمؤؤسسسسةة  ية قد تمثل في: "الإعلام

ععدددد  االلططللببةة  االملمتتددررببينين  فيفي  "(، ثم في الترتيب الثاني 4.27الأول بوسط حسابي )" في الترتيب االلتتددررييبب

ههننااكك  تتععااوونن  فيفي  "(، ثم في الترتيب الثالث 3.44" بوسط حسابي )االملمؤؤسسسسةة  االإلإععلالاممييةة  للييسس  ككببيريراًًا

(، 3.41" بوسط حسابي )ططللببةة  االملمتتددررببينين  ععبربر  تتووججييهه  االلننصصاائئحح  وواالإلإججااببةة  ععنن  االألأسسئئللةةااللييةة  ممعع  االإلإععلالامماالملمؤؤسسسسااتت  

" بوسط حسابي ههننااكك  ععممللييةة  ممتتااببععةة  ممنن  ققببلل  االملمشرشرفف  ععلىلى  تتففااصصييلل  ععممللييةة  االلتتددررييببفي الترتيب الرابع "ثم 

ددررااسسةة  ممسسااققااتت  أأخخررىى  خخلالالل  ففترترةة  االلتتددررييبب  ييززييدد  ممنن  ححججمم  االالاسستتففااددةة  ممنن  (، ثم في الترتيب الخامس "3.16)

رر  تتووفف" و"سسببةةممددةة  االلتتددررييبب  ممنناا(، وفي الترتيب السادس "3.11" بوسط حسابي )ممسسااقق  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني

ًً  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت    االإلإععلالاممككللييااتت   ًً  ممييددااننيياا لكلٍ  (2.82" بوسط حسابي )ييةة  ععلىلى  ممسستتووىى  ععااللٍٍ  االإلإععلالاممتتددررييبباا

" بوسط حسابي ييةة  ببإإععدداادد  ببررااممجج  تتددررييببييةة  للللططللببةةاالإلإععلالاممتتققوومم  االملمؤؤسسسسااتت  "" الأخير، وفي الترتيب منهما

كن تفسير النتائج السابقة في متوسطة( وبدرجة 3.21وقد بلغ المتوسط العام لهذا السؤال )(. 2.67) . ويم 

التدرب في  إلى، حيث يلجؤون يةالإعلامضوء أنّ الطلبة لديهم حرية اختيار مكان التدرب في المؤسسات 

المؤسسات القريبة من منازلهم، حتى يوفروا الوقت والجهد، وهو ما ينعكس على استفادتهم من التدريب 

ية مع الإعلامفي المؤسسات الميداني تعاون القائمين على التدريب الميداني، كما أنّ أساس التدريب 

وتتفق هذه النتائج مع نتائج  كافة،  عن الاستفساراتالطلبة المتدربين وتوجيه النصائح والإرشادات والإجابة 

التي توصلت إلى ضرورة إعداد برامج تدريبية متطورة للطلبة، ((،،    ((AAbbuuhhaassiirraahh  &&  IIssmmaaeell,,  22002233دراسة

وتطوير مراكز التدريب في كليات الإعلام، إلى جانب زيادة عدد ساعات التدريب الميداني، كما تتفق مع نتائج 

التي توصلت إلى أنّ درجة كفاءة التدريب الميداني للطلبة في ((،،  22002211االلععللييماماتت  ووآآخخرروونن،،) دراسة

تدريب الميداني، ودور كل المؤسسات الإعلامية من وجهة نظر المتدربين، ومدى رضاهم عن آلية إجراء ال

بينما تختلق هذه النتائج مع نتيجة من المؤسسات الإعلامية والمتدرب نفسه، جاءت بدرجة متوسطة، 

، التي توصلت إلى أنّ تدريب طلبة الصحافة والإعلام على الواقع الجديد   ((TThheeooddoorraa  eett  aall..,,  22002200))دراسة
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الأكاديمية وبين المؤسسات الإعلامية، والتدريب للمهنة، يتمثل في التعاون المشترك بين المؤسسات 

 الداخلي، وإعداد مجموعة أدوات تعليمية تتميز باستخدام الأدوات التكنولوجية.

  االإلإععلالاممييةة  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالاممففااععللييةة  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  ددررججةة  االلسسؤؤاالل  االلسسااددسس::  مماا  

  للسسووقق  االلععمملل؟؟

  للففااععللييةة  االلتتددررييبب  االملمييدداانينيوواالالاننححرراافف  االملمععيياارريي  ووااللددررججةة  ((::  االلووسسطط  االلححسساابيبي  99ججددوولل  ررققمم  ))

االلتتددررييبب    ففااععللييةة
  االملمييدداانيني

  االلشرشرقق  االألأووسسطط  االليريرممووكك
االملمتتووسسطط  

  االلععاامم
االلووسسطط    االلددررججةة

  االلححسساابيبي
االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

االلووسسطط  
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

لى آلية عمل إتعرفت 
 المؤسسة الإعلامية

 مرتفعة 3.77 0.910 3.80 0.843 3.76

اكتسبت معارف 
وعلاقات جديدة في 

 سوق العمل

 متوسطة 3.57 0.853 3.83 0.888 3.52

لى المشاكل إتعرفت 
التي يعاني منها 
العاملون في 

 المؤسسات الصحفية

 متوسطة 3.47 9790. 3.41 0.833 3.48

استطعت تحديد نقاط 
القوة والضعف لدي 

 خلال التدريب الميداني

 متوسطة 3.43 0.886 3.70 0.826 2.60

لى طبيعة إتعرفت 
 سوق العمل ومتطلباته

 متوسطة 3.38 0.887 3.87 0.894 3.28

اكتسبت مهارات 
 إعلامية جديدة

 متوسطة 3.21 0.932 3.96 0.863 3.06

استطعت تطبيق ما 
تعلمته في الكلية بكل 

 عملي في سوق العمل

 متوسطة 2.79 0.843 4.02 0.817 3.31

 متوسطة 3.37 0.898 3.798 0.852 3.28  االملمتتووسسطط  االلععاامم
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ية في تأهيل طلبة الإعلامأنّ فاعلية التدريب الميداني في المؤسسات  إلىتشير البيانات السابقة 

" في الترتيب الأول ييةةاالإلإععلالامملىلى  آآللييةة  ععمملل  االملمؤؤسسسسةة  إإتتععررففتت  لسوق العمل قد تمثلت في: " الإعلامكليات 

" بوسط ااككتتسسببتت  ممععااررفف  ووععلالاققااتت  ججددييددةة  فيفي  سسووقق  االلععممللالثاني "(، ثم في الترتيب 3.77بوسط حسابي )

لىلى  االملمششااككلل  االلتتيي  ييععاانيني  ممننههاا  االلععااممللوونن  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  إإتتععررففتت  "(، وفي الترتيب الثالث 3.57حسابي )

ااسستتططععتت  تتححددييدد  ننققااطط  االلققووةة  ووااللضضععفف  للدديي  خخلالالل  "(، ثم في الترتيب الرابع 3.47" بوسط حسابي )االلصصححففييةة

لىلى  ططببييععةة  سسووقق  االلععمملل  إإتتععررففتت  "ثم في الترتيب الخامس (، 3.43حسابي )" بوسط االلتتددررييبب  االملمييدداانيني

" بوسط ييةة  ججددييددةةإإععلالاممااككتتسسببتت  ممههااررااتت  وفي الترتيب السادس " ،( "3.38"بوسط حسابي )  ووممتتططللببااتتهه

ااسستتططععتت  تتططببييقق  مماا  تتععللممتتهه  فيفي  االلككللييةة  ببككلل  ععممليلي  فيفي  سسووقق  (، وفي الترتيب السابع والأخير "3.21حسابي )

كن ( وبدرجة متوسطة3.37وقد بلغ المتوسط العام لهذا السؤال )(. 2.79) " بوسط حسابيااللععمملل ، ويم 

كن الطلبة من فهم أساليب العمل الإعلامتفسير النتائج السابقة في ضوء أنّ التدرب في المؤسسات  ية يم 

نّ كل مؤسسة تمتلك سياسة تحريرية وأسلوب في العمل لا يتوفر في إ ي داخل تلك المؤسسات، إذ الإعلام

يين الممارسين للمهنة، الإعلامي يجعل الطلبة ينخرطون بالصحفيين و الإعلام، كما أنّ التدريب الإعلامكليات 

كنهم من بناء علاقات مع المصادر  إلى والأشخاص أصحاب العلاقة جانب العمل الميداني الذي يم 

كل ما كليتي الإعلام بجامعة الشرق الأوسط وجامعة اليرموك طلبة وقد يرجع عدم قدرة تطبيق ، والمصادر

  VVaassiilleennddiiuucc)من فصل دراسي، وتتفق هذه النتائج مع نتائج دراسة  حاجتهم لمدة زمنية أطولتعلموه إلى 

&&  SSuuttuu,,  22002200))  ،، ّللقيم المهنية المرتبطة بسوق العمل يرتبط باستفادتهم  الطلبةفهم التي توصلت إلى أن

التي توصلت إلى أنّ التدريب ((،،  ((TTaanngg  &&  CChhaanndd,,  22002211، كما تتفق مع نتائج دراسة الميداني من التدريب

الداخلي والخارجي يزود الطلبة بخبرات علمية وعملية، يستطيعون من خلالها ممارسة العمل الإعلامي 

 العمل.والتكيف مع بيئة 
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  ثثااننيياًًا::  ننتتاائئجج  ااخختتبباارر  ففررضضييااتت  االلددررااسسةة

 الإعلامالتدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات  فاعليةتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين  االلففررضض  االألأوولل::

 نوعو مكان السكن، و التخصص الدقيق، و الجامعة، و تية: النوع الاجتماعي، لسوق العمل وفقاً للمتغيرات ال 

 ية.الإعلامالمؤسسة 

(، عبر استخدام كلٍ من: SPSSلاختبار صحة هذا الفرض تم الاعتماد على برنامج التحليل الإحصائي )

(، واختبار تحليل التباين البعدي One Way Anova(، واختبار )Independent Sample T-Testاختبار )

(LSD وقد توصلت نتائج الاختبارات ،)أتيكل مما ي إلى: 

التدريب الميداني في  فاعليةبين (، عدم وجود فروق دالة إحصائيًا T - testأظهر اختبار ) االلننووعع  االالاججتتماماععيي::

( عند مستوى 2.425لمتغير النوع، حيث بلغت قيمة ت )لسوق العمل وفقًا  الإعلامتأهيل طلبة كليات 

 (.0.05(، وهي غير دالة إحصائيًا عند مستوى )0.413الدلالة )

  االإلإععلالاممااللتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت    ففااععللييةة((،،  االلففررووقق  ببينين  TT  --  tteesstt((::  ااخختتبباارر  ))1100ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  االلننووعع  االالاججتتماماععيي   للسسووقق  االلععمملل  ووففققًً

  

االلننووعع  
  االالاججتتماماععيي

االلععدددد  
((NN))  

االلووسسطط  االلححسساابيبي  
((MM))  

االالاننححرراافف  
  ((SSDDاالملمععيياارريي  ))

ققييممةة  تت  
((TT))  

ددررججةة  االلححررييةة  
((DDFF))  

ممسستتووىى  
  االملمععننووييةة

 0.91380 3.5246 122 ذكر
2.425 262 0.672 

 0.95424 3.2445 142 أنثى

التدريب الميداني في تأهيل طلبة  فاعليةبين (، عدم وجود فروق دالة إحصائيًا T - testأظهر اختبار ) االلججااممععةة::

(، 0.80( عند مستوى الدلالة )3.420لمتغير الجامعة، حيث بلغت قيمة ت )لسوق العمل وفقًا  الإعلامكليات 

 (.0.05إحصائيًا عند مستوى )وهي غير دالة 

 



فاعلية التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العمل: جامعتا اليرموك والشرق الأوسط أنموذجا

	2

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

  االإلإععلالاممااللتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت    ففااععللييةة((،،  االلففررووقق  ببينين  TT  --  tteesstt((::  ااخختتبباارر  ))1111ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  االلججااممععةة   للسسووقق  االلععمملل  ووففققًً

  االلججااممععةة
االلععدددد  

((NN))  
االلووسسطط  االلححسساابيبي  

((MM))  
االالاننححرراافف  

  ((SSDDاالملمععيياارريي  ))
ققييممةة  

  ((TTتت  ))
ددررججةة  االلححررييةة  

((DDFF))  
ممسستتووىى  
  االملمععننووييةة

جامعة الشرق 
 الأوسط

46 3.7981 .857450 

3.420 262 0.80 
جامعة 
 اليرموك

218 3.2844 .939330 

التدريب الميداني  فاعليةبين (، وجود فروق دالة إحصائيًا One Way Anovaأظهر اختبار ) االلتتخخصصصص  االلددققييقق::

( عند 11.442حيث بلغت قيمة ف )لمتغير التخصص، لسوق العمل وفقًا  الإعلامفي تأهيل طلبة كليات 

 (.0.05دالة إحصائيًا عند مستوى )(، وهي قيمة 0.000مستوى الدلالة )

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة    ففااععللييةة((  ببينين  AAnnoovvaa((::  تتححللييلل  االلتتبباايينن  فيفي  ااتتججااهه  ووااححدد  ))1122ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  االلتتخخصصصص  االلددققييقق  االإلإععلالاممككللييااتت     للسسووقق  االلععمملل  ووففققًً

ممججممووعع    ممصصااددرر  االلتتبباايينن
  االملمررببععااتت

  ممتتووسسطط  ددررججااتت  االلححررييةة
  االملمررببععااتت  

ممسستتووىى    ((FFققييممةة  ))
  االملمععننووييةة

 9.119 3 27.358 بين المجموعات
11.442 

 
0.000 

 
 7970. 260 207.220 داخل المجموعات

  263 234.579 المجموع

التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العمل  فاعليةولمعرفة مصادر التباين في 

(، لإجراء المقارنات المتعددة، LSDوفقًا لمتغير التخصص الدقيق تم إجراء اختبار تحليل التباين البعدي )

 :تيتائج كما يظهر في الجدول ال وجاءت الن

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  للسسووقق  االلععمملل    ففااععللييةة((  ببينين  LLSSDD((::  ااخختتبباارر  ))1133ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  االلتتخخصصصص  االلددققييقق   ووففققًً

  االلععدددد  االملمققااررننةة  ممعع  االلففئئااتت  االألأخخررىى  االلففئئااتت
االلففررقق  ببينين  

  االملمتتووسسططينين
ممسستتووىى  

  االلددلالاللةة
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 إعلام رقمي

 0.007 0.40883 *1.10957- صحافة

 0.000 0.13082 *0.72302- إذاعة وتلفزيون

وإعلانعلاقات عامة   -0.32285* 0.13771 0.020 

" جاءت أكثر صصححااففةة(، اتضح أنّ فئة التخصص الدقيق "LSDومن خلال تحليل التباين البعدي )

"، ععلالاققااتت  ععااممةة  ووإإععلالانن" ثم "إإذذااععةة  ووتتللففززييووننالتدريب الميداني، ثم التخصص الدقيق " فاعليةالفئات تأثراً ب

 ".إإععلالامم  ررققممييوفي الترتيب الأخير جاءت فئة "

التدريب الميداني في  فاعليةبين (، وجود فروق دالة إحصائياً One Way Anovaأظهر اختبار ) ::ممككاانن  االلسسككنن

( عند 4.203لمتغير مكان السكن، حيث بلغت قيمة ف )لسوق العمل وفقًا  الإعلامتأهيل طلبة كليات 

 (.0.05(، وهي قيمة دالة عند مستوى )0.016مستوى الدلالة )

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة    ففااععللييةة((  ببينين  AAnnoovvaaتتححللييلل  االلتتبباايينن  فيفي  ااتتججااهه  ووااححدد  ))((::  1144ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  ممككاانن  االلسسككنن  االإلإععلالاممككللييااتت     للسسووقق  االلععمملل  ووففققًً

  ممصصااددرر  االلتتبباايينن
ممججممووعع  
  االملمررببععااتت

  ددررججااتت  االلححررييةة
  ممتتووسسطط

  االملمررببععااتت  
  ((FFققييممةة  ))

ممسستتووىى  
  االملمععننووييةة

 3.660 2 7.319 بين المجموعات
 8710. 261 227.260 المجموعاتداخل  0160. 4.203

  263 234.579 المجموع

التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العمل  فاعليةولمعرفة مصادر التباين في 

(، لإجراء المقارنات المتعددة، وجاءت LSDوفقًا لمتغير مكان السكن تم إجراء اختبار تحليل التباين البعدي )

 تي:يظهر في الجدول ال النتائج كما 

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  للسسووقق  االلععمملل    ففااععللييةة((  ببينين  LLSSDD((::  ااخختتبباارر  ))1155ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  ممككاانن  االلسسككنن   ووففققًً

  االلععدددد  االملمققااررننةة  ممعع  االلففئئااتت  االألأخخررىى  االلففئئااتت
االلففررقق  ببينين  

  االملمتتووسسططينين
ممسستتووىى  

  االلددلالاللةة

 0.004 0.26905 *0.77899- إقليم الشمال
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إقليم 
 الجنوب

 0.012 0.27686 *0.70256- إقليم الوسط

" جاءت أكثر إإققللييمم  االلششمامالل(، اتضح أنّ فئة مكان السكن "LSDومن خلال تحليل التباين البعدي )

 ".إإققللييمم  االلججننووبب" ثم فئة "إإققللييمم  االلووسسططالتدريب الميداني، ثم فئة " فاعليةالفئات تأثراً ب

التدريب  فاعليةبين (، وجود فروق دالة إحصائيًا One Way Anova) أظهر اختبار ::ييةةاالإلإععلالامماالملمؤؤسسسسةة    ننووعع

ية، حيث بلغت الإعلامالمؤسسة  نوعلمتغير لسوق العمل وفقًا  الإعلامالميداني في تأهيل طلبة كليات 

 (.0.05(، وهي قيمة دالة عند مستوى )0.098( عند مستوى الدلالة )1.831قيمة ف )

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة    ففااععللييةة((  ببينين  AAnnoovvaaفيفي  ااتتججااهه  ووااححدد  ))  ((::  تتححللييلل  االلتتبباايينن1166ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير    االإلإععلالاممككللييااتت     ييةةاالإلإععلالامماالملمؤؤسسسسةة    ننووععللسسووقق  االلععمملل  ووففققًً

  ممصصااددرر  االلتتبباايينن
ممججممووعع  
  االملمررببععااتت

  ددررججااتت  االلححررييةة
  ممتتووسسطط

  االملمررببععااتت  
  ((FFققييممةة  ))

ممسستتووىى  
  االملمععننووييةة

 1.499 7 10.496 بين المجموعات
1.831 

 
.0980 
 

 8190. 60 49.138 المجموعات داخل

  67 59.634 المجموع

التدريب الميداني في تأهيل طلبة كليات الإعلام لسوق العمل  فاعليةولمعرفة مصادر التباين في 

(، لإجراء المقارنات LSDتم إجراء اختبار تحليل التباين البعدي ) نوع المؤسسة الإعلاميةوفقًا لمتغير 

 تي:النتائج كما يظهر في الجدول ال المتعددة، وجاءت 

االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  تتأأههييلل  ططللببةة  ككللييااتت  االإلإععلالامم  للسسووقق  االلععمملل    ففااععللييةة((  ببينين  LLSSDD((::  ااخختتبباارر  ))1177ججددوولل  ررققمم  ))

اا  لملمتتغغيرير  ننووعع  االلووسسييللةة  االإلإععلالاممييةة   ووففققًً

  االلععدددد  االملمققااررننةة  ممعع  االلففئئااتت  االألأخخررىى  االلففئئااتت
االلففررقق  ببينين  

  االملمتتووسسططينين
ممسستتووىى  

  االلددلالاللةة

صحيفة 
 يومية

 0000. 153540. *1.12778- تلفزيونيةمحطة 

 0.003 0.31958 *0.97584- أكاديمية تدريب

مكتب علاقات عامة في مؤسسة 
 خاصة أو جهة حكومية

-0.95084* .396180 .0170 
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 0000. 181390. *0.88764- إذاعة

 0020. 183290. *0.57852- موقع إخباري إلكتروني

 0010. 159280. *0.55370- وكالة أنباء

 6740. 277860. 0.11707- شركة إنتاج

" جاءت أكثر ممححططةة  تتللففززييووننييةة(، اتضح أنّ فئة مكان السكن "LSDومن خلال تحليل التباين البعدي )

ممككتتبب  ععلالاققااتت  ععااممةة  فيفي  ممؤؤسسسسةة  " ثم فئة "أأككاادديميمييةة  تتددررييببالتدريب الميداني، ثم فئة " فاعليةالفئات تأثراً ب

"، بينما لم يثبت وجود تأثر ووككااللةة  أأننببااءء"، ثم "ممووققعع  إإخخبباارريي  إإللككترتروونيني"، ثم "إإذذااععةة"، ثم "خخااصصةة  أأوو  ججههةة  ححككووممييةة

 ".شرشرككةة  إإننتتااججالتدريب الميداني بالنسبة لفئة " فاعليةب

: توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين درجة التزام الطلبة بالدوام ودرجة الاستفادة من التدريب االلففررضض  االلثثاانيني

 .الأردنيةية الإعلامالميداني في المؤسسات 

وجود علاقة ارتباط إيجابية دالة إحصائيًا بين درجة التزام الطلبة  بيرسونأظهر استخدام معامل ارتباط 

، حيث بلغت قيمة معامل الأردنيةية الإعلامبالدوام ودرجة الاستفادة من التدريب الميداني في المؤسسات 

، (0.05(، وهي قيمة دالة إحصائيًا عند مستوى )0.000)عند مستوى الدلالة  (**0.367) بيرسونالارتباط 

وبالتالي ثبتت صحة الفرضية، بمعنى أنهّ كلما زاد التزام الطلبة في التدريب الميداني، زادت درجة استفادتهم 

 من هذا التدريب.

سستتففااددةة  ممنن  للققييااسس  االلععلالاققةة  ببينين  ددررججةة  االلتتززاامم  االلططللببةة  ببااللددوواامم  ووددررججةة  االالا    ببيريرسسوونن((::  ممععاامملل  ااررتتببااطط  1188ججددوولل  ررققمم  ))

  االألأررددننييةةييةة  االإلإععلالاممااللتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  

ددررججةة  االلتتززاامم  
االلططللببةة  
  ببااللددوواامم

  االألأررددننييةةييةة  االإلإععلالاممددررججةة  االالاسستتففااددةة  ممنن  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  

  ممسستتووىى  االملمععننووييةة  ببيريرسسووننممععاامملل  ااررتتببااطط    ((NNااللتتككرراارر  ))

264 .367**0 0.000 

ية الإعلام: توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين فاعلية التدريب الميداني في المؤسسات االلففررضض  االلثثااللثث

 .ودرجة استفادة الطلبة من التدريب الميداني الأردنية
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وجود علاقة ارتباط إيجابية دالة إحصائيًا بين فاعلية التدريب  بيرسونأظهر استخدام معامل ارتباط 

ودرجة استفادة الطلبة من التدريب الميداني، حيث بلغت قيمة  لأردنيةاية الإعلامالميداني في المؤسسات 

(، وهي قيمة دالة إحصائيًا عند مستوى 0.000عند مستوى الدلالة ) (**0.566) بيرسونمعامل الارتباط 

في المؤسسات  التدريب الميداني ت فاعلية(، وبالتالي ثبتت صحة الفرضية، بمعنى أنهّ كلما زاد0.05)

 ، ا زادت درجة استفادتهم من هذا التدريب.الإعلامية الأردنية

ففااععللييةة  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  للققييااسس  االلععلالاققةة  ببينين    ببيريرسسوونن((::  ممععاامملل  ااررتتببااطط  1199ججددوولل  ررققمم  ))

  ااسستتففااددةة  االلططللببةة  ممنن  االلتتددررييبب  االملمييدداانينيووددررججةة    االألأررددننييةةييةة  االإلإععلالامم

ففااععللييةة  
االلتتددررييبب  

االملمييدداانيني  فيفي  
االملمؤؤسسسسااتت  

ييةة  االإلإععلالامم
  االألأررددننييةة

  االألأررددننييةةييةة  االإلإععلالاممددررججةة  االالاسستتففااددةة  ممنن  االلتتددررييبب  االملمييدداانيني  فيفي  االملمؤؤسسسسااتت  

  ممسستتووىى  االملمععننووييةة  ببيريرسسووننممععاامملل  ااررتتببااطط    ((NNااللتتككرراارر  ))

264 .566**0 0.000 

  خخلالاصصةة  ننتتاائئجج  االلددررااسسةة

 : أتيتمثلت أبرز نتائج الدراسة في كل مما ي 

أنجزوا مساق في جامعة الشرق الأوسط وجامعة اليرموك  الإعلام النسبة الك برى من طلبة كليتي .1

الطلبة  أما(، %84.5( مفردة، وبنسبة )223لتدريب الميداني "في فصل دراسي منفصل" بواقع )ا

( مفردة، وبنسبة 41بواقع )فكانوا  ،الذين "خضعوا للتدريب الميداني مع دراسة مساقات أخرى"

(15.5% .) 

( مفردة 105"كبيرة جدًا" في الترتيب الأول بواقع )جاءت درجة التزام الطلبة بالدوام خلال التدريب  .2

(، وفي 27.7( مفردة، وبنسبة )%73(، ثم في الترتيب الثاني "كبيرة" بواقع )39.8وبنسبة )%

خفضة" %(، وفي الترتيب الرابع "من21.2( مفردة، وبنسبة )56الترتيب الثالث "متوسطة" بواقع )
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( 11(، وفي الترتيب الخامس والأخير "منخفضة جداً" بواقع )7.2( مفردة، وبنسبة )%19بواقع )

 (. 4.2مفردة وبنسبة )%

( مفردة، 77جاءت درجة استفادة الطلبة من التدريب الميداني "متوسطة" في الترتيب الأول بواقع ) .3

%(، وفي 27.7( مفردة، وبنسبة )73(، ثم في الترتيب الثاني "كبيرة" بواقع )29.2وبنسبة )%

%(، وفي الترتيب الرابع "منخفضة" 22.3( مفردة، وبنسبة )59الترتيب الثالث "كبيرة جدًا" بواقع )

( 24(، وفي الترتيب الخامس والأخير "منخفضة جدًا" بواقع )11.7( مفردة، وبنسبة )%31بواقع )

 (.9.1مفردة، وبنسبة )%

التحرير الصحفي" بواقع لطلبة خلال التدريب الميداني في: "عليها ا تمثلت أبرز المجالات التي تدرب .4

( مفردة، 82%(، ثم "إعداد البرامج الإذاعية والتلفزيونية" بواقع )48.5( مفردة، وبنسبة )128)

 .%(20.1( مفردة، وبنسبة )53(، ثم "فن الإلقاء والتقديم" بواقع )15وبنسبة )

ية في: "قرب المسافة الإعلامفي المؤسسات  الإعلامتمثل واقع التدريب الميداني لطلبة كليات  .5

بين مكان سكني والمؤسسة الإعلامية مهم في زيادة الاستفادة من التدريب" بوسط حسابي 

 (.3.44"عدد الطلبة المتدربين في المؤسسة الإعلامية ليس كبيراً" بوسط حسابي )و(، 4.27)

لسوق  الإعلامية في تأهيل طلبة كليات الإعلامعلية التدريب الميداني في المؤسسات تمثلت فا .6

اكتسبت (، و"3.77" بوسط حسابي )تعرفت على آلية عمل المؤسسة الإعلاميةالعمل في: "

تعرفت على المشاكل التي (، و"3.57" بوسط حسابي )معارف وعلاقات جديدة في سوق العمل

 (.3.47حسابي )" بوسط لمؤسسات الصحفيةيعاني منها العاملون في ا

  االلتتووصصييااتت

 :أتيبكل مما ي توصي الدراسةفي ضوء النتائج السابقة؛ 

ية التي تتوافق مع مهاراتهم الشخصية من أجل الإعلامتشجيع الطلبة على التدرب في المؤسسات  .1

 تطويرها، وامتلاك المهارات التي تمكنهم من ممارسة المهنة في المستقبل.
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ية، وعدم الاقتصار على التدريب على الإعلامالتنوع في مجالات التدريب التي ت قدمها المؤسسات  .2

 مهارات معينة، وخصوصًا تلك المتعلقة بالأدوات والتقنيات الرقمية الحديثة.

 جانب التنوع إلى، الإعلامية تدريبًا ميدانيًا احترافياً لطلبة كليات الإعلامضرورة أن ت قدم المؤسسات  .3

ي، بحيث يستطيع الطلبة بعد تدربهم الإعلامفي أساليب التدريب، بما يتوافق مع متطلبات السوق 

 أن يكونوا قادرين على الانخراط بسوق العمل واحتياجاته.

، من أجل الإعلامية برامج تدريبية م نظمة الأهداف والنتائج لطلبة كليات الإعلامأن ت عد المؤسسات  .4

 العمل بأفضل الإمكانيات المتاحة.تدريبهم وتأهيلهم لسوق 

ية أو توفير ف رص تدريبية للطلبة المتميزين الإعلامزيادة مدة التدريب الميداني في المؤسسات  .5

، الإعلامخلال فترة التدريب في تلك المؤسسات، من أجل تطبيق الطلبة ما تعلموه في كليات 

 ية.الإعلاموتطوير مهاراتهم عبر استخدام التقنيات الحديثة المتوفرة داخل المؤسسات 
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  لملمررااججععا

اتجاهات طلاب کليات الإعلام نحو دور مؤسسات التدريب الإعلامي في تأهيلهم لسوق  (.2019البنا، دعاء )

. 558-465(، 3)18المجلة المصرية لبحوث الرأي العام، العمل. 

https://doi.org/10.21608/joa.2019.92394 

مجلة (. جودة التدريب الإعلامي في الأردن. 2015الطويسي، نسيم، الطويسي، باسم وسليمان، رائد )

. 328-307(، 2)8دراسات للعلوم الإنسانية والاجتماعية، الجامعة الأردنية، 

https://doi.org/10.12816/0023231 

(.  كفاءة التدريب الميداني لطلبة إعلام جامعة 2021العليمات، فرحان، جوينات، مرسيل والسرحان، أروى )

في مجلة اتحاد الجامعات العربية للبحوث اليرموك في المؤسسات الإعلامية: دراسة مسحية. 

. 202-187(، 1)41التعليم العالي،

https://digitalcommons.aaru.edu.jo/jaaru_rhe/vol41/iss1/10 

مل في (. التأهيل الأكاديمي لطلاب أقسام وكليات الإعلام وفق متطلبات سوق الع2021فخر الدين، أريج )

. 276-221(، 1)7777،،  المجلة المصرية لبحوث الإعلامالعصر الرقمي. 

https://doi.org/10.21608/EJSC.2021.217953 

م الاسترجاع . ت2022معدل البطالة في الربع الثالث من عام  23.1%كانون الثاني(.  1، 2023وكالة أنباء بترا )

. من الرابط 2023آذار،  4في 

https://petra.gov.jo/Include/InnerPage.jsp?ID=233980&lang=ar&name=news 
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علامي العمل ال  التقليدي فيمنصات العمل الحر الرقمية كبديل للعمل استخدام  علام نحوال اتجاهات طلبة 

 "دراسة ميدانية" المتحققة، والشباعات
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 الجامعة السلامية غزة فلسطين

 لخصالم

استخدامات منصات العمل الحر الرقمية في العمل علام نحو اتجاهات طلبة ال  لىإتهدف هذه الدراسة التعرف     

العلامي كبديل للعمل الصحفي التقليدي، وذلك من خلال معرفة درجة اهتمام الطلبة بمنصات العمل الحر 
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وأهم منصات  ،%60.0لتقارير الصحفية المصورة بنسبة منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي هي ا
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  العلامي.
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Traditional Work in Journalistic work and the Gratifications Achieved "A Field Study" 

Prof. Amin Mansour Wafi 
Islamic University of Gaza 

Abstract 

    This study aims to identify the trends of media students towards the use of digital freelancer 

platforms in media work as an alternative to traditional journalism by knowing the degree of 

interest of students in digital freelancer platforms. The degree to which they are exposed، the 

reasons for exposure، the most important subjects to which they are exposed، the most 

important platforms they pursue، the most important skill needs، motivations، and stimuli that 

drive them to deal with freelancer platforms as an alternative to traditional journalism.  It is a 

descriptive study and applied the survey curriculum in the framework of which it surveys 

media practice methods، and the study community is completed in media students at 

Palestinian universities، and a simple random sample was selected. The study was based on 

the literature of agenda، uses and gratification. Among its most important results: Palestinian 

media students are interested in digital self-employment platforms significantly by 75.0%. The 

most important topics for digital freelancer platforms in journalism are 60.0% graphic press 

reports. The most important digital freelancer platform that students seek to know about 

freelancers7.2%. The most important satisfaction with the use of digital self-employment 

platforms is that they generate a "substantially good living income" of 80.2%. Among the most 

important recommendations of the study: at the level of colleges and departments of 

information، develop educational courses in study plans related to the arts and rules of 

freelancers. At the official level، spread the culture of self-employment through success 

experiences. At the level of media organizations and trade unions، establish a code of conduct 

governing self-employment in the media.  

KKeeyywwoorrddss: Trends - Uses – Freelancer Websites- Digital Environment - Media Student. 
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 : مقدمة

ة بعد الاحتلال السرائيلي للضفة قامت وسائل العلام الفلسطينية بدور مهم في      المرحلة الماضية، خاصَّ

م، واقتصرت  وسائل 1994عام السلطة الوطنية الفلسطينية  ، وكذلك بعد قيام1967وقطاع غزة عام الغربية 

المطبوعة مع غياب تام لوسائل  صعيد الصحافة منها على ،سرائيلي على عددٍ محدودٍ علام  في ظلِّ الاحتلال ال ال 

الشعب، و كتوبة، وهي: القدس، الاحتلال بالسماح لبعض الصحف الم واكتفى ،العلام المرئية والمسموعة

راد المجتمع بأخبار ومعلومات عن سياسات الاحتلال والقضايا والتي اقتصر دورها على  تزويد أف الفجر، والنهار،و 

ورغم  ،الحياتية للمجتمع الفلسطيني، ولكنَّها كانت تعاني من الرَّقابة العسكرية السرائيلية؛ ما شكَّل معضلة لها

بدوْرها المهم في بثِّ الوعْي الفلسطيني، وتعرَّض صحفيون للاعتقال والخطف، ومنهم مَن قتُل ذلك استمرَّت 

ومثلت هذه  ،على أيدي  الاحتلال وأعوانه، ولعبت الصحافة دورًا وطنيًا لا بأس به ضمن ما هو مسموح لها بالنشر

اطنين، في وقت كانت فيه الذاعة الصحافة في ذلك الوقت إلى جانب الذاعات من الخارج مصدر الخبار للمو 

وبعد مجيء السلطة الوطنية  ،السرائيلية تبثُّ أخبارا مُلفَّقة لقتل الرُّوح الوطنية لدى الشعب الفلسطيني

علام كما كانت وسائل ال ، ولم تعد ي والكتابةالتعبير عن الرأ الفلسطينية، أصبحت هناك مساحة أكبر للحرية في 

ظهور وسائل إعلام بالمساعدة في  السلطة الوطنية  قامتمن عبء الرقابة العسكرية،  و ؛ إذ تخلَّصت في السابق

بالضافة إلى كم كبير من المواقع  ،رسمية وشعبية متنوعة وقنوات تلفزيونية ذاعاتمتنوعة تمثلت في إ 

، واليام، والحياة ويوجد في فلسطين حاليًا ثلاث صحف يومية بالضفَّة )القدس ،خباريةاللكترونية  العامة وال 

ة صُحف في قطاع غزة، كلُّها تعاني من قلَّة المداخيل في ظلِّ توجُّه المعُلنين نحو  الجديدة(، بالضافة إلى عدَّ

يعمل في الضفة الغربية وقطاع غزة عددٌ كبيٌر من المؤسسات الكاديمية، منها جامعات،  و ،العلام اللكتروني

برامج هناك سنوات(، وكذلك  6 إلى سنة 1التخصصات في التعليم العام )من وكليات جامعية، ولديها عشرات 

وبحسب موقع وزارة التعليم العالي والبحث العلمي الفلسطينية،   ،للتعليم التقني والمهني في شتى المجالات

جامعة، وكلية )( مؤسسةً مُوزَّعةً بين 51بلغ عدد مؤسسات التعليم العالي في الضفة الغربية وقطاع غزة )

 جامعية، وكلية متوسطة(. 

صات في شتَّى مجالات العلوم والمعرفة، بما في ذلك      وتضمُّ هذه الجامعات والكليات المئات من التخصُّ

تخصصات الصحافة والعلام على اختلاف مسمياتها؛ حيث تمنح هذه المؤسسات درجة الماجستير، ودرجتي 

وكَشَفَ الجهاز  ،تخصصات الصحافة والعلام، سواء بشكلٍ رئيسٍ أو فرعي   البكالوريوس والدبلوم المتوسط في

، والتي هاوأقسام ة والعلامالمركزي للإحصاء الفلسطيني عن ارتفاع نسبة البطالة بين خريجي كليات الصحاف

ل %، كما بلغ معدَّ 26.9%، وفي الضفة الغربية 41.7م؛ حيث بلغت في قطاع غزة 2021عام % في 36بلغت 

% للإناث )الجهاز المركزي للإحصاء 69.9% للذكور، و25البطالة حسب الجنس لخريجي الصحافة والعلام 

سنة( الحاصلين على مؤهل  29-20للأفراد من ) 2021عام % في 42.3(، كما بلغت 101، ص2022الفلسطيني، 

ر خبير  ،% للإناث68 % للذكور، وأكثر من33علمي دبلوم متوسط أو بكالوريوس، وبلغت نسبة البطالة  ويقدِّ

يعملون في مجالات خدماتية لا تحتاج ، هاوأقسام% من المتخرِّجين من كليات الصحافة والعلام 45إعلامي أنَّ 

ولذلك، عندما يكون القبال على الالتحاق بأقسام الصحافة والاتصال مرتفعًا بشكل مُحرج،  ،إلى مؤهل علمي 

الصحفية في أدنى مستوياته، وحينما يتعلق المر بقيمة الاستثمار في والتوظيف التقليدي في المؤسسات 

ص يصبح أقلَّ قيمة مماَّ كان عليه سابقًا.  دراسة تخصص الصحافة؛ فإنَّ هذا التخصُّ

استفادت وسائل العلام والمؤسسات العلامية من التطور التكنولوجي، فأدى اعتماد تكنولوجيا لقد     

ً في المعلومات إلى تغيرر  كبير في كثير من معالم مهنة الصحافة، فقد أحدثت ثورة التكنولوجيا المتطورة تغيرا

علام بيئة الرقمية تنتشر في مجالات ال ملامح ال بدأتو  الطريقة التي يتلقَّى فيها الجمهور الخبار والمعلومات،

ساليب وتنوعت ال  ،العلاميةية تحتل مكانا مهما في الساحة علام الرقموأضحت وسائل ال  ،بشكل كبير

لكترونية فكرة العمل عن بعد، والذي يعني تنظيم العمل لبعض انبثق من مصطلح التجارة ال فمثلا  ،التكنولوجية

 الموظفين دون المجيء إلى مكان العمل الرئيس.

، العنكبوتيةبكة فالعمل الحر نشاط مهني فرضته مقتضيات العصر والتطور التكنولوجي الكبير بعد ظهور الش    

العديد من منصات العمل  بدأ في البروز عبر منصات عالمية ناطقة باللغة الجنبية، وفي السنوات الخيرة ظهر

ً من مجالات  الحر العربية في مجالات متعددة، من بينها الوظائف والعمال الصحفية والعلامية المختلفة، بدءا

ومن أشهر منصات العمل  ،بمجالات التصميم والتسويق اللكتروني الكتابة ومرورا بمجالات التصوير، ونهاية

الحر العربية والتي تطبق نموذج المدفوعات الصغيرة، منصة "خمسات للخدمات المصغرة "، وكذلك منصة 

"، تصل "Hsoubكروة المشابهة في عملها لمنصة خمسات، وكذلك منصة "مستقل"، وهي أحد مشاريع شركة 

-upworkومن أشهر هذه المنصات الجنبية منصة ) ،العربيع والمستقلين في العالم بين أصحاب المشاري

Guru-FreeLancer ،وتختلف المنصات عن بعضها في طبيعة العمال والخدمات التي يتم تقديمها من خلالها ،)

ظم نو كما أن أغلب هذه المنصات مع مختلف الفئات من العمال والمشاريع، مثل: تطوير البرمجيات، 

المحاسبة، و لتأليف، و ، االتصميم الجرافيكيو الهندسة والعمارة، و تحليل البيانات، و المعلومات والشبكات، 

الترجمة و الدارة والتسويق والمبيعات، إلى غير ذلك من المجالات العديدة، وتعد العمال في مجال القانون، و 

 . (2018)خليفة،  تعاملا عبر هذه المنصات.والنشر، وتكنولوجيا المعلومات بما يضمه تخصصات هي الكثر 

 استخدام منصاتنحو  علام الفلسطينيينال  اتجاهات طلبةولقد جاءت هذه الدراسة لتسلط الضوء على     

طبيعة الاستخدام والقضايا ودرجة الاهتمام و  معرفة الاتجاهاتمن خلال  علامي الرقميال العمل العمل الحر في 

المتحققة من  والشباعاتالحر علام عمل ال من توظيف المنصات الرقمية في علام طلبة ال ودوافع وحاجات 

 .علام الفلسطينيينطلبة ال  ذلك، وأهم الشكاليات والمقترحات والتحديات من وجهة نظر
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 استخدام منصاتنحو  علام الفلسطينيينال  اتجاهات طلبةولقد جاءت هذه الدراسة لتسلط الضوء على     

طبيعة الاستخدام والقضايا ودرجة الاهتمام و  معرفة الاتجاهاتمن خلال  علامي الرقميال العمل العمل الحر في 

المتحققة من  والشباعاتالحر علام عمل ال من توظيف المنصات الرقمية في علام طلبة ال ودوافع وحاجات 

 .علام الفلسطينيينطلبة ال  ذلك، وأهم الشكاليات والمقترحات والتحديات من وجهة نظر
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  :النماط التي تتميز بها الوسائل العلامية الحر من أهم العلامي أضحت منصات العمل   :مشكلة الدراسةأولا

ً لواقع استخدام أدوات العلام الجديد في العمل العلامي، وكذلك لتطور الوسائل  التقليدية والرقمية، نظرا

 على قطاعوبالضافة إلى الحصار المفروض  الاتصالية في العمل بشكل عام، وفي الحقل العلامي بشكل خاص،

حفيين في الكثير من لصهذه المنصات مجال عمل جديد ورحب لكل ذلك جعل  كورونا،رهاصات جائحة غزة وإ

استخدامات منصات العمل الحر علام نحو اتجاهات طلبة ال لى إفي التعرف ووتتتتببللوورر  ممششككللةة  االلددررااسسةة  المجتمعات. 

م الطلبة درجة اهتما من خلال معرفة وذلك   لتقليدي،للعمل الصحفي االعلامي كبديل الرقمية في العمل 

هم وأ  ،هم الموضوعات التي يتعرضون لها لها وأسباب التعرض وأ  بمنصات العمل الحر الرقمية ودرجة تعرضهم

كبديل والدوافع التي تدفعهم للتعامل مع منصات العمل الحر المهارية هم الحاجات وأ  ،المنصات التي يتابعونها

كبديل للعمل التقليدي نصات العمل الحر من التعرض لمهم الشباعات المتحققة وأ  ،للعمل الصحفي التقليدي 

  علام.طلبة ال  المقترحة من وجهة نظر وما الحلولكاليات ، ومعرفة أهم التحديات و الش

  :أتيتستمد هذه الدراسة أهميتها من خلال ما ي  :أهمية الدراسةثانيا:  

من ممارسات وتأثيرات محتملة تجعل من تنبع أهمية الدراسة من حداثتها، فحداثة الوسيلة وما ينتج عنها  ..11

 الضروري إجراء بحوث ودراسات علمية حول ذلك.

بالاتصال في مجال الصحافة اللكترونية، وذلك لقلة  ية للمزيد من الدراسات القائمةحاجة المكتبة العلام ..22

والعلام في هذا في مجال الصحافة  دراسة هذا المجال مهماالعدد الدراسات في هذا المجال، فتناول 

 الوقت.

أن الدراسات التي تناولت منصات العمل الحر الرقمية ما زالت قليلة من الناحية الكمية في الجامعات العربية  ..33

، ففي تناولنا لهذا إنها قليلةالقول  علامي نستطيعال  عامة والفلسطينية خاصة، واستخدامها في العمل

 المجال قد نؤصل فيه صحافة العمل الحر.

العلامي كبديل للعمل منصات العمل الحر الرقمية في عملهم  علام لاستخداميضاح مدى حاجة طلبة ال إ  ..44

لمعرفة مدى نجاحهم في استخدامها، ومعرفة ما ينتج على استخدامهم لها من سبل الراحة وتوفير  التقليدي،

 الوقت والجهد.

  :الدراسة:أهداف ثالثا 

ااسستتخخددااممااتت  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  ععلالامم  ننححوو  لىلى  ااتتججااههااتت  ططللببةة  االل  إإ""االلتتععررفف  يتمثل هدف الدراسة الرئيس في     

 مجموعة من الهداف: ويندرج خلالها، ""االلععلالامميي  ككببددييلل  للللععمملل  االلتتققللييدديي  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  

 علامي.العمل الحر الرقمية في العمل ال  علام الفلسطينيين لمنصاتدرجة اهتمام طلبة ال  لىإ التعرف ..11

 .علام الفلسطينيين لمنصات العمل الحر الرقميةل امدى تعرض طلبة الوقوف على  ..22

 علامي.ال  الفلسطينيين لمنصات العمل الحر الرقمية في العملعلام ة استخدام طلبة ال درجتحديد  ..33

 .في منصات العمل الحر الرقمية الفلسطينيينعلام  الموضوعات التي ينتجها طلبة ال لىإالتعرف  ..44

 .همودوافع علام الفلسطينيين لمنصات العمل الحر الرقميةاستخدام طلبة ال أسباب  لىإالتعرف  ..55

ستخدام منصات العمل الحر لا الفلسطينيين علام ال طلبة  والشباعات المتحققة لدى الحاجاتمعرفة  ..66

 .الرقمية

 .على استخدامها الفلسطينيينعلام طلبة ال أهم منصات العمل الحر الرقمية التي يحرص تحديد  ..77

 علام.من وجهة نظر طلبة ال مصداقية إدارة منصات العمل الحر الرقمية  ودوافعالتعرف  ..88

 أهم الشكاليات والتحديات والحلول المقترحة لتطوير منصات العمل الحر الرقمية.تحديد  ..99

  :هداف الدراسة في السئلة الاتية:ويمكن صياغة أ  تساؤلات الدراسة:رابعا 

 العمل الحر الرقمية في العمل العلامي. الفلسطينيين لمنصات علامما درجة اهتمام طلبة ال  ..11

 ينيين لمنصات العمل الحر الرقمية.علام الفلسطما مدى تعرض طلبة ال  ..22

 علامي.العمل الحر الرقمية في العمل ال  علام الفلسطينيين لمنصاتتحديد درجة استخدام طلبة ال  ..33

 يين في منصات العمل الحر الرقمية.نعلام الفلسطيا الموضوعات التي ينتجها طلبة ال م ..44

 .علام الفلسطينيين لمنصات العمل الحر الرقميةأسباب استخدامات طلبة ال  ما ..55

 .أهم الدوافع المتحققة للطلبة الفلسطينيين من استخدام منصات العمل الحر الرقمية ..66

 .الرقميةعلام الفلسطينيين من استخدام منصات العمل الحر أهم الحاجات لدى طلبة ال  ..77

 علام الفلسطينيين على استخدامها.الحر الرقمية التي يحرص طلبة ال  أهم منصات العمل ..88

 علام.لحر الرقمية من وجهة نظر طلبة ال مصداقية إدارة منصات العمل اما درجة  ..99

 الشباعات المتحققة للطلبة الفلسطينيين من استخدام منصات العمل الحر الرقمية. ما أهم ..1100

   .الشكاليات والتحديات والحلول المقترحة لتطوير منصات العمل الحر الرقميةأهم ما  ..1111

 مصطلحات الدراسة:خامسا : 

وهي طريقة لنجاز العمال تضم طرفين، الول وهو شخص يعمل بشكل مستقل   العمل الحر: ..11

(Freelancer ،أي لا يتبع جهة معينة هو فقط يعمل لحسابه دون التقيد بقوانين، أو شركة أو وظيفة ثابتة ،)

والطرف الثاني قد يكون شركة أو صاحب مشروع يقوم بالتعاقد مع المستقل لنجاز العمل في فترة معينة، 

، صفحة 2018)خليفة،  ويحكم الطرفين عقد يضم الشروط والقوانين التي يسير العمل طبقًا لها دون مشاكل.
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هو عمل يدُار من طرف أشخاص يعملون لحساباتهم الشخصيرة بطريقة مستقلة، والذي   العمل الحر إجرائياً:

  ".freelancersيطلق عليهم مفهوم المسُتقلين "
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(Freelancer ،أي لا يتبع جهة معينة هو فقط يعمل لحسابه دون التقيد بقوانين، أو شركة أو وظيفة ثابتة ،)

والطرف الثاني قد يكون شركة أو صاحب مشروع يقوم بالتعاقد مع المستقل لنجاز العمل في فترة معينة، 
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العمل الحر عبر النترنت، وتعمل كوسيط بين وهي المواقع اللكترونية التي توفر فرص   منصات العمل الحر: ..22

)النترنت،  "صاحب العمل"، بحيث تضمن حقوق كل من العامل وصاحب العمل." وشخصين هما "العامل

2022) .  

هي عبارة عن مواقع على النترنت متخصصة في العمل الحر، تعمل   منصات العمل الحر الرقمية إجرائياً:

  كوسيط بين مقدمي الخدمات والجمهور الذي يحتاج لهذه الخدمات.

  ًبعد البحث في التراث العلمي المتعلق بموضوع الدراسة نورد بعض الدراسات مثل : الدراسات السابقة:سادسا:  

الفلسطينيين لمنصات العمل لى استخدامات الصحفيين إتهدف الدراسة التعرف :    (2022) نسمان ، دراسة  ..11

الحر الرقمية في العمل الصحفي، وتنتمي هذه الدراسة إلى البحوث الوصفية، واعتمدت صحيفة 

الصحفيين الفلسطينيين  اسة علىالاستقصاء والمقابلة المعمقة كأداتين للدراسة، وطبقت الدر 

ههمم  ووممنن  أأ  ( صحفياً، 102) وبلغ عددهم ،المستخدمين لمنصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي

% من عينة الدراسة يعتبرون أن طبيعة استخدامهم لمنصات العمل الحر في 55.9أن ما نسبته ننتتاائئججههاا::  

% 54.9% لنجاز العمال الصحفية، وما نسبته 55.9العمل الصحفي تعزيز القدرات والمهارات، وما نسبته 

  % لنشر الخبار.39.2لصحفية، وما نسبته % لتسويق العمال ا42.2تشبيك العلاقات، وما نسبته 

لى أثر بناء مهارات العمل الحر في رفع الميزة إهدفت الدراسة إلى التعرف :    (2020) عبد الله ، دراسة  ..22

وهي دراسة وصفية، واعتمدت  ،"ىبيكت"على رياديي حاضنة العمال  التنافسية من خلال دراسة تطبيقية

( مفردة، 218الاستبانة كأداة لجمع البيانات والمعلومات، وطبقت الدراسة على عينة عشوائية بلغ قوامها )

%، وقد  67.06أوضحت الدراسة أن الوزن النسبي لجمالي محور مهارات العمل الحر بلغ   ههمم  ننتتاائئججههاا::ووممنن  أأ  

%، في حين احتل المحور الثالث  69.73المرتبة الولى بوزن نسبي بلغ احتل المحور الول )المهارات الفنية( 

  %.62.45)مهارات اللغة النجليزية( المرتبة الخيرة بوزن بلغ 

لى دور منصات العمل الحر في انتشار ثقافة العمل الحر إهدفت الدراسة التعرف : (2018)خليفة، دراسة  ..33

في قطاع غزة، من خلال التعرف على أهم منصات العمل الحر العربية والجنبية وواقع العمل الحر في قطاع 

غزة وفي الدول العربية وفي العالم بشكل عام. وجاءت دراسة وصفية، واعتمدت على الاستبانة كأداة لجمع 

ههمم  ووممنن  أأ  ( مفردة، 150لومات، وطبقت الدراسة على عينة عشوائية بسيطة، بلغ قوامها )البيانات والمع

% من عينة الدراسة قاموا بممارسة العمل الحر من خلال منصات 64.8أظهرت الدراسة أن حوالي ننتتاائئججههاا::  

ا بها عن % قامو 27.2% قاموا بها عن طريق منصات العمل الحر الجنبية، و75.2العمل الحر العربية، وأن 

عمل عن ال% قاموا بها عن طريق 24.8عمل عن بعد لدى شركة خارج قطاع غزة بشكل مباشر، بينما الطريق 

  بعد لدى شركة خارج قطاع غزة عبر وسيط محلي.

هدفت الدراسة معرفة دور التدريب الذي قامت به :  )Eskelund, Heeks, & Nicholson, 2018(دراسة  ..44

الحكومة الفلبينية قد مكن الشخاص في المناطق المحرومة من الحصول على وظائف مستقلة عبر 

النترنت، وتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية، واعتمدت على الاستبانة كأداة لجمع البيانات 

  :ههمم  ننتتاائئججههااأأ    ووممنن  ،،ممففررددةة( 185عشوائية بسيطة بلغ قوامها )والمعلومات، وطبقت الدراسة على عينة 

بينت الدراسة أن البرنامج التدريبي الذي تم البدء به ساعد بشكل كبير المتدربين على ممارسة العمل 

 المستقل عبر النترنت بسهولة ودقة.

لى مدى تأثير العوامل البيئية والشخصية على نجاح إهدفت الدراسة التعرف :    (2017)أبو الخير،  دراسة  ..55

وتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية، واعتمدت على الاستبانة  ،العمل الحر في قطاع غزة  ممارسات

قطاع غزة   كأداة لجمع البيانات والمعلومات، واستهدفت عينة من خريجي مؤسسات التعليم العالي في

بينت الدراسة أن التعليم العالي قد حصل على وزن نسبي مقداره  ههمم  ننتتاائئججههاا::ووممنن  أأ   ،( مفردة155ها )قوام

% فقط  كمؤثر ومساعد على نجاح ممارسات العمل الحر، فيما كان الوزن النسبي للعوامل 38.60

% من 73.98فيما وجدت الدراسة أن  ،% 45.41الاقتصادية كمؤثر على نجاح ممارسات العمل الحر هو 

  نترنت.أفراد العينة يمتلكون المهارات الساسية للنجاح والاستمرار في بيئة العمل الحر عبر ال 

هدفت الدراسة تقييم وضع سوق العمل الحر عبر النترنت في بنغلاديش، :  (Rahman ،2017) دراسة  ..66

ومدى قابليته لتخفيض معدلات البطالة. وتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية، واعتمدت على 

( 206الاستبانة كأداة لجمع البيانات والمعلومات، وطبقت الدراسة على عينة عشوائية بسيطة، بلغ قوامها )

بين  سهم بشكل كبير في تخفيض معدلات البطالةأ نترنت قد : أن العمل الحر عبر ال ههمم  ننتتاائئججههااووممنن  أأ  مفردة 

دش. والعمل الحر عبر سهم بشكل كبير في دفع عجلة الاقتصاد في بنغلا أ  الخريجين، والعمل الحر أيضاً 

  نترنت لا يتطلب شهادات، بل مهارات تقنية ولغوية.ال 

هدفت الدراسة تقييم مدى تأثير خصائص العمل الحر على الدافعية والرضا     (2016)اليعقوبي،  دراسة  ..77

الوظيفي لدى العاملين بشكل حر، وتنتمي هذه الدراسة إلى البحوث الوصفية، واعتمدت على الاستبانة 

( من العاملين بشكل حر في 116كأداة لجمع البيانات والمعلومات، وطبقت الدراسة على عينة بلغ قوامها )

الدراسة أن كلا من  ههمم  ننتتاائئججههاا::  تتووصصللتتووممنن  أأ  تكنولوجيا المعلومات والاتصالات في فلسطين،  مجال

 التغذية الراجعة وأهمية العمل يؤثران على الرضا الوظيفي لممارسي العمل الحر.

هدفت الدراسة تقصي واقع المترجمين العرب الذين يعملون بشكل حر سواء عبر   (Trgmah2016 ,دراسة ) ..88

العربية أو المنصات الجنبية، وقد قامت الدراسة بتوزيع نسب المترجمين على منصات العمل المنصات 

في مقدمة  ،وموقع خمسات ،Freelancerوموقع  ،Upworkوموقع  ،الحر، وجاء كل من موقع مستقل

( ٢٥٠٠٠( إلى )١٥٠٠٠وجود حوالي من )إلى المواقع التي يستخدمها المترجمون العرب، وأشارت الدراسة 
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د فجوة كبيرة بين عدد الوظائف والعاملين بشكل حر، و وج: ههمم  ننتتاائئججههااووممنن  أأ    ،مترجم يعملون بشكل حر

التي ومنصات العمل الحر العربية  ،مازال ناشئا في الوطن العربيالذي وقطاع العمل الحر في مجال الترجمة 

لعمل عن امازال أداؤها ضعيفاً مقارنة مع المواقع الجنبية بالعالم، ويحتاج إلى دفعة كبيرة لكي يكون بديلا 

  التقليدي.
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ثار اليجابية هم نتائجها: ال ومن أ  ،( مفردة115ينة بلغ قوامها )لجمع البيانات والمعلومات، واستهدفت ع

بدرجة متوسطة بلغ جاء ومستوى الثقافة التنظيمية للعاملين بشكل حر  ، %76.8للعمل الحر قد بلغ حوالي 

72%.  

 :الاستفادة من الدراسات السابقة 

 صياغة مشكلة الدراسة، وفي كيفية تناول المشكلة.سهمت الدراسات السابقة في أ  .1

ساعدت الدراسات السابقة في صياغة الهداف والتساؤلات وتحديد المناهج والدوات والنظريات والعينة  .2

 المناسبة للدراسة.

 ساعدت الدراسات السابقة في تحديد المراجع العلمية ذات الصلة بالموضوع. .3

استمارة الاستقصاء، والسئلة المتعلقة بموضوع الدراسة، وكذلك  ساعدت الدراسات السابقة في تصميم .4

 في مناقشة النتائج ومقارنتها مع نتائج تلك الدراسات.

  :وصف  : التي تهدفضضممنن  االلببححووثث  االلووصصففييةةتدخل هذه الدراسة   نوع الدراسة، ومنهجها، وأداتها:سابعا

وتصوير النتائج التي يتم التوصل  ،علمية صحيحةمن خلال منهجية  ه،وتصوير ه، وتفسير  ،الموضع المراد دراسته

كما يمكن تعريف البحوث  ،(46، صفحة 2020)المحمودي،  إليها على أشكال رقمية معبرة يمكن تفسيرها

موقف معين يغلب عليه تصوير أو  ها،وتقويم هاوتحليلمحاولة تصوير خصائص مجموعة معينة بأنها  الوصفية

صفة التحديد، أو دراسة الحقائق الراهنة المتعلقة بقضية أو ظاهرة معينة، بهدف الحصول على معلومات كافية 

طلبة العلام في اتجاه  ""في إطار ذلك يهدف الباحث التعرف إلى  . (46، صفحة 2020)المحمودي،  ودقيقة عنها

    ..""نحو استخدام منصات العمل الحر كبديل للعمل الصحفي التقليديالجامعات الفلسطينية 

 :الذي يعد من أنسب المناهج العلمية  يعتمد الباحث في دراسته منهج الدراسات المسحية: منهج الدراسة

المتعلقة وصاف ال علومات و المملاءمة للدراسات الوصفية، لكونه جهداً علمياً منظماً للحصول على البيانات و 

وعن  ،في وضعها الراهن بعد جمع البيانات اللازمة والكافية عنها هاوتحليلالظاهرة، ويستهدف تسجيل الظاهرة ب

)  جراءات المنظمة التي تحدد نوع البيانات، ومصادرها وطرق الحصول عليهاة من ال عناصرها من خلال مجموع

  ::  استخدم الباحث  ، وفي إطار هذا المنهج، (81، صفحة 1992عبد الحميد، 

 :ويهدف هذا السلوب إلى دراسة النواحي والساليب الدارية والتنظيمية  أسلوب مسح أساليب الممارسة

ويستخدم  .(114، صفحة 2015)نجم ،  هافيوالتحريرية داخل المؤسسات العلامية ودراسة خصائص العاملين 

الجامعات الفلسطينية نحو استخدام منصات  " اتجاه طلبة العلام فيإلى  الباحث هذا السلوب من أجل التعرف

 العمل الحر كبديل للعمل الصحفي التقليدي".

 هو أسلوب جمع البيانات الذي يستهدف استثارة الفراد وو  ،،صحيفة الاستقصاءتم استخدام  الدراسة:  أداة

بطريقة منهجية ومقننة لتقديم حقائق أو آراء، أو أفكار معينة، في إطار البيانات المرتبطة بموضوع  المبحوثين

، 2015)نجم ،  البحث أو الدراسة وأهدافها، دون تدخل من الباحث في التقرير الذاتي للمبحوثين في هذه البيانات

  صحيفة الاستقصاء على شكل وحدات رئيسة تتضمن تساؤلات مغلقة.. واستخدم الباحث (94صفحة 

 :ة والاستخدامات والشباعات، حيث جندتم بناء الدراسة على أدبيات نظريتي ال  :الطار النظري للدراسة ثامنا

ودرجة الاهتمام والاتجاه نحو  ،هم القضايا والموضوعاتنظرية الجندة معرفة ترتيب الولويات حول أ  تهدف

وتهتم بحوث ترتيب الولويات بدراسة العلاقة التبادلية بين وسائل العلام والجماهير التي تتعرض  الموضوع،

لتلك الوسائل في تحديد أولويات القضايا السياسية والاقتصادية والاجتماعية التي تهم المجتمع، وتفترض هذه 

تستطيع أن تقدم جميع الموضوعات والقضايا التي تقع في المجتمع، وإنما يختار  النظرية أن وسائل العلام لا

 .والتحكم في طبيعتها ومحتواها ،شدةالقائمون على هذه الوسائل بعض الموضوعات التي يتم التركيز عليها ب

 أأههدداافف  ننظظررييةة  تتررتتييبب  االلووللووييااتت::  ووممنن  

  ر والموضوعات.لى الطرق التي تختار بها وسائل العلام الخباإالتعرف 

  تأثير أولويات القضايا التي تختارها وسائل العلام على أولويات الجمهور. لىإالتعرف 

 اختلاف قائمة أولويات كل من الصحف حيال القضايا المختلفة.لى إ التعرف 

  علاقة الفراد بالبيئة المحيطة وطريقة تفاعلهم معها. لىإالتعرف 

 الاتجاه لموضوع الدراسة. –درجة الاهتمام  –القضايا هم وسيتم توظيف النظرية لمعرفة أ 
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طلبة العلام في اتجاه  ""في إطار ذلك يهدف الباحث التعرف إلى  . (46، صفحة 2020)المحمودي،  ودقيقة عنها
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)  جراءات المنظمة التي تحدد نوع البيانات، ومصادرها وطرق الحصول عليهاة من ال عناصرها من خلال مجموع

  ::  استخدم الباحث  ، وفي إطار هذا المنهج، (81، صفحة 1992عبد الحميد، 

 :ويهدف هذا السلوب إلى دراسة النواحي والساليب الدارية والتنظيمية  أسلوب مسح أساليب الممارسة

ويستخدم  .(114، صفحة 2015)نجم ،  هافيوالتحريرية داخل المؤسسات العلامية ودراسة خصائص العاملين 

الجامعات الفلسطينية نحو استخدام منصات  " اتجاه طلبة العلام فيإلى  الباحث هذا السلوب من أجل التعرف

 العمل الحر كبديل للعمل الصحفي التقليدي".

 هو أسلوب جمع البيانات الذي يستهدف استثارة الفراد وو  ،،صحيفة الاستقصاءتم استخدام  الدراسة:  أداة

بطريقة منهجية ومقننة لتقديم حقائق أو آراء، أو أفكار معينة، في إطار البيانات المرتبطة بموضوع  المبحوثين

، 2015)نجم ،  البحث أو الدراسة وأهدافها، دون تدخل من الباحث في التقرير الذاتي للمبحوثين في هذه البيانات

  صحيفة الاستقصاء على شكل وحدات رئيسة تتضمن تساؤلات مغلقة.. واستخدم الباحث (94صفحة 

 :ة والاستخدامات والشباعات، حيث جندتم بناء الدراسة على أدبيات نظريتي ال  :الطار النظري للدراسة ثامنا

ودرجة الاهتمام والاتجاه نحو  ،هم القضايا والموضوعاتنظرية الجندة معرفة ترتيب الولويات حول أ  تهدف

وتهتم بحوث ترتيب الولويات بدراسة العلاقة التبادلية بين وسائل العلام والجماهير التي تتعرض  الموضوع،

لتلك الوسائل في تحديد أولويات القضايا السياسية والاقتصادية والاجتماعية التي تهم المجتمع، وتفترض هذه 

تستطيع أن تقدم جميع الموضوعات والقضايا التي تقع في المجتمع، وإنما يختار  النظرية أن وسائل العلام لا

 .والتحكم في طبيعتها ومحتواها ،شدةالقائمون على هذه الوسائل بعض الموضوعات التي يتم التركيز عليها ب

 أأههدداافف  ننظظررييةة  تتررتتييبب  االلووللووييااتت::  ووممنن  

  ر والموضوعات.لى الطرق التي تختار بها وسائل العلام الخباإالتعرف 

  تأثير أولويات القضايا التي تختارها وسائل العلام على أولويات الجمهور. لىإالتعرف 

 اختلاف قائمة أولويات كل من الصحف حيال القضايا المختلفة.لى إ التعرف 

  علاقة الفراد بالبيئة المحيطة وطريقة تفاعلهم معها. لىإالتعرف 
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أنماط الاستخدام ودوافع التعرض والحاجات والشباعات  إلى معرفة فتهدفمماا  ننظظررييةة  االالاسستتخخددااممااتت  ووااللششببااععااتت  أأ    

وتكمن رؤية نظرية الاستخدامات والشباعات في إدراك تأثير الفروق  ،لتي تتحقق من التوظيف والاستخداما
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شرح دوافع التعرض و  ،ويستخدمها الجمهور النشط الذي يستطيع أن يختار الوسائل التي تشبع حاجاته وتوقعاته
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  ::تيتيووههيي  ععلىلى  االلننححوو  االل    ،،االالاففترترااضضااتت  تتششككلل  االالاسستتخخددااممااتت  ووااللششببااععااتت
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 مقصودة تلبي توقعاته. 

واختيار وسائل معينة يرى أنها تشبع  ،يملك أفراد الجمهور المبادرة في تحديد العلاقة بين إشباع الحاجات ..بب
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 .تختلف درجة إشباع الحاجات وفقاً لاختلاف وسائل العلام ..جج
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اختيار المحتوى، ويترتب على الحاجات والدوافع باختلاف الفراد، وبالتالي نجد اختلافاً في نماذج السلوك و 

 .ذلك إشباع أو عدم إشباع نتيجة عملية الاختيار

  :مجتمع الدراسة وعينتهاتاسعا: 

: بأنه الجمهور المستهدف الذي يهدف الباحث إلى دراسته وتعميم نتائج الدراسة على ممججتتممعع  االلددررااسسةةويعرف       

، يتكون مجتمع الدراسة (130، صفحة 2000الحميد ، البحث العلمي في الدراسات العلامية، )عبد كافة  مفرداته

كل المفردات التي تشترك فيها صفات وخصائص محددة، وهو الذي يشمل جميع مفردات الدراسة، أي هو من 

 . (12، صفحة 2020)خليل ،   كل الذي نرغب بدراسته

الفلسطينية الدراسين علام في الجامعات يتمثل مجتمع الدراسة في طلبة ال  على أهداف الدراسة الحاليةوبناء   

 علام المختلفة في برنامج البكالوريوس والماجستير، حيث يضم قطاع غزة مجموعة الجامعاتفي تخصصات ال 

ظهرت دراسة لبيت الصحافة أ و   ،،  علامال تخصصات علوم التي تدرس  الكليات والقسام العلامية بها كم من التي

 ،في الضفة الغربية  كلية متوسطة  11و ،كلية جامعية 11و ،وجامعتي تعليم مفتوح ،جامعات تقليدية 10 بوجود

نح درجات مختلفة في تم ،كليات متوسطة6و ،كليات جامعية 5و ،جامعات تقليدية 6ه فيما قطاع غزة فيوجد أ 

خريج سنويا حسب  200علام بواقع سما وبرنامجا تدريسيا في مجال ال ق 25ويحتوي قطاع غزة على ،لاعلامعلوم ا

  . (سطلمقابلة مع نائب نقيب الصحفيين تحسين ال )

 :يددتم اختيارهددا  ،ويقصددد بهددا طريقددة جمددع البيانددات والمعلومددات مددن وعددي عندداصر وحددالات محددددة  عينةةة الدراسةةة

) شدلبي، صدفحة   بأسلوب معين من جميدع عنداصر المشدكلة المدروسدة، بمدا يخددم الوصدول إلى النتدائج العلميدة

ولددكي يصددل الباحددث إلى تحقيددق أهددداف الدراسددة بطريقددة منهجيددة، لجددأ الباحددث إلى اختيددار نددوع معددين مددن  .(130

بأنها تقوم على أسداس اختيدار ووتتععررفف  االلععييننةة  االلععششوواائئييةة  االلببسسييططةة  العينات، حيث اختار العينة العشوائية البسيطة. 

قداً لمدا يدراه مدن سدمات أو خصدائص الباحث لمفردات هدذه العيندة بطريقدة عشدوائية ممثلدة لمجتمدع الدراسدة طب

البسديطة التدي ، وبلغ قدوام العيندة العشدوائية  (130) شلبي، صفحة  تتوفر في المفردات بما يخدم أهداف البحث

الماجستير  وطلبة ،الدراسيالمتوقع تخرجهم نهاية العام علام في من طلبة ال  ممففررددةة((  332266الدراسة )عليها  طبقت

بسدب مندع الاحدتلال لندا في قطداع غدزة نظدرا لصدعوبة الاتصدال والتواصدل مدع الضدفة الغربيدة  علامال في مجالات 

   ::تيالنحو ال  وجاءت العينة موزعة على ،غزة فقطقطاع  حيث اقتصرت الدراسة على ،خرشق الوطن ال  بالتنقل إلى

 الدراسة:السمات العامة لعينة 

 توزيع العدد والنسبة المئوية(: يوضح 1جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلععدددد  تتصصننييفف  االملمتتغغيريرااتت  االملمتتغغيريرااتت

االلننووعع  
  االالاججتتماماععيي

 52.5 171 ذكر
 47.5 155 أنثى

االملمررححللةة  
  االلددررااسسييةة

 73.9 241 البكالوريوس

 26.1 85 الدراسات العليا

  االلتتخخصصصص

 17.5 57 علوم الاعلام والاتصال
 20.6 67 الصحافة والاعلام

 20.9 68 الاعلام الرقمي
 10.7 35 السياسة والاعلام
 16.6 54 الذاعة والتلفزيون

 13.8 45 العلاقات العامة والاعلام

ممككاانن  
  االلسسككنن

 16.3 53 الشمال
 33.4 109 غزة

 16.9 55 الوسطى
 21.5 70 خان يونس

 12.0 39 رفح
  NN                                                                    332266                          ججماماليلي  االلععييننةة  فيفي  ججممييعع  االلسسماماتتإإ  
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% هم من 73.9وما نسبته  ،ناث% هم من ال 47.5الذكور وما نسبته % هم من  52.5تبين أن ما نسبته     

وما نسبته  ،% هم من طلبة شهادة الدراسات العليا من الماجستير26.1وما نسبته  ،شهادة البكالوريوسطلبة 

وما  ،علاممن الصحافة وال  % هم20.6وما نسبته  ،علام والاتصالال % هم من المختصين في تكنولوجيا 17.5

% هم 16.6وما نسبته  ،علامال % هم من السياسة و 10.7وما نسبته  ،علام الرقميهم من ال % 20.9نسبته 

من % هم 16.3نسبته علام وما % هم من العلاقات العامة وال 13.8وما نسبته  ،ذاعة والتلفزيونمن ال 

% هم من الوسطى وما نسبته 16.9وما نسبته  ،هم من محافظة غزة% 33.4وما نسبته  ،محافظة الشمال

 % هم من محافظة رفح .12.0وما نسبته  ،محافظة خان يونس % هم من 21.5

  جراءات الصدق: بصدق الاستبانة يعني تعرف إ  : والجراءات الحصائية إجراءات الصدق والثبات :عاشرا

تها ومفرداتها من ناحية ثانية، اووضوح فقر  ،عناصر التي يجب أن تدخل في الدراسة من ناحيةالشمول الاستبانة لكل 

الباحث بتقنين ، وقام (179(، صفحة 2001)عبيدات، عدس، و آخرون ،  بحيث تكون مفهومة لكل من يستخدمها

الصدق الظاهري": هو أن يتم " الصدق من وجهة نظر المحكمينوالتأكد من صدقها بطريقتين:  ،بانةفقرات الاست

، حيث (97، صفحة 2011)الحواجري ، الدراسة اختيار عدد من المحكمين المتخصصين في مجال الظاهرة أو المشكلة 

وإضافة  ،خذ بعين الاعتبار ملاحظات المحكمينال تم عرض الاستبانة على مجموعة من الخبراء والمحكمين، وتم 

 التعديلات والتوجيهات بما يتلاءم مع تقويم أداة الدراسة.

 ،ويقصد بثبات الاستبانة هو أن تعطي الاستبانة نفس النتائج إذا أعُيد تطبيقها عدة مرات متتالية :ثبات الاستبانة

ويقصد به أيضاً أي درجة يعطي المقياس قراءات متقاربة عند كل مرة يستخدم فيها، أو ما هي درجة اتساقه، 

الباحث  وأجرى ،(97، صفحة 2011)الحواجري ،  وانسجامه، واستمراريته عند تكرار استخدامه في أوقات مختلفة

االلججررااءءااتت  االلححصصاائئييةة    معامل ألفا كرو نباخ، وطريقة التجزئة النصفية. :هما ،خطوات الثبات على العينة بطريقتين

  االملمععتتممددةة  للللددررااسسةة::

لذا تم إجراء المعالجات الحصائية للبيانات المتجمعة من استبانة الدراسة، إذ تم استخدام برنامج الرزم الحصائية 

  ."Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)"للدراسات الاجتماعية 

للدراسة، وذلك من خلال  يستعرض هذا المبحث الطار التطبيقي  المبحث الثاني: الجانب التطبيقي للدراسة:

ععلالامم  االلففللسسططييننييينين  ""ااتتججااههااتت  ططللببةة  االل  مطلبين، حيث يتناول المطلب الول مناقشة نتائج الدراسة الميدانية حول 

، وقد أجريت الدراسة ننححوو  ااسستتخخدداامم  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  االلصصححففيي  ككببددييلل  ععنن  االلععمملل  االلتتققللييدديي""

في  هاوأقسامعلام الفلسطينيين الدارسين في كليات ال علام طلبة ال   عينة عشوائية بسيطة منالميدانية على

االملمححكك  نتائج والتوصيات. وبخصوص ال( مبحوثاً، كما يتناول المطلب الثاني أهم 326قوامها ) جامعات قطاع غزة

لقياس استجابات المبحوثين لفقرات الاستبانة، حيث أنه  5-1فقد تم استخدام المقياس من االملمععتتممدد  للللددررااسسةة  

دلَّ ذلك على الموافقة الشديدة على ما ورد في الفقرة والعكس صحيح،  5كلما اقتربت الدرجة من الرقم 

 ( يوضح ذلك:2والجدول )

  

 (: درجات المقياس المستخدم في الاستبانة2جدول )

 االالاسستتججااببةة
ممننخخففضضةة  

  ججددااًً  
  ععااللييةة  ججددااًً    

 5 4 3 2 1 الدرجة

 على الحسابية المتوسطات الباحث على ترتيب اعتمد الاستجابة، مستوى على والحكم الدراسة نتائج لتفسير          

 المحك حسب الموافقة درجة حدد الباحث وقد مجال، كل في الفقرات ومستوى للاستبانة، المجالات مستوى

 :(2الجدول ) في هو كماللدراسة،  المعتمد

 

 (: يوضح المحك المعتمد في الدراسة3جدول )

  ددررججةة  االملمووااففققةة  االلووززنن  االلننسسببيي    االملمتتووسسطط  االلححسساابيبي

ً  %36أقل من   1.8أقل من   منخفضة جدا

 منخفضة 36% - 52%أكبر من  2.6إلى أقل  1.8أكبر من 

 متوسطة % 52%- 68أكبر من  3.4إلى أقل  2.6أكبر من 

 كبيرة 68%- 84%أكبر من  4.2إلى أقل  3.4أكبر من 

ً  84 %-100% أكبر من  5 -  4.2أكبر من   كبيرة جدا

 

 المطلب الأول مناقشة نتائج الدراسة:

 درجة اهتمام الطلبة بمنصات العمل الحر الرقمية .1

 (: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط الحسابي والوزن النسبي5جدول )

  ًً   ممننخخففضضةة  ممتتووسسططةة  ععااللييةة  ععااللييةة  ججدداا
ممننخخففضضةة  

  ًً   ججدداا

  االملمتتووسسطط  

  االلححسساابيبي

  االالاننححرراافف

  االملمععيياارريي

االلووززنن  

  االلننسسببيي

  %%    كك  %%      كك  %%      كك  %%      كك  %%      كك
3.75 0.756 75.0% 

97 29.8 125 38.3 50 15.3 35 10.7 19 5.8 
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ً  %36أقل من   1.8أقل من   منخفضة جدا

 منخفضة 36% - 52%أكبر من  2.6إلى أقل  1.8أكبر من 

 متوسطة % 52%- 68أكبر من  3.4إلى أقل  2.6أكبر من 

 كبيرة 68%- 84%أكبر من  4.2إلى أقل  3.4أكبر من 

ً  84 %-100% أكبر من  5 -  4.2أكبر من   كبيرة جدا

 

 المطلب الأول مناقشة نتائج الدراسة:

 درجة اهتمام الطلبة بمنصات العمل الحر الرقمية .1

 (: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط الحسابي والوزن النسبي5جدول )

  ًً   ممننخخففضضةة  ممتتووسسططةة  ععااللييةة  ععااللييةة  ججدداا
ممننخخففضضةة  

  ًً   ججدداا

  االملمتتووسسطط  

  االلححسساابيبي

  االالاننححرراافف

  االملمععيياارريي

االلووززنن  

  االلننسسببيي

  %%    كك  %%      كك  %%      كك  %%      كك  %%      كك
3.75 0.756 75.0% 

97 29.8 125 38.3 50 15.3 35 10.7 19 5.8 
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الرقمية جاءت  درجة اهتمامهم بمنصات العمل الحر % من عينة الدراسة29.8تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته     

% 10.7% جاءت بدرجة متوسطة، وما نسبته 15.3% جاءت بدرجة عالية، وما نسبته38.3بدرجة عالية جداً، وما نسبته 

 3.75% جاءت بدرجة منخفضة جداً، وتبين أن المتوسط الحسابي يساوي 5.8جاءت بدرجة منخفضة، وما نسبته 

درجة الاهتمام الطلبة بمنصات العمل الحر الرقمية بشكل عام  % أي أن75.0بوزن نسبي  0.756والانحراف المعياري 

ً وجود هذا التدرج في هذه النسبووييررىى  االلببااححثث  رجة كبيرة من قبل أفراد العينة.  جاءت بد نظرا  ،،أنه من الطبيعي جدا

لها  تي تسعىواكبة التطور والرقمنة اللوجود توجهات تكنولوجية في الجامعات والكليات للحدد من البطالة وكذلك لم

 معظم المجتمعات.

 درجة معرفة الطلبة بمنصات العمل الحر الرقمية .2

 (: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط الحسابي والوزن النسبي5جدول )

  ًً   ممننخخففضضةة  ممتتووسسططةة  ععااللييةة  ععااللييةة  ججدداا
ممننخخففضضةة  

  ًً   ججدداا

  االملمتتووسسطط  

  االلححسساابيبي

  االالاننححرراافف

  االملمععيياارريي

االلووززنن  

  االلننسسببيي

  %%    كك  %%      كك  %%      كك  %%      كك  %%    كك
3.76 0.653 75.2 

110 33.7 95 29.1 66 20.2 90 13.8 10 3.1 

   

درجة معرفتهم بمنصات العمل الحر الرقمية  % من عينة الدراسة7.33تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته       

% جاءت بدرجة متوسطة، وما 20.2% جاءت بدرجة عالية، وما نسبته 29.1جاءت بدرجة عالية جداً، وما نسبته 

% جاءت بدرجة منخفضة جداً، وتبين أن المتوسط الحسابي 3.1% جاءت بدرجة منخفضة، وما نسبته 13.8نسبته 

% أي أن درجة معرفة الطلبة بمنصات العمل الحر 75.2بوزن نسبي  0.653اري والانحراف المعي 3.76يساوي 

ً وجود هذا التدرج ووييررىى  االلببااححثث  الرقمية بشكل عام جاءت بدرجة كبيرة من قبل أفراد العينة.   أنه من الطبيعي جدا

طاع غزة في ن طبيعة الظروف الاقتصادية وتحديات البطالة والحصار المفروض على قنظرا ل  ،،في هذه النسب

اغلاق كم كبير من المؤسسات  وف الاقتصادية صعبة والتي أدت إلىفلسطين جعل فرص العمل محدودة والظر 

 العلامية التقليدية.

 درجة استخدام الطالب لمنصات العمل الحر الرقمية...  33

 (: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط الحسابي والوزن النسبي6جدول )

  ًً   ممننخخففضضةة  ممتتووسسططةة  ععااللييةة  ععااللييةة  ججدداا
ممننخخففضضةة  

  ًً   ججدداا

  االملمتتووسسطط  

  االلححسساابيبي

  االالاننححرراافف

  االملمععيياارريي

االلووززنن  

  االلننسسببيي

  %%  كك  %%  كك  %%  كك  %%  كك  %%  كك
3.36 0.975 67.2% 

70 23.0 85 26.1 85 26.1 45 13.8 36 11.0 

الرقمية % من عينة الدراسة درجة استخدامهم لمنصات العمل الحر 23.0تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% جاءت بدرجة متوسطة، وما 26.1% جاءت بدرجة عالية، وما نسبته 26.1جاءت بدرجة عالية جداً، وما نسبته 

% جاءت بدرجة منخفضة جداً، وتبين أن المتوسط 11.0% يعتقدون بدرجة منخفضة، وما نسبته 13.8نسبته 

ي أن درجة استخدام الطالب لمنصات % أ 67.2بوزن نسبي  0.975والانحراف المعياري  3.36الحسابي يساوي 

 العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي بشكل عام جاءت بدرجة متوسطة من قبل أفراد العينة.

 الموضوعات التي يعتقد الطالب أنها تلائم منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي:..  44

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية7جدول ) 

ييععتتققدد  االلططااللبب  أأننههاا  تتلالائئمم  ممننصصااتت  االملمووضضووععااتت  االلتتيي  
  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  االلصصححففيي

  االلععدددد
  االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة  %%
  االلترترتتييبب

 1 60.7 198 تقارير صحفية مصورة

 2 54.0 176 قصص صحفية

 3 47.5 155 تصميم جرافيكي

 4 44.5 145 مقالات صحفية

 5 39.9 130 إسقاط صوتي

 6 27.6 90 تقارير صحفية مكتوبة

 7 21.5 70 صور فوتوغرافية

 8 19.9 65 تقارير بودكاست

 9 9.2 30 تحقيقات صحفية

 10 7.7 25 ترجمة صحفية

 11 4.6 15 أخرى

 326ابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * الج

التي يعتقد الطالب أنها تلائم % من عينة الدراسة يعتبرون الموضوعات 60.7تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته

% قصص 54.0منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي هي تقارير صحفية مصورة، وما نسبته 

سقاط إ % 39.9% مقالات صحفية، وما نسبته 44.5% تصميم جرافيكي، وما نسبته 47.5صحفية، وما نسبته 

% 19.9، وما نسبته % صور فوتوغرافية21.5تقارير صحفية مكتوبة، وما نسبته % 27.6صوتي، وما نسبته 

% 4.6% ترجمة صحفية، وما نسبته 7.7% تحقيقات صحفية، وما نسبته 9.2، وما نسبته تقارير بودكاست

 أخرى.
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الرقمية % من عينة الدراسة درجة استخدامهم لمنصات العمل الحر 23.0تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% جاءت بدرجة متوسطة، وما 26.1% جاءت بدرجة عالية، وما نسبته 26.1جاءت بدرجة عالية جداً، وما نسبته 

% جاءت بدرجة منخفضة جداً، وتبين أن المتوسط 11.0% يعتقدون بدرجة منخفضة، وما نسبته 13.8نسبته 

ي أن درجة استخدام الطالب لمنصات % أ 67.2بوزن نسبي  0.975والانحراف المعياري  3.36الحسابي يساوي 

 العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي بشكل عام جاءت بدرجة متوسطة من قبل أفراد العينة.

 الموضوعات التي يعتقد الطالب أنها تلائم منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي:..  44

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية7جدول ) 

ييععتتققدد  االلططااللبب  أأننههاا  تتلالائئمم  ممننصصااتت  االملمووضضووععااتت  االلتتيي  
  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  االلصصححففيي

  االلععدددد
  االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة  %%
  االلترترتتييبب

 1 60.7 198 تقارير صحفية مصورة

 2 54.0 176 قصص صحفية

 3 47.5 155 تصميم جرافيكي

 4 44.5 145 مقالات صحفية

 5 39.9 130 إسقاط صوتي

 6 27.6 90 تقارير صحفية مكتوبة

 7 21.5 70 صور فوتوغرافية

 8 19.9 65 تقارير بودكاست

 9 9.2 30 تحقيقات صحفية

 10 7.7 25 ترجمة صحفية

 11 4.6 15 أخرى

 326ابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * الج

التي يعتقد الطالب أنها تلائم % من عينة الدراسة يعتبرون الموضوعات 60.7تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته

% قصص 54.0منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي هي تقارير صحفية مصورة، وما نسبته 

سقاط إ % 39.9% مقالات صحفية، وما نسبته 44.5% تصميم جرافيكي، وما نسبته 47.5صحفية، وما نسبته 

% 19.9، وما نسبته % صور فوتوغرافية21.5تقارير صحفية مكتوبة، وما نسبته % 27.6صوتي، وما نسبته 

% 4.6% ترجمة صحفية، وما نسبته 7.7% تحقيقات صحفية، وما نسبته 9.2، وما نسبته تقارير بودكاست

 أخرى.
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 طار عمل وتشغيل، والطالب قادر علىلها المنصات كإ أن هذه الموضوعات هي التي تسعىووييررىى  االلببااححثث  

  ..ات الرقميةإنجازها وتصميمها حسب متطلبات المنص

 . أسباب توجه الطلبة نحو استخدام منصات العمل الحر في العمل الصحفي:55

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية8جدول ) 

أأسسبباابب  تتووججهه  االلططللببةة  ننححوو  ااسستتخخدداامم  ممننصصااتت  االلععمملل  
  االلححرر  فيفي  االلععمملل  االلصصححففيي

  االلععدددد
  االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة  %%
  االلترترتتييبب

 1 68.4 223 قلة فرص العمل

 2 57.4 187 الماديتحقيق الربح 

 3 55.2 180 تطوير القدرات العملية

 4 47.2 154 اكتساب الخبرة

 5 42.9 140 تعزيز المهارات

 6 39.9 130 عمال الصحفيةعداد ال إ سهولة 

 7 26.1 85 الذيوع والانتشار

 8 16.9 55 أخرى

  326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية ال **  

% من عينة الدراسة يعتبرون من أهم أسباب توجه الطلبة نحو استخدام 68.4تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% لسبب تحقيق الربح المادي، وما 57.4منصات العمل الحر في العمل الصحفي لقلة فرص العمل، وما نسبته 

% 42.9بب اكتساب الخبرة، وما نسبته % لس47.2% لسبب تطوير القدرات العملية، وما نسبته 55.2نسبته 

% لسبب 26.1عمال الصحفية، وما نسبته % لسبب سهولة إعداد ال 39.9نسبته لسبب تعزيز المهارات، وما 

 % لسباب أخرى.16.9الذيوع والانتشار، وما نسبته 

الساس هو علام لمنصات العمل الحر يعود لسباب متعددة والسبب توجه طلبة ال  ووييررىى  االلببااححثث  أأنن  أأسسبباابب

فقدان فرص العمل والبطالة والتنافس بين سوق العمل التقليدي والعمل الحر نظرا لانتشار هذا القطاع 

 وعالميته وقلة تكلفته بالنسبة للمؤسسات العالمية.

 طبيعة استخدام منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي:..  66

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية9جدول ) 

ةة  ااسستتخخدداامم  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  ططببييعع
  االلععمملل  االلصصححففيي

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

 1 82.8 270 تسويق العمال الصحفية
 2 78.2 255 الحصول على فرص عمل

 3 73.6 240 تحقيق مردود مالي

 4 40.8 133 تعزيز القدرات والمهارات
 5 33.7 110 نشر الخبار

 

 326من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية جابة اختيار * ال 

% من عينة الدراسة يعتبرون أن طبيعة استخدامهم لمنصات العمل الحر 82.8تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% للحصول على فرص عمل، وما نسبته 78.2في العمل الصحفي لتسويق العمال الصحفية، وما نسبته 

 % لنشر الخبار.33.7% تعزيز القدرات والمهارات، وما نسبته 40.8لي، وما نسبته % بهدف تحقيق ما73.6

هم أ جديد هي من أن   البحث عن فرص عمل متمثلة في تسويق المنتج الصحفي للطالب الووييررىى  االلببااححثث  

  ..الاستفادة من العمل الحربي مؤسسة ترغب و وظيفة، وكذلك أ أ أي باحث عن عمل ها يلإ السباب التي يسعى

 أهم منصات العمل الحر الرقمية التي يحرص على استخدامها الطالب:..  77

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية10جدول ) 

أأههمم  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  االلتتيي  ييححررصص  
  ععلىلى  ااسستتخخددااممههاا  االلططااللبب

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

 154 47.2 1 (freelancerفري لانسر )
 2 41.1 134 مستقل
 3 30.7 100 خمسات

 90 27.6 4 (Upworkأبوورك )
 79 24.2 5 (Linked Inلينكد إن )
 55 16.9 6 (Fiverrفيفر )
 40 12.3 7 (Toptalتوبتال )

 8 3.4 11 أخرى
 326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * ال 

من أهم منصات العمل الحر أن % من عينة الدراسة يعتبرون 47.2تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% يعتبر منصة 41.1(، وما نسبتهfreelancerالرقمية التي يحرصون على استخدامها هي منصة فري لانسر )

(، Upworkوورك )% يعتبرون منصة أب27.6% يعتبرون منصة خمسات، وما نسبته 30.7مستقل، وما نسبته 

(، وما Fiverr% يعتبرون منصة فيفر )16.9(، وما نسبته Linked In% يعتبرون منصة لينكد إن )24.2وما نسبته 

أن ووييررىى  االلببااححثث  % يعتبرون منصات أخرى. 3.4(، وما نسبته Toptal% يعتبرون منصة توبتال )12.3نسبته 

لتمكن الطالب من العمل تعتبر من معرفة الطلبة بالمنصات ومعرفة شروط العمل فيها والمهارات المطلوبة 

 ..ها جهات التدريب والتأهيليلإ تسعىهداف التي أهم ال 

 . الدوافع النفعية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية8

 (.11لنسبية للدوافع النفعية في جدول )تم استخدام حساب الوساط الحسابية والوزان ا    
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 4 40.8 133 تعزيز القدرات والمهارات
 5 33.7 110 نشر الخبار

 

 326من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية جابة اختيار * ال 

% من عينة الدراسة يعتبرون أن طبيعة استخدامهم لمنصات العمل الحر 82.8تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% للحصول على فرص عمل، وما نسبته 78.2في العمل الصحفي لتسويق العمال الصحفية، وما نسبته 

 % لنشر الخبار.33.7% تعزيز القدرات والمهارات، وما نسبته 40.8لي، وما نسبته % بهدف تحقيق ما73.6

هم أ جديد هي من أن   البحث عن فرص عمل متمثلة في تسويق المنتج الصحفي للطالب الووييررىى  االلببااححثث  

  ..الاستفادة من العمل الحربي مؤسسة ترغب و وظيفة، وكذلك أ أ أي باحث عن عمل ها يلإ السباب التي يسعى

 أهم منصات العمل الحر الرقمية التي يحرص على استخدامها الطالب:..  77

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية10جدول ) 

أأههمم  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  االلتتيي  ييححررصص  
  ععلىلى  ااسستتخخددااممههاا  االلططااللبب

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

 154 47.2 1 (freelancerفري لانسر )
 2 41.1 134 مستقل
 3 30.7 100 خمسات

 90 27.6 4 (Upworkأبوورك )
 79 24.2 5 (Linked Inلينكد إن )
 55 16.9 6 (Fiverrفيفر )
 40 12.3 7 (Toptalتوبتال )

 8 3.4 11 أخرى
 326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * ال 

من أهم منصات العمل الحر أن % من عينة الدراسة يعتبرون 47.2تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% يعتبر منصة 41.1(، وما نسبتهfreelancerالرقمية التي يحرصون على استخدامها هي منصة فري لانسر )

(، Upworkوورك )% يعتبرون منصة أب27.6% يعتبرون منصة خمسات، وما نسبته 30.7مستقل، وما نسبته 

(، وما Fiverr% يعتبرون منصة فيفر )16.9(، وما نسبته Linked In% يعتبرون منصة لينكد إن )24.2وما نسبته 

أن ووييررىى  االلببااححثث  % يعتبرون منصات أخرى. 3.4(، وما نسبته Toptal% يعتبرون منصة توبتال )12.3نسبته 

لتمكن الطالب من العمل تعتبر من معرفة الطلبة بالمنصات ومعرفة شروط العمل فيها والمهارات المطلوبة 

 ..ها جهات التدريب والتأهيليلإ تسعىهداف التي أهم ال 

 . الدوافع النفعية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية8

 (.11لنسبية للدوافع النفعية في جدول )تم استخدام حساب الوساط الحسابية والوزان ا    
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 (:11جدول )

يوضح المتوسط الحسابي والوزن النسبي والترتيب للدوافع النفعية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر 

 الرقمية 

  االلددووااففعع
  االملمتتووسسطط
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

  االلووززنن
  االلننسسببيي

  االلترترتتييبب
  ددررججةة  
  االلددااففعع

 كبيرة 1 79.0 0.837 3.95 الحصول على وظيفة عمل

 كبيرة 2 76.8 0.898 3.84 الحصول على مردود مالي

 كبيرة 3 75.6 0.769 3.78 تطوير المهارات الصحفية

إنتاج أنماط جديدة من المواد 
 العلامية

 كبيرة 4 71.0 0.736 3.55

 كبيرة 5 70.0 0.657 3.50 العمل عن بعد

التغلب على الحصار المفروض على 
 قطاع غزة

 كبيرة 6 69.8 0.667 3.49

  ككببيريرةة    66..7733  557711..00  6688..33  االلددررججةة  االلككللييةة  للللددووااففعع  االلننففععييةة

 وتبين النتائج من خلال الجدول أن أعلى الدوافع النفعية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية هي:

، مدما يددل عدلى أن درجدة )%79.0فقدد احتلدت المرتبدة الولى بدوزن النسدبي ) ."الحصول على وظيفة عمل " ..11

سوء الوضع الاقتصدادي وقلدة فدرص العمدل   أن ووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلىالدافع )كبيرة( من قبل أفراد العينة. 

عددلام لاسددتخدام منصددات العمددل الحددر الرقميددة دي والدددخل أحددد أهددم دوافددع طلبددة ال تددوفير النفددع المددا جعددلا

 لعلامية التقليدية.للتغلب على نقص الوظائف وفرص العمل في المؤسسات ا

، مما يدل عدلى أن درجدة )%76.8فقد احتلت المرتبة الثانية بوزن النسبي ) ."الحصول على المردود المالي"  ..22

الحصدول عدلى مدردود مدالي جعلدت مدن عيندة   أنووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلى  الدافع )كبيرة( من قبل أفراد العينة. 

م لمنصددات العمددل الحددر في خددلال اسددتخدامه هدداوابتكار الدراسددة التطددرق إلى إنتدداج أشددكال صددحفية جديدددة 

 علامي.عملهم ال 

 :وتبين النتائج من خلال الجدول أن أدنى الدوافع النفعية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية

، مدما )%69.8فقد احتلت المرتبدة الخديرة بدوزن النسدبي ) "التغلب على الحصار المفروض على قطاع غزة." ..11

العمدل الصدحفي داخدل  ووييععددززوو  االلببااححددثث  ذذللددكك  إإلىلى  أأننيدل على أن درجدة الددافع )كبديرة( مدن قبدل أفدراد العيندة. 

منصات العمل الحر الرقمية لا يحتاج إلى تغطية أحداث من جميع الجوانب، بقدر ما هو إنجاز أعدمال صدحفية 

 وإنتاج أشكال جديدة إعلامياً.

، مدما يددل عدلى أن درجدة الددافع )%80.20تبة قبل الخيرة بوزن النسدبي )فقد احتلت المر  العمل عن بعد.""  ..22

ن تدم التوصدل لهددا منطقيدة، نظددرا ل  النتدائج التدديأأنن  ووييععددددززوو  االلببااححددثث  ذذللددددكك  إإلىلى  )كبديرة( مدن قبددل أفدراد العيندة. 

الظروف المختلفة غيرت من نمطية العمل العلامي التقليدي، وبشكل عام فقد تبين أن المتوسط الحسابي 

نسبي  0.571وبانحراف معياري  3.68ستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية يساوي لا لدوافع النفعية 

ين منصددات العمددل الحددر % وهددذا يشددير إلى أن الدددوافع النفعيددة لاسددتخدام الطلبددة الفلسددطيني73.6قدددره 

 الرقمية في العمل الصحفي بدلا من أساليب العمل التقليدية جاءت بدرجة كبيرة.
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تم استخدام حساب الوساط الحسابية والوزان النسبية لدوافع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر     

 (12الرقمية والنتائج في جدول )

 (:12جدول )

افع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر و يوضح المتوسط الحسابي والوزن النسبي والترتيب لد

 الرقمية 

  االلددووااففعع
  االملمتتووسسطط
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

  االلووززنن
  االلننسسببيي

  االلترترتتييبب
  ددررججةة  
  االلددااففعع

 كبيرة 1 80.2 0.780 4.01 مواكبة سوق العمل

 معرفة أساليب  العمل
 الجديدة هأنماطو 

 كبيرة 2 77.6 0.631 3.88

التشبيك مع المؤسسات 
 الخارجية

 كبيرة 3 74.0 0.811 3.70

سهولة الوصول لسواق 
 المتنوعةالعمل 

 كبيرة 4 73.0 0.796 3.65

 كبيرة 5 71.0 0.825 3.55 حرية النشر العلامي
استغلال الفراغ وتوظيف 

 المهارات
 كبيرة 6 70.6 0.667 3.53

االلددررججةة  االلككللييةة  للللددووااففعع  
  االلططققووسسييةة

  ككببيريرةة    44..7744  556644..00  7722..33

الطلبة منصات العمل الحر الرقمية  وتبين النتائج من خلال الجدول أن أعلى الدوافع الطقوسية لاستخدام        

 هي:

، مدما يددل عدلى أن درجدة الددافع )%80.2فقدد احتلدت المرتبدة الولى بدوزن النسدبي ) ."مواكبة سوق العمةل " ..11

غدلاق المفدروض في قطداع غدزة أن ظدروف الحصدار وال ووييععددززوو  االلببااححددثث  ذذللددكك  إإلىلى    )كبيرة( من قبل أفراد العيندة. 

وجائحة كورونا، جعل من وصول الطلبة الفلسطينيين لهذه المنصات واستخدامها وممارسة العمل من خلالها 



أ.د. أمين منصور وافي

6	

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

الظروف المختلفة غيرت من نمطية العمل العلامي التقليدي، وبشكل عام فقد تبين أن المتوسط الحسابي 

نسبي  0.571وبانحراف معياري  3.68ستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية يساوي لا لدوافع النفعية 

ين منصددات العمددل الحددر % وهددذا يشددير إلى أن الدددوافع النفعيددة لاسددتخدام الطلبددة الفلسددطيني73.6قدددره 

 الرقمية في العمل الصحفي بدلا من أساليب العمل التقليدية جاءت بدرجة كبيرة.
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تم استخدام حساب الوساط الحسابية والوزان النسبية لدوافع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر     

 (12الرقمية والنتائج في جدول )

 (:12جدول )

افع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر و يوضح المتوسط الحسابي والوزن النسبي والترتيب لد

 الرقمية 

  االلددووااففعع
  االملمتتووسسطط
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

  االلووززنن
  االلننسسببيي

  االلترترتتييبب
  ددررججةة  
  االلددااففعع

 كبيرة 1 80.2 0.780 4.01 مواكبة سوق العمل

 معرفة أساليب  العمل
 الجديدة هأنماطو 

 كبيرة 2 77.6 0.631 3.88

التشبيك مع المؤسسات 
 الخارجية

 كبيرة 3 74.0 0.811 3.70

سهولة الوصول لسواق 
 المتنوعةالعمل 

 كبيرة 4 73.0 0.796 3.65

 كبيرة 5 71.0 0.825 3.55 حرية النشر العلامي
استغلال الفراغ وتوظيف 

 المهارات
 كبيرة 6 70.6 0.667 3.53

االلددررججةة  االلككللييةة  للللددووااففعع  
  االلططققووسسييةة

  ككببيريرةة    44..7744  556644..00  7722..33

الطلبة منصات العمل الحر الرقمية  وتبين النتائج من خلال الجدول أن أعلى الدوافع الطقوسية لاستخدام        

 هي:

، مدما يددل عدلى أن درجدة الددافع )%80.2فقدد احتلدت المرتبدة الولى بدوزن النسدبي ) ."مواكبة سوق العمةل " ..11

غدلاق المفدروض في قطداع غدزة أن ظدروف الحصدار وال ووييععددززوو  االلببااححددثث  ذذللددكك  إإلىلى    )كبيرة( من قبل أفراد العيندة. 

وجائحة كورونا، جعل من وصول الطلبة الفلسطينيين لهذه المنصات واستخدامها وممارسة العمل من خلالها 
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ن على ممارسة العمل خلال هذه المنصات وهو في البيت ويتلاءم مع ظروفده و أمراً سهلاً، خصوصاً أنهم قادر 

 المعيشية الصعبة.

، مدما يددل عدلى )%77.6فقد احتلت المرتبة الثانية بوزن النسبي ) ."الجديدة هاطوأنممعرفة أساليب العمل "  ..22

أن روتددين العمددل التقليدددي والظددروف ووييععددددززوو  االلببااححددددثث  ذذللددددكك  إإلىلى    أن درجددة الدددافع )كبدديرة( مددن قبددل أفددراد العينددة.

الاقتصادية التي يعداني منهدا المجتمدع في قطداع غدزة عامدة والطلبدة خاصدة، عدزز فكدرة اسدتخدامهم لمنصدات 

لى أدوات جديددة للعمدل تحقدق لهدم حيداة كريمدة ومسدتقبل إالعمل الحر الرقمية في عملهم العلامي للتعرف 

 أفضل.

 أدنى الدوافع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية:وتبين النتائج من خلال الجدول أن 

، مدما يددل عدلى أن )%70.6فقد احتلت المرتبة الخديرة بدوزن النسدبي ) "استغلال الفراغ وتوظيف المهارات."  ..11

أن الطلبددة الددذين يفكددرون في توظيددف ووييععددددززوو  االلببااححددددثث  ذذللددددكك  إإلىلى  درجددة الدددافع )كبدديرة( مددن قبددل أفددراد العينددة. 

ا هالمنصات في عملهم العلامي لا يستخدمونها لملء وقت الفراغ والتغلدب عدلى الملدل، بقددر مدا يسدتخدمو 

 و فرصة عمل توفر دخل معيشي محترم لهم.أ لنجاز أعمالهم وتحقيق مردود مالي 

جة الدافع ، مما يدل على أن در )%71.0فقد احتلت المرتبة قبل الخيرة بوزن النسبي ) حرية النشر العلامي.""  ..22

الطلبددة في بعددض الحيددان أن المنصددات تتدديح ووييععددددززوو  االلببااححددددثث  ذذللددددكك  إإلىلى  ااععتتببدددداارر  )كبدديرة( مددن قبددل أفددراد العينددة. 

علام تخطي الحواجز والحدود المهنيدة المرتبطدة بالسياسدات العلاميدة او التشرديعية التدي لا للمشتغلين في ال 

تتلاءم مع حرية النشر في ظل البيئة الرقمية. وبشكل عام فقد تبين أن المتوسط الحسابي لددوافع الطقوسدية 

، %74.4سدبي قددره ن 0.564وبدانحراف معيداري  3.72ستخدام الطلبة منصات العمل الحدر الرقميدة يسداوي لا 

 وهذا يشير إلى أن الدوافع الطقوسية لاستخدام الطلبة منصات العمل الحر الرقمية جاءت بدرجة كبيرة.

 

  . الحاجات والمهارات التي يحتاجها الطالب عند استخدامه لمنصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي:110
 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية13جدول ) 

االلححااججااتت  االلتتيي  ييححتتااججههاا  االلططااللبب  ععنندد  ااسستتخخددااممهه  
  لملمننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  االلصصححففيي

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

 1 77.9 254 أساليب العمل في منصات العمل الحر
 2 69.6 227 بودكاستالصحافة 

 3 58.3 190 معرفة أنماط التشبيك
 4 52.1 170 التحرير الرقمي

 5 39.9 130 المواطن والشبكات الاجتماعيةصحافة 
 6 36.8 120 التصميم والمونتاج

 7 29.1 95 التصوير الفوتوغرافي

 8 10.7 35 نفوجرافيكإ 
 9 77.9 254 أخرى

 326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * ال 

من أهم الحاجات التي يحتاجها الطالب أن % من عينة الدراسة يعتبرون 77.9تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

عند استخدامه لمنصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي هي معرفة أساليب العمل في منصات العمل 

% يعتبرون معرفة أنماط التشبيك، وما 58.3بودكاست، وما نسبته ال% يعتبرون صحافة 69.6الحر، وما نسبته 

% يعتبرون صحافة المواطن والشبكات الاجتماعية، 39.9% يعتبرون التحرير الرقمي، وما نسبته 52.1نسبته 

% يعتبرون التصوير الفوتوغرافي، وما نسبته 29.1% يعتبرون التصميم والمونتاج، وما نسبته 36.8وما نسبته 

سقاط الترجمة الصحفية وال  :منها ،% يعتبرون مهارات أخرى77.9نفوجرافيك، وما نسبته إ يعتبرون  10.7%

لهم الذات  ن يحققأ الطلبة لديهم حاجات تكمن في اكتساب كل ما يمكن ووييررىى  االلببااححثث  أأنن  الصوتي وغيرها. 

 المالي الذي يطمحون له. المردود والحصول على الجزاء أو

 

 من استخدام منصات العمل الحر الرقمية لدى الطلبةدرجة الاستفادة .  11

 (: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط الحسابي والوزن النسبي14جدول )

  ععااللييةة
                  ًً  ججدداا

ًً   ممننخخففضضةة       ممتتووسسططةة       ععااللييةة               ممننخخففضضةة  ججدداا
االملمتتووسسطط  

 االلححسساابيبي
  االالاننححرراافف
 االملمععيياارريي

االلووززنن  
 االلننسسببيي

 %%         كك       %%     كك     %%     كك   %%     كك   %%     كك  
3.53 0.963 70.6% 

87 26.7 95 29.1  75 23.0  45 13.8   24   7.4  
% من عينة الدراسة يرون أن درجة الاستفادة من استخدام منصات 26.7تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته    

% بدرجة متوسطة، وما نسبته 23.0% بدرجة عالية، وما نسبته 29.1العمل الحر الرقمية عالية جداً، وما نسبته 

 3.53ن المتوسط الحسابي يساوي % بدرجة منخفضة جداً، وتبين أ 7.4% بدرجة منخفضة، وما نسبته 13.8

% أي أن درجة الاستفادة من استخدام منصات العمل الحر الرقمية بشكل عام 77.2بوزن نسبي  0.963والانحراف 

ن منصات العمل الحر يكمن بداخلها الطلبة باتوا متيقنين أ  ووييررىى  االلببااححثث  أأننجاءت بدرجة كبيرة من قبل أفراد العينة.  

م علام التقليدية التي تمارس عليهية تغنيهم عن إشكاليات مؤسسات ال تشكل لهم فرصة ذهبن أ خير كثير ويمكن 

 من والاستقرار في المجال الوظيفي.من القهر الوظيفي وغياب ال  اصنوف

 درجة مصداقية إدارة منصات العمل الحر الرقمية عند الطلبة. 12

 الحسابي والوزن النسبي(: يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط 15جدول )

  ععااللييةة
                  ًً  ججدداا

ًً   ممننخخففضضةة       ممتتووسسططةة       ععااللييةة               ممننخخففضضةة  ججدداا
االملمتتووسسطط  

 االلححسساابيبي
  االالاننححرراافف
 االملمععيياارريي

االلووززنن  
 االلننسسببيي

 %%         كك       %%     كك     %%     كك   %%     كك   %%     كك  
3.55 0.863 71.0% 

75 23.0 116 35.6 65 19.9 55 16.9 15 4.6 
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 9 77.9 254 أخرى
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عند استخدامه لمنصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي هي معرفة أساليب العمل في منصات العمل 
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% يعتبرون صحافة المواطن والشبكات الاجتماعية، 39.9% يعتبرون التحرير الرقمي، وما نسبته 52.1نسبته 

% يعتبرون التصوير الفوتوغرافي، وما نسبته 29.1% يعتبرون التصميم والمونتاج، وما نسبته 36.8وما نسبته 

سقاط الترجمة الصحفية وال  :منها ،% يعتبرون مهارات أخرى77.9نفوجرافيك، وما نسبته إ يعتبرون  10.7%

لهم الذات  ن يحققأ الطلبة لديهم حاجات تكمن في اكتساب كل ما يمكن ووييررىى  االلببااححثث  أأنن  الصوتي وغيرها. 

 المالي الذي يطمحون له. المردود والحصول على الجزاء أو
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% من عينة الدراسة يعتقدون أن مصداقية إدارة منصات العمل الحر 23.0أعلاه أن ما نسبته تبين من الجدول    

% 16.9% بدرجة متوسطة، وما نسبته 19.9% بدرجة عالية، وما نسبته 35.6الرقمية عالية جداً، وما نسبته 

والانحراف  3.55اوي % بدرجة منخفضة جداً، وتبين أن المتوسط الحسابي يس4.6بدرجة منخفضة، وما نسبته 

% أي أن درجة مصداقية إدارة منصات العمل الحر الرقمية عند الطلبة بشكل 71.0بوزن نسبي  0.863المعياري 

من  اجديد أن منصات العمل الحر يعتبرها الطلبة شكلا ووييررىى  االلببااححثثعام جاءت بدرجة كبيرة من قبل أفراد العينة. 

ولها سمعة طيبة في سوق ، و إقليمية مؤسسات دولية أ  ، وفي الغالب تتبعشكال الحصول على الوظائفأ 

 العمل في ظل البيئة الرقمية العصرية.

 . الشباعات المتحققة من استخدام منصات العمل الحر الرقمية 13

شباعات المتحققة من استخدام منصات العمل تم استخدام حساب الوساط الحسابية والوزان النسبية للإ     

 (.     16العمل الصحفي والنتائج في جدول ) الحر الرقمية في

 (:16جدول )

يوضح المتوسط الحسابي والوزن النسبي والترتيب للاشباعات المتحققة من استخدام منصات العمل الحر 

 الرقمية 

  االلششببااععااتت
  االملمتتووسسطط
  االلححسساابيبي

االالاننححرراافف  
  االملمععيياارريي

  االلووززنن
  االلننسسببيي

  االلترترتتييبب
  ددررججةة  

  االالاششببااعع

 دخلاتحقق منصات العمل الحر 
 اجيد امعيشي

 كبيرة 1 80.2 0.567 4.01

تؤدي إلى تطوير المهارات وزيادة 
 الخبرة والمعرفة

 كبيرة 2 79.2 0.879 3.96

جديدة من العمل  اتعلم أنماط
 الصحفي

 كبيرة 3 75.0 0.653 3.75

 كبيرة 4 73.4 0.847 3.67 الوصول إلى جمهور جديد

 كبيرة 5 72.0 0.756 3.60 تعمل على كسر الحدود الجغرافية

 كبيرة 6 71.8 0.653 3.59 العمل وفق المعايير الدولية

 كبيرة 7 71.0 0.778 3.55 تسهم في تحسين الداء الصحفي

 كبيرة 8 69.6 0.832 3.48 تزيد التشبيك الخارجي والدولي

  ككببيريرةة    00..7744  554466..00  7700..33  ششببااععااتتااللددررججةة  االلككللييةة  لللإلإ  

 

 أن أعلى الشباعات المتحققة من استخدام منصات العمل الحر الرقمية هي: وتبين النتائج من خلال الجدول

، مدما يددل )%80.2فقد احتلت المرتبة الولى بدوزن النسدبي ) ."ااججييدد  ااممععييششيي  ددخخلالاتحقق منصات العمل الحر  " 1. 

أن الطالب العلامي ووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلى    شباع قد حصل على درجة )كبيرة( من قبل أفراد العينة. على أن هذا ال 

متغلبدداً عددلى كافددة يحتدداج إلى خددبرات عمليددة عنددد ممارسددة نشدداطه داخددل المنصددات، حتددى يسددتطيع إنجدداز أعمالدده 

 العقبات.

، مدما )%75.0فقد احتلت المرتبة الثانيدة بدوزن النسدبي ) ."تؤدي إلى تطوير المهارات وزيادة الخبرة والمعرفة"  2.

 على درجة )كبيرة( من قبل أفراد العينة.يدل على أن هذا المصدر قد حصل 

سهمت بشكل كبدير جدداً في كسرد الحددود الجغرافيدة بدين أ أن منصات العمل الحر الرقمية ووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلى        

إلى الخدارج، سدواء كدان عربيداً موجهة  في هذه الفترة  كافة ن أعمال الطلبة الفلسطينيينإ الدول، ونستطيع القول 

 أو دولياً.

وتبةةين النتةةائج مةةن خةةلال الجةةدول أن أدنى الشةةباعات المتحققةةة مةةن اسةةتخدام منصةةات العمةةل الحةةر في العمةةل 

 :الصحفي هي

، مدما يددل عدلى أن هدذا )%69.6فقدد احتلدت المرتبدة الخديرة بدوزن النسدبي ) "التشبيك الخارجي والدولي. تزيد“ 1.

عات الرئيسدة في أن الشدباووييععددززوو  االلببااححددثث  ذذللددكك  إإلىلى     المصدر قد حصدل عدلى درجدة )كبديرة( مدن قبدل أفدراد العيندة.

علام الفلسطينيين عينة الدراسة لمنصات العمل الحر الرقمية في نشاطهم العلامي هدي زيدادة استخدام طلبة ال 

خبراتهم لنجاز أعمالهم، وتوفير النفع المادي لتيسير متطلبات الحياة، فبناء الاسم والشهرة لا يلبي رغبداتهم بقددر 

ب فدرص العمدل وقلتهدا في زيادة الخبرة لنجاز أعمالهم وتوفير الربح المادي لتيسير متطلبات العيش في ظل غيا

 علام التقليدية.مؤسسات ال 

أن ، مما يددل عدلى )%71.0فقد احتلت المرتبة قبل الخيرة بوزن النسبي ) تسهم في تحسين الأداء الصحفي.""  2.

بديرة( مدن قبدل أفدراد العيندة. وبشدكل عدام فقدد تبدين أن المتوسدط الحسدابي هذا المصددر قدد حصدل عدلى درجدة )ك

وبددانحراف  3.92شددباعات المتحققددة مددن اسددتخدام منصددات العمددل الحددر الرقميددة في العمددل الصددحفي يسدداوي للإ 

وهذا يشير إلى أن الشباعات المتحققة من استخدام منصات العمدل الحدر ، % 78.20نسبي قدره  0.582معياري 

 .الرقمية في العمل الصحفي جاءت بدرجة كبيرة

 

 . أهم اليجابيات الناتجة عن استخدام الطلبة لمنصات العمل الحر الرقمية 14

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية17جدول )

 

ههمم  االلييججااببييااتت  االلننااتتججةة  ععنن  ااسستتخخدداامم  االلططللببةة  أأ  
  لملمننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة

  االلععدددد
  االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة  %%
  االلترترتتييبب

الوصول لمجالات عمل جديدة في مجال العمل 
 الحر

236 72.4 1 

 2 67.8 221 تعلم مهارات العمل
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، مدما يددل )%80.2فقد احتلت المرتبة الولى بدوزن النسدبي ) ."ااججييدد  ااممععييششيي  ددخخلالاتحقق منصات العمل الحر  " 1. 

أن الطالب العلامي ووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلى    شباع قد حصل على درجة )كبيرة( من قبل أفراد العينة. على أن هذا ال 

متغلبدداً عددلى كافددة يحتدداج إلى خددبرات عمليددة عنددد ممارسددة نشدداطه داخددل المنصددات، حتددى يسددتطيع إنجدداز أعمالدده 

 العقبات.

، مدما )%75.0فقد احتلت المرتبة الثانيدة بدوزن النسدبي ) ."تؤدي إلى تطوير المهارات وزيادة الخبرة والمعرفة"  2.

 على درجة )كبيرة( من قبل أفراد العينة.يدل على أن هذا المصدر قد حصل 

سهمت بشكل كبدير جدداً في كسرد الحددود الجغرافيدة بدين أ أن منصات العمل الحر الرقمية ووييععززوو  االلببااححثث  ذذللكك  إإلىلى        

إلى الخدارج، سدواء كدان عربيداً موجهة  في هذه الفترة  كافة ن أعمال الطلبة الفلسطينيينإ الدول، ونستطيع القول 

 أو دولياً.

وتبةةين النتةةائج مةةن خةةلال الجةةدول أن أدنى الشةةباعات المتحققةةة مةةن اسةةتخدام منصةةات العمةةل الحةةر في العمةةل 

 :الصحفي هي

، مدما يددل عدلى أن هدذا )%69.6فقدد احتلدت المرتبدة الخديرة بدوزن النسدبي ) "التشبيك الخارجي والدولي. تزيد“ 1.

عات الرئيسدة في أن الشدباووييععددززوو  االلببااححددثث  ذذللددكك  إإلىلى     المصدر قد حصدل عدلى درجدة )كبديرة( مدن قبدل أفدراد العيندة.

علام الفلسطينيين عينة الدراسة لمنصات العمل الحر الرقمية في نشاطهم العلامي هدي زيدادة استخدام طلبة ال 

خبراتهم لنجاز أعمالهم، وتوفير النفع المادي لتيسير متطلبات الحياة، فبناء الاسم والشهرة لا يلبي رغبداتهم بقددر 

ب فدرص العمدل وقلتهدا في زيادة الخبرة لنجاز أعمالهم وتوفير الربح المادي لتيسير متطلبات العيش في ظل غيا

 علام التقليدية.مؤسسات ال 

أن ، مما يددل عدلى )%71.0فقد احتلت المرتبة قبل الخيرة بوزن النسبي ) تسهم في تحسين الأداء الصحفي.""  2.

بديرة( مدن قبدل أفدراد العيندة. وبشدكل عدام فقدد تبدين أن المتوسدط الحسدابي هذا المصددر قدد حصدل عدلى درجدة )ك

وبددانحراف  3.92شددباعات المتحققددة مددن اسددتخدام منصددات العمددل الحددر الرقميددة في العمددل الصددحفي يسدداوي للإ 

وهذا يشير إلى أن الشباعات المتحققة من استخدام منصات العمدل الحدر ، % 78.20نسبي قدره  0.582معياري 

 .الرقمية في العمل الصحفي جاءت بدرجة كبيرة

 

 . أهم اليجابيات الناتجة عن استخدام الطلبة لمنصات العمل الحر الرقمية 14

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية17جدول )

 

ههمم  االلييججااببييااتت  االلننااتتججةة  ععنن  ااسستتخخدداامم  االلططللببةة  أأ  
  لملمننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة

  االلععدددد
  االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة  %%
  االلترترتتييبب

الوصول لمجالات عمل جديدة في مجال العمل 
 الحر

236 72.4 1 

 2 67.8 221 تعلم مهارات العمل
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 3 67.2 219 زيادة الدخل المعيشي
 4 60.7 198 تحقيق الطموح والذات

 5 33.7 110 تعزيز العلاقات مع الخرين
 6 29.1 95 زيادة الخبرات العلامي

المتطورة ومواكبة لبرامج الحاسوبية الى إالتعرف 
 ثورة المعلومات

65 19.9 7 

 

 326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * ال 

من أهم اليجابيات الناتجة عن استخدام أن % من عينة الدراسة يعتبرون 72.4تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

% 67.8الطلبة لمنصات العمل الحر الرقمية الوصول لمجالات عمل جديدة في مجال العمل الحر، وما نسبته 

% تحقيق الطموح والذات، وما 60.7% زيادة الدخل المعيشي، وما نسبته 67.2تعلم مهارات العمل، وما نسبته 

% 19.9% زيادة الخبرات الاعلامية، وما نسبته 29.1الخرين، وما نسبته  % تعزيز العلاقات مع33.7نسبته

 لى البرامج الحاسوبية المتطورة.إالتعرف 

 . أهم التحديات والشكاليات التي تقف أمام الطلبة لتطوير منصات العمل الحر الرقمية 15

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية18جدول )

االلتتيي  تتققفف  أأمماامم  االلططللببةة  للتتططووييرر  ههمم  االلتتححددييااتت  ووااللششككااللييااتت  أأ  
  ممننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

 1 82.8 270 قلة فرص التدريب المتاحة في مجال العمل الحر
عدم تبني المؤسسات  العلامية فكرة العمل الحر 

 والمنصات الرقمية
255 78.2 2 

البرامج الحاسوبية عدم إتقان الكثير من الطلبة التعامل مع 
 المتطورة

236 72.4 3 

 4 64.4 210 صعوبة فتح آفاق جديدة مع الخرين
غياب البيئة التشريعية الناظمة للعمل الحر على المنصات 

 الرقمية
190 58.3 5 

قلة المصداقية والثقة عند الانتهاء من العمال الصحفية 
 في منصات العمل الحر الرقمية

180 55.2 6 

 ضعف استخدام الصحفيين لمنصات العمل 
 الحر الرقمية

170 52.1 7 

غياب الخبرات عند الطلبة في التعامل مع منصات العمل 
 الحر الرقمية

110 33.7 8 

عدم كسر حاجز الخوف من  التعامل مع منصات العمل 
 الحر الرقمية في العمل الصحفي

30 9.2 9 

 ضعف المهارات المطلوبة لدى الطلبة في 
 العمل الحر

25 7.7 10 

 326جابة اختيار من متعدد وقد تم احتساب النسبة من العينة الكلية * ال 

أهم التحديات والشكاليات التي تقف أن % من عينة الدراسة يعتبرون 82.8تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

المتاحة في مجال العمل الحر، وما نسبته أمام الطلبة لتطوير منصات العمل الحر الرقمية قلة فرص التدريب 

% عدم إتقان 72.4% عدم تبني المؤسسات  العلامية فكرة العمل الحر والمنصات الرقمية، وما نسبته78.2

% صعوبة فتح آفاق جديدة مع 64.4الكثير من الطلبة التعامل مع البرامج الحاسوبية المتطورة ، وما نسبته 

ياب البيئة التشريعية الناظمة للعمل الحر على المنصات الرقمية ، وما نسبته % غ58.3الخرين ، وما نسبته 

% قلة المصداقية والثقة عند الانتهاء من العمال الصحفية في منصات العمل الحر الرقمية، وما نسبته 55.2

ت عند % غياب الخبرا33.7% قلة ضعف استخدام الصحفيين لمنصات العمل الحر الرقمية ، وما نسبته 52.1

% عدم كسر حاجز الخوف من  التعامل مع 9.2الطلبة في التعامل مع منصات العمل الحر الرقمية ، وما نسبته 

% ضعف المهارات المطلوبة لدى الطلبة في 7.7منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصحفي، وما نسبته 

 العمل الحر.

 

 قبل الطلبةمن ه  استثمار  و  . مقترحات تطوير العمل الحر16

 (: يوضح التكرارات والنسبة المئوية19جدول )

ممنن  ققببلل  ه  استثمار  و  العمل الحرممققترترححااتت  تتططووييرر  
  االلططللببةة

  االلععدددد
االلننسسببةة  االملمئئووييةة  

%%  
  االلترترتتييبب

وضع مساقات تعليمية في الخطط الدراسية ذات 
 العمل الحر وقواعدعلاقة بفنون 

190 58.3 1 

 الطلبةاستقطاب خبراء في العمل الحر لتدريس 
 هموتدريب

170 52.1 2 

 3 46.0 150 نشر ثقافة العمل الحر من خلال تجارب النجاح
تنظيم ندوات وورشات عمل ودورات تتحدث عن 

 استخدام الطلبة لهذه المنصات
140 42.9 4 

اهتمام المؤسسات التعليمية والعلامية بمجال 
 العمل الحر

70 21.5 5 

من خلال توفير  زيادة المصداقية والوثوق بالعمل
 بيئة تشريعية وقانونية ناظمة للعمل

65 19.9 6 
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140 42.9 4 

اهتمام المؤسسات التعليمية والعلامية بمجال 
 العمل الحر

70 21.5 5 
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من قبل ه  استثمار  و  العمل الحر  تتططووييرر % من عينة الدراسة يعتبرون58.3تبين من الجدول أعلاه أن ما نسبته 

، وما هوقواعد مساقات تعليمية في الخطط الدراسية ذات علاقة بفنون العمل الحرالطلبة يكون من خلال وضع 

% من خلال 46.0% من خلال استقطاب خبراء في العمل الحر لتدريس وتدريب الطلبة، وما نسبته 52.1نسبته 

عمل ودورات % من خلال تنظيم ندوات وورشات 21.5نشر ثقافة العمل الحر من خلال تجارب النجاح، وما نسبته  

% من خلال زيادة المصداقية والوثوق بالعمل 19.9تتحدث عن استخدام الطلبة لهذه المنصات، وما نسبته 

 وتوفير بيئة تشريعية وقانونية ناظمة للعمل.

  :هم النتائج والتوصياتالمطلب الثاني: أ 

 هم النتائج التي توصلت لها الدراسة وجاءت على النحو الاتي:اولا: أ 

علام الفلسطينيين يهتمون بمنصات العمل الحر الرقمية بدرجة كبيرة وبنسبته دراسة أن طلبة ال بينت ال ..11

75.0.% 

 %.75.2علام معرفة بمنصات العمل الحر الرقمية بدرجة كبيرة بما نسبته لدى طلبة ال أوضحت الدراسة أن  ..22

جاءت بدرجة متوسطة نسبتها أن درجة التعرض لمنصات العمل الحر من قبل الطلبة إلى أشارت الدراسة  ..33

67.2% 

قارير في هي التأظهرت الدراسة أن أهم الموضوعات التي تلائم منصات العمل الحر الرقمية في العمل الصح ..44

 %.60.0الصحفية المصورة بما نسبته 

بينت الدراسة أن قلة فرص العمل من أهم أسباب التوجه لدى الطلبة نحو منصات العمل الحر وبنسبة  ..55

68.4.% 

تسويق للأعمال الصحفية هي طبيعة استخدام منصات العمل الحر في العمل الصحفي أن ينت الدراسة ب ..66

 %.82.8بنسبة 

بما نسبته  رريي  لالاننسرسرففعرفتها إلى مأظهرت الدراسة أن أهم منصات العمل الحر الرقمية التي يسعى الطلبة  ..77

47.2.% 

 %.79.0يفة عمل بدرجة كبيرة بما نسبته أن أهم الدوافع النفعية الحصول على وظإلى أشارت الدراسة  ..88

 %.80.2أن أهم الدوافع الطقوسية، مواكبة سوق العمل بدرجة كبيرة بما نسبته إلى أشارت الدراسة  ..99

أوضحت الدراسة أن أهم الحاجات التي يحتاجها الطالب قد جاءت أساليب العمل في منصات العمل الحر بدرجة  ..1100

 %.77.9كبيرة بما نسبته 

سة أن درجة الاستفادة من استخدام منصات العمل الحر لدى الطلبة جاءت بدرجة كبيرة بنسبة أظهرت الدرا ..1111

70.6.% 

أهم الشباعات المتحققة من استخدام منصات العمل الحر الرقمية تحقق منصات العمل الحر أن بينت الدراسة  ..1122

 %.80.2بدرجة كبيرة بما نسبته  اجيد امعيشي دخلا

أن أهم اليجابيات الناتجة عن استخدام الطلبة لمنصات العمل الحر الرقمية الوصول  إلى أشارت الدراسة ..1133

 %.72.4لمجالات عمل جديدة في مجال العمل الحر بما نسبته 

أن أهم التحديات والاشكاليات التي تقف أمام الطلبة لتطوير منصات العمل الحر الرقمية إلى أشارت الدراسة  ..1144

 %.82.8 مجال العمل الحر بما نسبته قلة فرص التدريب المتاحة في

من قبل الطلبة وضع مساقات تعليمية في  هواستثمار أظهرت الدراسة أن أهم مقترحات تطوير العمل الحر  ..1155

 %.58.3بما نسبته  هوقواعدالخطط الدراسية ذات علاقة بفنون العمل الحر 

مجموعة من  نخلص إلى احي نتائجهلميدانية ومن و بعد الاطلاع على نتائج الدراسة ا  ثانيا: التوصيات:

  التوصيات:

  هاوأقسام العلامعلى صعيد كليات: 

 .هبفنون العمل الحر وقواعدوضع مساقات تعليمية في الخطط الدراسية ذات علاقة  ..11

 .هموتدريب استقطاب خبراء في العمل الحر لتدريس الطلبة ..22

 ثناء الدراسة الجامعية.ب الطلبة على ممارسة العمل الحر أ تدري ..33

 .تنظيم ندوات وورشات عمل ودورات تتحدث عن استخدام الطلبة لهذه المنصات ..44

 .اهتمام المؤسسات التعليمية والعلامية بمجال العمل الحر ..55

 على صعيد الجهات الرسمية: 

 نشر ثقافة العمل الحر من خلال تجارب النجاح. ..11

 وقانونية ناظمة للعمل.زيادة المصداقية والوثوق بالعمل من خلال توفير بيئة تشريعية  ..22

 .هاتطوير و  العمل على إنشاء حاضنات العمال العلامية التي تهتم بمجال العمل الحر ..33

 دعم مراكز العمل الحر العاملة في قطاع غزة، ومساعدتها على التوسع والانتشار. ..44

 

 على صعيد المؤسسات العلامية والنقابات: 

 بمنصات العمل الحر الرقمية. زيادة اهتمام المؤسسات العلامية الفلسطينية ..11

 قيام النقابات بمتابعة العاملين في منصات العمل الحر والعمل على حماية حقوقهم وتنظيمها. ..22

 نشاء مدونة سلوك تنظم العمل الحر في المجال العلامي.إ  ..33
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 لمراجع:ا

ددررااسسةة  تتططببييققييةة  ععلىلى  --ددوورر  االلععوواامملل  االلششخخصصييةة  ووااللببييئئييةة  فيفي  ننججااحح  ممماماررسسااتت  االلععمملل  االلححرر  "(. 2017أحمد أبو الخير. )

 ". رسالة ماجستير غير منشورة. غزة: الجامعة السلامية.خخررييججيي  ممؤؤسسسسااتت  االلتتععللييمم  االلععااليلي  فيفي  ققططااعع  غغززةة

.. ""االلصصححففييااسستتخخددااممااتت  االلصصححففييينين  االلففللسسططييننييينين  لملمننصصااتت  االلععمملل  االلححرر  االلررققممييةة  فيفي  االلععمملل  "(. 2022حمد نسمان. )أ 

 غزة: الجامعة السلامية.

أأثثرر  ببننااءء  ممههااررااتت  االلععمملل  االلححرر  ععلىلى  ررففعع  االملمييززةة  االلتتننااففسسييةة::  ددررااسسةة  تتططببييققييةة  ععلىلى  رريياادديييي  "(. 2020الطهراوي عبد الله. )

 . رسالة ماجستير غير منشورة. غزة: الجامعة السلامية."ححااضضننةة  االلععمامالل  ببييككتتيي
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 الملخّص

الاتصال الالكتروني في  وسائلعبر آثار المسؤولية العقدية للإخلال بالتفاوض  تهدف هذه الدراسة بيان

لكترونية التمهيدية تعد مرحلة أساسية سابقة في عملية ردني. حيث اتضح لنا بأن المفاوضات الإالتشريع الأ

التفاوض أطراف  والعروض بينمن حيث تنظيم سير المفاوضات عن طريق طرح الأفكار  الالكتروني،التعاقد 

ونتيجة لذلك تنشأ  عليه.رام العقد المتفاوض إبلى اتفاق مشترك حتى يتم إبينهم للوصول  فيما والمناقشة

وخلاف ذلك قد يرتب  بها،في هذه المرحلة مجموعة من الالتزامات يترتب على كل من الأطراف الالتزام 

 المخُل.مسؤولية مدنية على الطرف 

عدم وجود نصوص قانونية خاصة تنظم مرحلة التفاوض  :أهمها، الدراسة إلى العديد من النتائج وتوصلت هذه

لى القواعد العامة في نظرية الالتزام لبيان طبيعة هذه إالذي يقتضي الرجوع  في العقود، الأمر لكترونيالإ

 .المسؤولية وأحكامها

ونظراً للتطور الحاصل في وسائل الاتصال الحديثة وخصوصا في مجال العقود ومرحلة المفاوضات عبر 

ومنها: إدخال تعديل تشريعي في قانون  ،لوسائل الإلكترونية؛ أوصت الدراسة ببعض التعديلات القانونيةا

 حكامه.أ المعاملات الإلكترونية يتناول التفاوض الإلكتروني و 

 .لكترونيالإالاتصال  العقدية،المسؤولية  ،لكترونيالإالعقد  لكتروني،الإالتفاوض  المفتاحية:الكلمات 
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The contractual liability arising from the violation of negotiations through modern 

means of communication in the Jordanian legislation 

Dr. Yassin Ahmad Al Qudah – Middle East University 

Juhainah Al Momani – Middle East university 

Abstract 

 This study aims to show the effects of contractual liability for breach of negotiation via 

electronic means of communication in Jordanian legislation. Where it became clear that 

preliminary electronic negotiations are a previous basic stage in the electronic contracting 

process, in terms of organizing the conduct of negotiations by putting forward ideas and offers 

between the negotiating parties, and discussing among them to reach mutual agreement until 

the negotiated contract is concluded. As a result, at this stage, a set of obligations is created 

by each of the parties, otherwise civil liability may arise on the breaching party.       

This study concluded, is the absence of special legal texts regulating the stage of electronic 

negotiation in contracts, which requires reference to the general rules in the theory of 

obligation to clarify the nature of this responsibility and its provisions.    

 In view of the development in modern means of communication, especially in the field of 

contracts and the stage of negotiations via electronic means, the study recommended some 

legal amendments in the Electronic Transactions Law dealing with electronic negotiation and 

its provisions. 

Keywords:: Electronic negotiation, electronic contract, contractual liability, electronic 

communication. 

 

 المقدمة:

و تههًعاو في ميهههههًًىههًو    نههًميا  ههههملمع في ا  هههه  لههً   ههً      ت و لا ههً   تً يشههههلههلم تطوههً  ائلا

تطذي  ًع تسموماطه    لكترونيالإ ا بن لً تطحًسب  على تبملمتع فيسًعل جلميلمة لإبرتم تطوقلامإأمى  عفيتلااصًلا 

طرتف ت موًقلمة ىا بولم. بحنث ي مقي فنلً تل  ع تر تفيطنة تلإ  خم ف  لاتحي تطحنًة فيم  ه بشبكة تلااصًلا  تطلم

بأ ه تلاافًق تطذي يماقلم فنه تطقبلا  بًلإي ًب ىلى  ههههبكة مفيطنة  ف لر تطوقلم تلإطكترفيني تطذي يمكا اوريفه 

 فملاحة طااصههههً  ىا بولمع بلاسههههًعل  يهههه لاىة في رعنة اخ ا افًىاو با ت لاجب فيتطقًبلع فيتذ  تطلاسههههًعل    

هههة ىلى تلإ تر ت فيتلم ًالً ت مولممةع بل اشهههه ل فيسههههًعل تاصههههًلا  إط كترفي نة أترى كًطفًكس فيتطم كس  قمصره

 تاطلً. ا فيتطلًافع فلذ  تطلاسًعل تطمي ي وقلم تطوقلم تلإطكترفيني  فيتلإ نلفيتطفًكس 

ىا تطوقلم تطمق نلمي تلا ا ك تطلاسن ة تطمي يمر ىا طريقلًع بحنث يم   لكترونيةالإن أت   ً يمنز تطوقلم إ 

أًسلً  بكة تلإ  عتطحلميثةطكترفي نة ايمخلمم فنلً فيسًعل تلااصً  إ ا تا  بنئة  سل ت بشكل أ  تر تع تطمي فيىلى 

كب    حصلا   لاع  ا تطبولم ت ًمي با تلطرتف ت موًقلمة    ثل تذت تط لاع  ا تطوقلامع  ما ت وكس ىلى 

ع طكلان تذت تلت  ي وقلم مفين أن لكترونيالإطبنوة كل  ا تلإي ًب فيتطقبلا  ت شك ا طركا تطترتضي   تطوقلم 

ً  ًمي بم  س تطوقلم فيقت ت وقًم ع حنث يكلان كل طرف    كًن  خم ف ىا  كًن تطئرف يكلان طئر  فنه حضلا

 .فياشريوي يبولم جغرت  فيتتماف طغلا فييفصل بن لما  عترتل 

ً تطوقلم تلإ طكترفينيع أصًبت كذطك تلحكًم تطخًصة بركا تطترتضي    قنه فيتذ  تطخصلاصنة تطمي يم نز بل

طكترفي ناع  ما أثر كث ت ىلى ت فًتن  تطمق نلمية تطيًعلمة   تط  رية تطوً ة تلإ ت مو قا بًلإي ًب فيتطقبلا 

ط وقلامع تطشئ تطذي أىًق ائبنا تطقلاتىلم تطوً ة ىلى تذت تط لاع  ا تطترتضيع بًىمبًً أن تذ  تطقلاتىلم تمت 

 صنً ملً طمم ًسب فيطبنوة ت وً ا  تطمق نلمية.

 عتطمي يم  فنلً ابًم  تلاقترتحً  فيت يًفي ً  تلإطكترفيني  رح ة تطمفًفيضفيىًمةو  ً ييبا ت وقًم تطوقلم 

ً بلذ  ت رح ةع  عفياورف بًطفترة قبل تطوقلمية ابرز أت نة تطمفرقة با تلإي ًب في ى ماو بإ كً نة إبرتم تطوقلم مفين ت رفي

ترتن تلإي ًب بقبلا  يؤمي ن تقإ فيتطلمىلاة إلى تطمفًفيض   احلميلم  ً إذت كًن بًلإ كًن تطرجلاع ىا تلإي ًبع حنث 

فيلا يم كا ت لاجب  ا تطرجلاع ىا إي ًبهع بن ما   حًطة تطلمىلاة إلى تطمفًفيض ي ل  ا حا  عإلى ت وقًم تطوقلم
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ع طكلان تذت تلت  ي وقلم مفين أن لكترونيالإطبنوة كل  ا تلإي ًب فيتطقبلا  ت شك ا طركا تطترتضي   تطوقلم 

ً  ًمي بم  س تطوقلم فيقت ت وقًم ع حنث يكلان كل طرف    كًن  خم ف ىا  كًن تطئرف يكلان طئر  فنه حضلا

 .فياشريوي يبولم جغرت  فيتتماف طغلا فييفصل بن لما  عترتل 

ً تطوقلم تلإ طكترفينيع أصًبت كذطك تلحكًم تطخًصة بركا تطترتضي    قنه فيتذ  تطخصلاصنة تطمي يم نز بل

طكترفي ناع  ما أثر كث ت ىلى ت فًتن  تطمق نلمية تطيًعلمة   تط  رية تطوً ة تلإ ت مو قا بًلإي ًب فيتطقبلا 

ط وقلامع تطشئ تطذي أىًق ائبنا تطقلاتىلم تطوً ة ىلى تذت تط لاع  ا تطترتضيع بًىمبًً أن تذ  تطقلاتىلم تمت 

 صنً ملً طمم ًسب فيطبنوة ت وً ا  تطمق نلمية.

 عتطمي يم  فنلً ابًم  تلاقترتحً  فيت يًفي ً  تلإطكترفيني  رح ة تطمفًفيضفيىًمةو  ً ييبا ت وقًم تطوقلم 

ً بلذ  ت رح ةع  عفياورف بًطفترة قبل تطوقلمية ابرز أت نة تطمفرقة با تلإي ًب في ى ماو بإ كً نة إبرتم تطوقلم مفين ت رفي

ترتن تلإي ًب بقبلا  يؤمي ن تقإ فيتطلمىلاة إلى تطمفًفيض   احلميلم  ً إذت كًن بًلإ كًن تطرجلاع ىا تلإي ًبع حنث 

فيلا يم كا ت لاجب  ا تطرجلاع ىا إي ًبهع بن ما   حًطة تطلمىلاة إلى تطمفًفيض ي ل  ا حا  عإلى ت وقًم تطوقلم



المسؤولية العقدية الناشئة عن الإخلال بالمفاوضات عبر وسائل الاتصال الحديثة في التشريع الأردني

80

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

ً أ ه ي ب أن يكلان  لا حًو  ت و ا تطرجلاع ىا إىا ه حملم طلا تقترن بقبلا ع فيت ًك شرفيط طلإي ًب تلإطكترفينيع   ل

و  أفي أ خًصفي لاجلًو إلى  خص بون ه  و كًفنًو.  ون ا فيأن يكلان بًاً و احلميلمت   حلممت

طكترفيني   ح تطحرية طلأطرتف   تطلمتلا     رح ة تطمفًفيضع ف نس ن تلسًس تطوًم   تطمفًفيض تلإإ     

ً ة    رح ة إت ًك  برتم تطوقلم  فيهع إلا أن تذ  تطحرية طنيت  ئ قةع فقلم إ طزت نة   تذ  ت رح ة  قً

 تطمفًفيض   إ لًء ت فًفي ً   ما يؤمي ذطك طلاقلاع ضرً بًطئرف تلتر.يمويف أحلم أطرتف 

بن ل     رح ة  لًفيا  ن كما قلم يحمًج أطرتف تطمفًفيض إلى تط  لاء ىًمة إلى اأ ا ى  نة ت فًفي ً      

برتم تطوقلم إ لى ح لا   شتركة بن ل ع فيزيًمة فرص تطلاصلا  إلى إع بللمف تطلاصلا  تلإطكترفينيتطمفًفيض 

 ت مفًفيض ى نهع فيذطك  ا تا  تلاافًق تطصريحع أفي تطض  ي تطذي يصلمً  ا تطئرفا ىلى ا  ن  تط لًئي

ع فيكنفنة تطمولايض   حً  ل فيتطمزت ًا طكترفي نة بن ل ع  ا حنث ذكر حقلاق تلطرتفتطواقة تطمفًفي نة تلإ

ع فيىلى ذطكع  افًق  كملابً بن ل تا  بلذ  ت رح ة تطمي لا يشترط فنلً تطكمًبةع طكا ىًمة  ً يكلان تذت تلا تلإ 

  حًطة تلإتا  اكلان  يؤفيطنة ت مفًفيض إطكترفي نًوع  يؤفيطنة ىقلمية بيبب فيجلام تافًق ي     هفإ 

 ى  نة تطمفًفيض.

تا  أي   لما بًطمزت ًاهع فياوللمتاه تطمفًفي نة ت مفا ى نلً قنًم ت يؤفيطنة إ فيى نهع يتراب ىلى     

تً قً لا نة تطوقلميةع لن تذت تلاافًق ت طصريح با تلطرتف يحلا  ت يؤفيطنة  ا اقص ية إلى ىقلميةع  رابة آثً

  بن ل .  ز ة ىلى ىًاا طر  تطمفًفيضع بحيب تلاافًق 

ثبً  فيجلام تافًق تملنلمي إ فيب ًءو ىلى  ً سباع   لم إ كً نة ت وقًم ت يؤفيطنة تطوقلمية ط  مفًفيضع إذت ا      

تا  طم  ن  س  تذ  ت رح ةع أفي بنًن تطمزت ً  كل   ل    حًطة تلإ ط  فًفي ً  با تلطرتفع إ ً 

أطرتف تطمفًفيض بقئع ت فًفي ً  يلاجب ى نه  ا بًلاطمزت ً  ت ترابة تا  ا ك ت رح ةع فقنًم أي 

ع فإذت كًن تطمفًفيض (32ع 2022)ت لا  يع ت يؤفيطنة  من ة ىلمم تطمزت ه بمبلمأ حيا تط نة   تطمفًفيض 

بذطك  ًذت   يكا  صحلابإ ني  صحلابًو بًافًق صريح با تلطرتفع فمصبح ت يؤفيطنة ىقلميةع أ ً تلإطكترفي 

طرتف بإبرتم تطوقلم تط لًئيع إنمً يقلام تلاافًقع فمكلان ت يؤفيطنة اقص يةع طكا تذت تلاافًق لا ي زم تل 

 طكترفي نة.تا   رح ة تطمفًفيض تلإ لًفيالا نحبم  ن  تطمزت ً  كل   ل  

ترع تي إ ً بقئع لى قنًم تلإتا  تطوقلمي في يؤفيطنة أحلم تطئرفا ا ً  تل إسبًب تطمي اؤمي ن تل أ كما     

أطرتف   ا ت فًفي ً  تطوقلميةع أفي تطولمفي  ىا تلإي ًب ت  زم قبل صلمفيً تطقبلا    حًطة قنًم أي

ىلى  ًيراب تطمزت  لى تافًق بقئع ت فًفي ً  مفين سببع فإن تذت تطولمفي  قلمإتطمفًفيض بولم تطلاصلا  

برتم تطوقلمع فإن ذطك لا يراب أي  يؤفيطنةع  ً إ تًمة ت موًقلميا إلى إتطئرف تطذي قًم بهع طكا إذت   ام ه 

ي ًب ت  زم ت قترن بمنوًم ط قبلا ع فنملاجب لى تافًقع في  حًطة تطولمفي  ىا تلإإمتم أن تطئرفا   يصا 

فً لاجب يض ا سا ة تطموًقلم  ا حنث بقًء  ع ًبيلإي ًبه طن ة  لمة تإ ىلى ت لاجب أن يبقلم ىلى 

فنم  بذطك ىقلم با تطئرفاع حنث يراب  يؤفيطنة ىقلميةع إذت ع  ًبع إذت صلمً تطقبلا   ا تطئرف تلتريتلإ

ي ًب ت لاجه إطنهع فيييمث لم  ا ذطكع حًطة تر ىا تلإي ًبهع أفي ىلم  تطئرف تل إ قًم ت لاجب بًطولمفي  ىا 

 يكلان ت ًك  يؤفيطنة ىقلمية.اقلمي  ىذً  شرفيع فا 

برت هع إ طكترفيني ت رتم في  حً  ا  تلاافًق با طر  تطمفًفيض ىلى ج نع ت يًعل تط لاترية ط وقلم تلإ    

 ص ت ًمة   ه ً بن  يصبح تطوقلم   ز ًو ط ئرفاع حملم طلا   يم  تلاافًق ىلى ت يًعل تطثً لايةع فيتذت 

مًني (  ا تطقً لان ت لمني 100/2) " إذت تافا تطئرفًن ىلى ج نع  فنه:ي جًء ذتط 1976( طي ة 43قً  )تل

في  يشترطً أن تطوقلم  عفيتحمف ً بميًعل افصن نة يمفقًن ى نلً فنما بولم عت يًعل تط لاترية   تطوقلم

ع أ ً إذت   يم  تلاافًق يكلان      وقلم ى لم ىلمم تلاافًق ىلى تذ  ت يًعل فنومبر تطوقلم قلم ت وقلم ...."

ت يًعل تط لاتريةع فإن تطئرفا يكلا ًن   حًطة افًفيضع فيتذت تطمصرف يكلان      زمع فييومبر أقرب  ىلى

تًء فيفيجلً  تط  ر با تلطرتف ب نة تطموًقلم.   طمبًم  تل

تا    ت يؤفيطنة تطوقلميةع يكلان فقط تطمولايض ىا تطضرً تطذي  شأ بيبب تلإ  إنفي مفا  ع تطرأي تطقًعل     

مً نةع فيقلم أكلم  ذطك  حك ة (619ع 2000)تطي للاًيع  بًشرىا تطضرً ت  قً  ) تطم ننز تل تمننز حقلاق بقرتًتً 

و 6472/2021 تً و فيىلم ًو بأن يكلان ضر ( بقلاطلً: " فيأن يثبت ى صر تطضرً تطذي المفيً ت يؤفيطنة تطوقلمية  وه فيجلامت

طلإتا  تطوقلمي أي الاتفر ىاقة تطيبب با  في بًشرة  من ة طبنونة تطضرً حًلاو أي فيتقع فواو فيأن يكلان تذت

 "....تطخئأ تطوقلمي فيتطضرً ت محقا

 مشكلة الدراسة   ثانيا:

  تافًق تا  إ  ا حنث حلمفيث  طكترفينيعتلإبًافًق تطمفًفيض   تطوقلم  طلإتا اتراب ت يؤفيطنة تطوقلمية 

لى تلإضرتً إ  أي  رح ة  ا  رتح ه  ا قبل أي  ا تطئرفا ت مفًفي اع  ما قلم يؤمي ذطك  تطمفًفيض

فيىلى ذطكع اك ا  تطمفًفيضعفيبًطمًلي يؤمي ذطك طقنًم ت يؤفيطنة تطوقلمية ب ًءو ىلى تافًق  تلترعبًطئرف 
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ىلى  ًيراب تطمزت  لى تافًق بقئع ت فًفي ً  مفين سببع فإن تذت تطولمفي  قلمإتطمفًفيض بولم تطلاصلا  

برتم تطوقلمع فإن ذطك لا يراب أي  يؤفيطنةع  ً إ تًمة ت موًقلميا إلى إتطئرف تطذي قًم بهع طكا إذت   ام ه 

ي ًب ت  زم ت قترن بمنوًم ط قبلا ع فنملاجب لى تافًقع في  حًطة تطولمفي  ىا تلإإمتم أن تطئرفا   يصا 

فً لاجب يض ا سا ة تطموًقلم  ا حنث بقًء  ع ًبيلإي ًبه طن ة  لمة تإ ىلى ت لاجب أن يبقلم ىلى 

فنم  بذطك ىقلم با تطئرفاع حنث يراب  يؤفيطنة ىقلميةع إذت ع  ًبع إذت صلمً تطقبلا   ا تطئرف تلتريتلإ

ي ًب ت لاجه إطنهع فيييمث لم  ا ذطكع حًطة تر ىا تلإي ًبهع أفي ىلم  تطئرف تل إ قًم ت لاجب بًطولمفي  ىا 

 يكلان ت ًك  يؤفيطنة ىقلمية.اقلمي  ىذً  شرفيع فا 

برت هع إ طكترفيني ت رتم في  حً  ا  تلاافًق با طر  تطمفًفيض ىلى ج نع ت يًعل تط لاترية ط وقلم تلإ    

 ص ت ًمة   ه ً بن  يصبح تطوقلم   ز ًو ط ئرفاع حملم طلا   يم  تلاافًق ىلى ت يًعل تطثً لايةع فيتذت 

مًني (  ا تطقً لان ت لمني 100/2) " إذت تافا تطئرفًن ىلى ج نع  فنه:ي جًء ذتط 1976( طي ة 43قً  )تل

في  يشترطً أن تطوقلم  عفيتحمف ً بميًعل افصن نة يمفقًن ى نلً فنما بولم عت يًعل تط لاترية   تطوقلم

ع أ ً إذت   يم  تلاافًق يكلان      وقلم ى لم ىلمم تلاافًق ىلى تذ  ت يًعل فنومبر تطوقلم قلم ت وقلم ...."

ت يًعل تط لاتريةع فإن تطئرفا يكلا ًن   حًطة افًفيضع فيتذت تطمصرف يكلان      زمع فييومبر أقرب  ىلى

تًء فيفيجلً  تط  ر با تلطرتف ب نة تطموًقلم.   طمبًم  تل

تا    ت يؤفيطنة تطوقلميةع يكلان فقط تطمولايض ىا تطضرً تطذي  شأ بيبب تلإ  إنفي مفا  ع تطرأي تطقًعل     

مً نةع فيقلم أكلم  ذطك  حك ة (619ع 2000)تطي للاًيع  بًشرىا تطضرً ت  قً  ) تطم ننز تل تمننز حقلاق بقرتًتً 

و 6472/2021 تً و فيىلم ًو بأن يكلان ضر ( بقلاطلً: " فيأن يثبت ى صر تطضرً تطذي المفيً ت يؤفيطنة تطوقلمية  وه فيجلامت

طلإتا  تطوقلمي أي الاتفر ىاقة تطيبب با  في بًشرة  من ة طبنونة تطضرً حًلاو أي فيتقع فواو فيأن يكلان تذت

 "....تطخئأ تطوقلمي فيتطضرً ت محقا

 مشكلة الدراسة   ثانيا:

  تافًق تا  إ  ا حنث حلمفيث  طكترفينيعتلإبًافًق تطمفًفيض   تطوقلم  طلإتا اتراب ت يؤفيطنة تطوقلمية 

لى تلإضرتً إ  أي  رح ة  ا  رتح ه  ا قبل أي  ا تطئرفا ت مفًفي اع  ما قلم يؤمي ذطك  تطمفًفيض

فيىلى ذطكع اك ا  تطمفًفيضعفيبًطمًلي يؤمي ذطك طقنًم ت يؤفيطنة تطوقلمية ب ًءو ىلى تافًق  تلترعبًطئرف 
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تًسة    نًب قلاتىلم تًصة   تطمشريع تل إ   عطكترفينيتطمفًفيض تلإمني ي     رح ة تافًق ً  كًطنة تذ  تطلم

 طكترفيني.تلإتا  بًافًق تطمفًفيض تط ًج ة ىا تلإ  فيتلثًً تطقً لا نة فييلا ح ت يؤفيطنة

 الدراسة:ثالثا: أهمية 

تًسةع  اك ا أت نة تذ       تطمئلاً تطحًصل     ً  تطموًقلم تلإطكترفينيع تًصة    رح ة  ً قبل  تطلم

فيب ًء  تلاافًقعفيتلإتا  تطذي قلم ي مج ىا تذت  طكترفي نةعتلإإبرتم تطوقلم تلإطكترفينيع فيتي ت رح ة تطمفًفي نة 

طكترفيني ىلى ذطك   لم أت نة بنًن ت يؤفيطنة تطوقلمية تط ًا ة ىا تلإتا  بًافًق تطمفًفيض   تطوقلم تلإ

 مًني.فيفا قلاتىلم تطمشريع تل 

ثبً  ت يؤفيطنة تطوقلمية تلا حصلا  تطئرف ت ضرفيً ىلى تطمولايض  ا أجل جبر تطضرً تطذي إ إن تطغًية  ا     

 سلاتء كًن تذت تطمولايض ىن نًو أفي اولايضً بمقًبل تطمفًفيضعتا  تطئرف ت يؤفي     رح ة إ فيقع بيبب 

كًً لًعسبًب ا ك ت يؤفيطنة أ . فيذطك بولم الافر (74ع 2022) للميع  كًًن ج نولً فيأ فإ ه  عفيبولم احقا ا ك تل

 طحقه بًطغ . أ فيتي  مان تطئرف ت يؤفي  ىا تطضرً تطذي  آثًًعيتراب ىلى ذطك 

 الدراسة:: أهداف رابعا

 طكترفيني.احلميلم  ًتنة تطمفًفيض بًطوقلم تلإ -1

 طكترفيني.تلإبنًن  فللام تطوقلم  -2

 طكترفيني.تلإتا  بًطمفًفيض   تطوقلم احلميلم تلسًس تطقً لاني ط  يؤفيطنة تطوقلمية تط ًج ة ىا تلإ  -3

 طكترفيني.تلإاحلميلم تلثًً ت ترابة ىلى قنًم ت يؤفيطنة تطوقلمية تط ًج ة ىا تلإتا  بًطمفًفيض   تطوقلم  -4

 خامساً: أسئلة الدراسة 

 تلإطكترفيني؟ تلا تطمفًفيض ً  -1

 بًطوقلم تلإطكترفيني؟  ً ت قصلام -2

  ًتي تلثًً تطمي اتراب ىلى قنًم ت يؤفيطنة تطوقلمية تط ً ئة ىا تلإتا  بًطمفًفيض   تطوقلم -3

 تلإطكترفيني؟

 

 

 

 السابقة:سادساً: الدراسات 

ع ًسًطة  ًجيم ع جً وة تطشرق طكترفيني تلإأحكًم تلإتا  بًطمفًفيض   تطوقلم  زيًمعجلن ة  ت لا  يع    --

 .2023فيسطعتل 

تًسة  تذ ا ًفيطت  ً تذ  حكًم تلإ أ تطلم تًسم  ةً ىً ة ى ماو بأن م ً تمنز   ع  لً ة يم تا  بًطمفًفيض بصلا فيطك ل

ةً  مخصصة فنما يخص فيسًعل تلااصً   لً ا ًفيطت ت بأ ى لً   تطحلميثة.يؤفيطنة تطوقلمية بصلا

تًسً     ة تل  ط موًقلمعك رح ة سًبقة  طكترفينيتلإتطمفًفيض  (ع2020) م.  وزفيز عةمطن  - سمًذ تطبًحث ط لم

 .1ىلمم  ع5   لم  فيتطينًسنةع تطقً لا نة

تًسة تطمفًفيض      تطفقلنة طلذ   ط موًقلمع فيبنًن تطموريفً ك رح ة سًبقة  طكترفينيتلإا ًفيطت تذ  تطلم

 تطقً لا نة   حً  حلمفيثلً. في ورفة ت يًعلتطمفًفيض فيأ كًطهع  ت رح ةع فيذكر تصًعص

تًسةع ام نز ببنًن  ًتنة تطمفًفيض      تلثًً تطقً لا نة ت ترابة ىلى  ع فيبنًنطكترفيني تلإفيتطوقلم إلا أن تذ  تطلم

 .ةطكترفي نتلإ من ة ت يؤفيطنة تطوقلمية   تطوقلام تا  بًطمفًفيض تلإ 

ةً طكترفينيتلإ(. تطمفًفيض 2020) ىبلم تط هع تًطلم  حيا -  كأحلم فيسًعل فض ت  ًزىً    ىقلام تطم ً

ةً(ع جً وة تلإ ةطكترفيني تلإ  مًن. سرتءع تل ع )ًسًطة  ًجيم    شلا

تًسة بن ت    حًفيًتًع أ لاتع تطمفًفيض      ع كأحلم فيسًعل ايلاية   ًزىً  تطوقلامع حنث طكترفيني تلإتذ  تطلم

   ايلاية   ًزىً  تطوقلام تطم ًًية. ا ًفيطت طبنوة تطوقلام تطم ًًية فياكلاي لًع فيبنًن مفيً تطمفًفيض

تًسة تطيًبقة   أن تطمفًفيض      تًسم ً تطحًطنة ىا تطلم تطوقلام  لإبرتم رح ة سًبقة طكترفيني تلإبن ما ام نز م

تا  إ فيابا تلثًً تطمي اتراب ىلى حًطة حلمفيث  بًطوقلامعفيطنيت كأحلم فيسًعل ايلاية ت  ًزىً   عطكترفينيتلإ

 ذطك.تطمي يمكا أن ا مج ىا  تطوقلميةت يؤفيطنة  أحكًمفي  عطكترفينيتلإبًطمفًفيض 

 

 : منهجية الدراسة سابعاً 

تًسً  تطيًبقة     تًسة ىلى ت  لج تطلاصفيع  ا تا  تطرجلاع إلى تطلم فيىرض تط صلاص تطقً لا نة  عاوم لم تطلم

مًنيع بًلإ ًفة إلى تىممامتً ىلى ت  لج تطمح نلي  مًة   تطقً لان تل ذت  تطص ة بملا لاىًالً تطلات

مً نة ذت  تطص ة تًء تطفقه تطقً لاني فيتجملًمت  ت حًك  تل  . ط  صلاص تطقً لا نة فياح نل آ
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 السابقة:سادساً: الدراسات 

ع ًسًطة  ًجيم ع جً وة تطشرق طكترفيني تلإأحكًم تلإتا  بًطمفًفيض   تطوقلم  زيًمعجلن ة  ت لا  يع    --

 .2023فيسطعتل 

تًسة  تذ ا ًفيطت  ً تذ  حكًم تلإ أ تطلم تًسم  ةً ىً ة ى ماو بأن م ً تمنز   ع  لً ة يم تا  بًطمفًفيض بصلا فيطك ل

ةً  مخصصة فنما يخص فيسًعل تلااصً   لً ا ًفيطت ت بأ ى لً   تطحلميثة.يؤفيطنة تطوقلمية بصلا

تًسً     ة تل  ط موًقلمعك رح ة سًبقة  طكترفينيتلإتطمفًفيض  (ع2020) م.  وزفيز عةمطن  - سمًذ تطبًحث ط لم

 .1ىلمم  ع5   لم  فيتطينًسنةع تطقً لا نة

تًسة تطمفًفيض      تطفقلنة طلذ   ط موًقلمع فيبنًن تطموريفً ك رح ة سًبقة  طكترفينيتلإا ًفيطت تذ  تطلم

 تطقً لا نة   حً  حلمفيثلً. في ورفة ت يًعلتطمفًفيض فيأ كًطهع  ت رح ةع فيذكر تصًعص

تًسةع ام نز ببنًن  ًتنة تطمفًفيض      تلثًً تطقً لا نة ت ترابة ىلى  ع فيبنًنطكترفيني تلإفيتطوقلم إلا أن تذ  تطلم

 .ةطكترفي نتلإ من ة ت يؤفيطنة تطوقلمية   تطوقلام تا  بًطمفًفيض تلإ 

ةً طكترفينيتلإ(. تطمفًفيض 2020) ىبلم تط هع تًطلم  حيا -  كأحلم فيسًعل فض ت  ًزىً    ىقلام تطم ً

ةً(ع جً وة تلإ ةطكترفيني تلإ  مًن. سرتءع تل ع )ًسًطة  ًجيم    شلا

تًسة بن ت    حًفيًتًع أ لاتع تطمفًفيض      ع كأحلم فيسًعل ايلاية   ًزىً  تطوقلامع حنث طكترفيني تلإتذ  تطلم

   ايلاية   ًزىً  تطوقلام تطم ًًية. ا ًفيطت طبنوة تطوقلام تطم ًًية فياكلاي لًع فيبنًن مفيً تطمفًفيض

تًسة تطيًبقة   أن تطمفًفيض      تًسم ً تطحًطنة ىا تطلم تطوقلام  لإبرتم رح ة سًبقة طكترفيني تلإبن ما ام نز م

تا  إ فيابا تلثًً تطمي اتراب ىلى حًطة حلمفيث  بًطوقلامعفيطنيت كأحلم فيسًعل ايلاية ت  ًزىً   عطكترفينيتلإ

 ذطك.تطمي يمكا أن ا مج ىا  تطوقلميةت يؤفيطنة  أحكًمفي  عطكترفينيتلإبًطمفًفيض 

 

 : منهجية الدراسة سابعاً 

تًسً  تطيًبقة     تًسة ىلى ت  لج تطلاصفيع  ا تا  تطرجلاع إلى تطلم فيىرض تط صلاص تطقً لا نة  عاوم لم تطلم

مًنيع بًلإ ًفة إلى تىممامتً ىلى ت  لج تطمح نلي  مًة   تطقً لان تل ذت  تطص ة بملا لاىًالً تطلات

مً نة ذت  تطص ة تًء تطفقه تطقً لاني فيتجملًمت  ت حًك  تل  . ط  صلاص تطقً لا نة فياح نل آ
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 :النظريثامنا: الإطار 

تًسة   تلفي :  ًتنةفيكل  بحث يمكلان  ا  ئ با حنث ا ًفيط ً   ت بحث   بحثاعلى إا  اقين  تذ  تطلم

ً  بًطمفًفيض  في :  فللامتل فيا ًفيط ً   ت ئ ب  عطكترفينيتلإتلإتا  بًطمفًفيض   في ع طكترفينيتلإتلإتا  فيصلا

 تط ًج تط زتء تطقً لاني ه: فنع أ ً ت بحث تطثًني فقلم ا ًفيط ً طكترفينيتلإ ًتنة تطمفًفيض بًطوقلم  تطثًني:ت ئ ب 

 عتطمولايض بمقًبل فيتطثًني: عتطم فنذ تطون ي تلفي : على  ئ باإفيا  اقين ه  عطكترفينيتلإ بًطمفًفيض تا تلإ  ىا

 فيتطملاصنً .ث  ت ملن ً بًطخًتمة فيتطمي ت م  ت ىلى تط مًعج 

 طكترفينيتلإفي العقد خلال بالتفاوض الإ  الأول: ماهيةالمبحث 

فإ ه لا يتراب أي  يؤفيطنة ىلى طر   أطرتفهعلى تافًق  من ة ى  نة تطمفًفيض با إ  حً  ىلمم تطملاصل 

تًبئة  ي تطمزتم ىلى طر  ت فًفي ة. لن أ لا ي شأ  طذطك ؛اوًقلميةتطمفًفيض؛ لن ت فًفي ً  بحلم ذتالً لا اقن  

طرتف تطمفًفيض أن يكلان ت ًك تطمزت ً    أ تطوقلم تلا تطذي يحلمم تطمزت ً  طرفنهع   حا إذت ا  تلاافًق با 

طكترفي نة كًن بيبب سلاء لإإذت ابا أن إتا  ت فًفي ً  تأفي  عتذ  ت رح ة  ثل تطشرط تط زتئي  تا  تلإ  ةحًط

ى لمعذ يمكا أن يتراب ىلى سلاء تط نة تطمزتم  تطئرف ت يؤفي  بمولايض تطئرف تلتر   نة أحلم طر  تطمفًفيضع

طكترفي نةع في ا ث  اقلام ت يؤفيطنة ت لم نة    ثل لإت فًفي ً  تبم ك  تلإتا طضرً تطذي طحا به  من ة ىا ت

ً    تطمفًفيض ت تا لإ ع في ا ت ً س قلام ببنًن  فللام ت تذ  تطحً    عفي ت ئ ب تل  تا  ا  طكترفينيلإفيصلا

 :أتيي كمات ئ ب تطثًني   ا تا  طكترفينيلإتطمفًفيض ت ًتنة في 

 .طكترفينيتلإ بالتفاوضوصوره  خلالمفهوم الإ  الأول:المطلب 

ى لم قنًم أحلم أطرتف تطمفًفيض بًطمأت    ا فنذ تلاطمزت ً  تط ً ئة  طكترفينيتلإ  ىقلم تطمفًفيض  قلم ي شأ تلإتا 

ع عتلإتا ج نولً. في ا تطوقلم أفي تلا م ًع ىا ا فنذ بوضلً أفي ى  عفيتطفيًمأي تطلاتا  تطخ لع صلمً  شما  ا  طغةو

للا تطمخ ف ىا تلاطمزت ً  تطوقلمية ف و لم تلإتا  بًطوقلم أ ً  سًباعتطمخ ف ىا تطلافًء بوللم  أتي بمو لميفي

 (.23ع2020  للعع )في برً قً لا ًتط ً ئة ىا تطوقلم ت برم مفين ىذً  شرفيع 

ضرتً تا  بلاتجب قً لاني إ ً بًطمزتم بًطوقلم أفي بلاتجب يتراب ى نه ىلمم تلإ تلا تلإ  تا عتلإ فييقصلم بمصئ ح         

فيتطبلمء ع طرتف   تطلمتلا  ط  فًفي ً تا  بًطمفًفيض بم رم ت م ًع تل لإ فنم ثل ت (.57ع 2016)تطغًنيع  بًطغ 

 تالاإ شرىي  فيمفين  برًت فًفي ً  بشكل  فًجئ  فييومبر قئع طذطكعفي ت حلممة أ تا  ت لمة ت وقلاطة  فنلً

 .تا لإ تطئرف تطقًع  بلذت ت ىلىتا   رح ة تطمفًفيض حنث يراب ذطك  يؤفيطنة  لم نة  بًلاطمزتم

فن ب أن ييلام  بلمأ حيا تط نة  تلاطرتفعيضر بمص حة أحلم  ألاتلصل بأن أي س لاك   ى  نة تطمفًفيض ي ب    

 تا :تلإ أت  صلاً  . في ات لم نةفإذت تًطف تطمفًفيض تذت ت بلمأ اثلاً  يؤفيطنمه  تطمفًفيضع  

 ط  فًفي ً .تطقئع تطمويفي  فيلاو:تت

 تطموًقلمعى ا بمبلمأ حرية  بأي فيقت ت مفًفيض يم ك تطحرية   متلا  ت فًفي ً  فيتلاسم رتً فنلً فيقئولً    

قًم بقئع  إذت. أ ً ترفيطلا أضر بًطئرف تل  ًعطكا   حً  فيجلم  برً  شرفيع لا يومبر قئع ت فًفي ً  اويف

ةً  فًجئة  مفين  برً  شرفيع ً   ب لا لً  رح ة  مقلم ةع فيكًن يو   تطئرف  فيبقرتً   فرمت فًفي ً  بصلا

ع طكترفينيتلإبرتم تطوقلم إ جل أ  ا  ت فًفي ةتا   رح ة  ة  ثكتطقًطع أن ت مفًفيض تلاتر قلم اكبلم  صًًيف 

تر   حًطة   لاض حلا   ص  ت فًفي ةع حنث   لم ت ً ت مفًء  بلمأ حيا تط نة طلمى تطئرف تل  فياو لم ارك

  تسموما  حقه   قئع ت فًفي ً  ف اب ذطك  يؤفيطنة  ًت مفًفيض ت يؤفي  بحنث يولم ذطك اويف

 .(28ع 2022)ت لا  يع  ًف اب ذطك اولايضطحًق تطضرً به إ لم نة إذت أثبت تطئرف تلتر 

 تطمفًفيض.   أتطي لاك تطخئ ثً نًو:

لى إع كما طلا ط أ أحلم ت مفًفي ا ت لم نةط  يؤفيطنة  ًتالا  لاجبإ فيتطمي اومبر ع امولمم صلاً تطي لاك تطخًطئ     

تلاطاع ىلى أفكًً فييكلان تلمفه تطلاحنلم ة   ه   تطموًقلم نلى تطمفًفيض مفين  نة حقنقإ تطلمتلا حنث  ا  تطغشع

ً أ في ورفة تر تطئرف تل   فيصرفه ىاضرتً ت مفًفيض  ا تا  اوئن ه إمفيً    فييكلان طه ت  مجعسرتً أ أفي  سرت

طرتف أفي قلم ير ب أحلم تل  تطموًقلم.أفي تطيكلا  ىا فيتقوة اؤثر    تطفًعتع فيافلايت تطكيبترى أ  صفقةبرتم إ 

 فياح  ه ىلى قئع ت فًفي ً  عترتسمفزتز تطئرف تل  : ثل عت فًفي ً  فن  أ إلى أسًطنب     قبلاطة بإ لًء

 (.2020ح لمع أ ) حنث يبولم  فيه ىا ت يؤفيطنة علًع لًإ في 

 تطمفًفي نة. بًلاطمزت ً تا  لإ ت ثًطثًو:

بً حًف ة  سلاتء تلاطمزتمتطمي يفر لً  بلمأ حيا تط نة  ا تلاسم رتً   تطمفًفيض ي  ا تلاطمزت ً  أ ن  خًطفة إ   

 فيتط لمية   ا تا  تحترتم  لاتىنلم ج يً  تطمفًفيض  فيتط صحعتلاطمزتم بًلإىام  ت و لا ً ع أفيىلى سرية 
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 تالاإ شرىي  فيمفين  برًت فًفي ً  بشكل  فًجئ  فييومبر قئع طذطكعفي ت حلممة أ تا  ت لمة ت وقلاطة  فنلً

 .تا لإ تطئرف تطقًع  بلذت ت ىلىتا   رح ة تطمفًفيض حنث يراب ذطك  يؤفيطنة  لم نة  بًلاطمزتم

فن ب أن ييلام  بلمأ حيا تط نة  تلاطرتفعيضر بمص حة أحلم  ألاتلصل بأن أي س لاك   ى  نة تطمفًفيض ي ب    

 تا :تلإ أت  صلاً  . في ات لم نةفإذت تًطف تطمفًفيض تذت ت بلمأ اثلاً  يؤفيطنمه  تطمفًفيضع  

 ط  فًفي ً .تطقئع تطمويفي  فيلاو:تت

 تطموًقلمعى ا بمبلمأ حرية  بأي فيقت ت مفًفيض يم ك تطحرية   متلا  ت فًفي ً  فيتلاسم رتً فنلً فيقئولً    

قًم بقئع  إذت. أ ً ترفيطلا أضر بًطئرف تل  ًعطكا   حً  فيجلم  برً  شرفيع لا يومبر قئع ت فًفي ً  اويف

ةً  فًجئة  مفين  برً  شرفيع ً   ب لا لً  رح ة  مقلم ةع فيكًن يو   تطئرف  فيبقرتً   فرمت فًفي ً  بصلا

ع طكترفينيتلإبرتم تطوقلم إ جل أ  ا  ت فًفي ةتا   رح ة  ة  ثكتطقًطع أن ت مفًفيض تلاتر قلم اكبلم  صًًيف 

تر   حًطة   لاض حلا   ص  ت فًفي ةع حنث   لم ت ً ت مفًء  بلمأ حيا تط نة طلمى تطئرف تل  فياو لم ارك

  تسموما  حقه   قئع ت فًفي ً  ف اب ذطك  يؤفيطنة  ًت مفًفيض ت يؤفي  بحنث يولم ذطك اويف

 .(28ع 2022)ت لا  يع  ًف اب ذطك اولايضطحًق تطضرً به إ لم نة إذت أثبت تطئرف تلتر 

 تطمفًفيض.   أتطي لاك تطخئ ثً نًو:

لى إع كما طلا ط أ أحلم ت مفًفي ا ت لم نةط  يؤفيطنة  ًتالا  لاجبإ فيتطمي اومبر ع امولمم صلاً تطي لاك تطخًطئ     

تلاطاع ىلى أفكًً فييكلان تلمفه تطلاحنلم ة   ه   تطموًقلم نلى تطمفًفيض مفين  نة حقنقإ تطلمتلا حنث  ا  تطغشع

ً أ في ورفة تر تطئرف تل   فيصرفه ىاضرتً ت مفًفيض  ا تا  اوئن ه إمفيً    فييكلان طه ت  مجعسرتً أ أفي  سرت

طرتف أفي قلم ير ب أحلم تل  تطموًقلم.أفي تطيكلا  ىا فيتقوة اؤثر    تطفًعتع فيافلايت تطكيبترى أ  صفقةبرتم إ 

 فياح  ه ىلى قئع ت فًفي ً  عترتسمفزتز تطئرف تل  : ثل عت فًفي ً  فن  أ إلى أسًطنب     قبلاطة بإ لًء

 (.2020ح لمع أ ) حنث يبولم  فيه ىا ت يؤفيطنة علًع لًإ في 

 تطمفًفي نة. بًلاطمزت ً تا  لإ ت ثًطثًو:

بً حًف ة  سلاتء تلاطمزتمتطمي يفر لً  بلمأ حيا تط نة  ا تلاسم رتً   تطمفًفيض ي  ا تلاطمزت ً  أ ن  خًطفة إ   

 فيتط لمية   ا تا  تحترتم  لاتىنلم ج يً  تطمفًفيض  فيتط صحعتلاطمزتم بًلإىام  ت و لا ً ع أفيىلى سرية 
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فًض تلاقترتحً  مفين  برً  شرفيع  تًسةلا بولم إ   ًقشة تطورفيض فيىلمم  ةً تطقً لا نة. تطلم فإ ه يولم أي  فيتلاسمشً

 (.2020ح لمع أ ) ترتا  فنه ترقً   تلاطمزت ً  فييحقا ذطك  يؤفيطنة ىلى تطئرف تل إ 

 .عه لًإ في وض بالعقد ماهية التفا الثاني:المطلب 

 التفاوض تعريفأولاً: 

ع ث  تطمفًفيض تلاطكترفيني تصئاحًوع فيتطمفًفيض  و لم تطمفًفيض تلإ طمحلميلم     طكترفيني ى ن ً  ورفة تطمفًفيض طغةو

  تطحلميث بًمطه تطقلا  طغة:" فًفي ه   تل ر: بًمطه تطرأي فنه بغُنة تطلاصلا  إلى ايلاية فيتافًقع فييقً  فًفي ه 

ةً   تل رع فيافًفي لات   تل ر فًفيض فنه  "عفنه فيت فًفي ةع تي تلا ترتك   كل شيء كًطمفًفيض فيت شًفي

 تافًق.لى ايلاية أفي إبوضل  بوضًو بغنة تطلاصلا  

تًسً  ف نة فيا ً     ًية أ ً تصئاحًوع فنورف تطمفًفيض بصفة ىً ةع ىلى أ ه: " ابًم  تقترتحً  في يًفي ً  فيم

فيىلى  ً سلاف ييفر ى ه تلاافًق  ا  تبرت هعلى تطصفقة أفي تطوقلم ت رتم إيمبًمطلً أطرتف تطمفًفيض؛ ط مورف 

حقلاق فيتطمزت ً  ىلى ىًاا تطئرفاع فيذطك  ا تا  أفضل تطصنغ تطقً لا نة تطمي احقا  ص حملً 

 (.2005ع157)بًًفيمع"

تط لات ب تطف نة ج نع إلى اوريف ت فًفي ً ع بأ لً " ت رح ة تطمي يم  فنلً بحث  تطفقهعفيذتب جً ب آتر  ا     

 (.5ع 2002تط  رع ) ".برت هإ فيت ًطنة فيتطقً لا نة ط وقلم ت ز ع 

مً ذكرتً أىا ع اذتب إلى بنًن ت فللام تطمق نلمي ط مفًفيضع فإ لً اذتب أيضًو تلى       فإذت كً ت تطموريفً  تطلات

 ا  ةطكترفي نإتسمخلمتم تلطرتف فيسن ة    ع طكا  ع فيجلام تتمافاع يم ثل تلفي طكترفيني تلإ  فللام تطمفًفيض

 فيتحلم.أجل تطمفًفيضع فيتطثًنيع  نًب تطلاجلام ت ًمي طلأطرتفع بمو لم أ ه لا ي  ولما    س 

طكترفينيع بأ ه ى  نة تملنلمية يم  فنلً اقريب فيجلً  تط  ر با تلطرتف لإورف تطمفًفيض تىلى ذطكع يُ  فيب ًءو     

تًء فيتلاقترتحً ع فيكذطك  ورفة تلثًً ت ترابة ىلى تلطرتف  ا تطمزت ً   ت مفًفي ة ىا طريا ابًم  تل

 .(11ع 2022ت لا  يع ) تط لًئيفي يؤفيطنً ع فيذطك ىبر فيسًعل إطكترفي نة يكلان تطغرض   لً إبرتم تطوقلم 

مًنيع(  ا تطقً لان ت لمني 94/2لى  ص ت ًمة )إفيبًطرجلاع      أ ً تط شر فيتلإىان فيبنًن تلسوًً  -2: " تطقًعل تل

تط ًًي تطموً ل بلً فيكل بنًن آتر  مو ا بورض أفي بئ بً   لاجلة ط   للاً أفي طلأفرتم فا يومبر ى لم تطشك إي ًبًوع 

ا ص صرتحة ىلى  رح ة تطمفًفيض ك رح ة تملنلمية لإبرتم تطوقلمع فيإنمً يكلان مىلاة إلى تطمفًفيض"ع ف  لم أ لً   

ةً    نة   ةت لاجلىام فيبنًن تلسوًً فيتطورفيض لى  رح ة تطمفًفيضع فًىمبر أن تط شر فيتلإ إطك لً أ ًً  بصلا

 فرتم ى لم تطشك مىلاة ط مفًفيض.فيتل  ط   للاً

(  ا ذت  تطقً لان ع أ ه إذت ا  تلاافًق ىلى ت يًعل تط لاترية تطمي ا  تطمفًفيض 100/2كما   لم    ص ت ًمة )    

تًمة إ ً بًط فظ أفي تطكمًبة أفي بًاخًذ ى ن ي  ي ك يلم  ىلى قبلا  تطقًبل طلإي ًب ت لاجه أ لًع فنكلان تطموب  ىا تلإ

تًمة  ً تطموب  ىا تلإ و  ً  صت ى نه    اأ   إطنهع فيىلى ذطكع فإن صلا ( 93 ًمة )تىلى سبنل تطحصرع فيذطك تسم ًمت

بحنث لا يكلان ط موب  ىا تطقبلا   كل تًصع إنمً ي ب أن يكلان تطموب  بًطقبلا  قلم  مًنيع ا تطقً لان ت لمني تل 

فيني طكتر لى تافًق   تطمفًفيض تلإإصلمً بشكل صريحع  ا ت مفًفيض ىا طريا تطلاسًعل تلإطكترفي نة ط لاصلا  

و  ًسًطة ت و لا ً   اومبر” فنلً:فيتطمي جًء مًني تل  ةطكترفي نتلإ(  ا قً لان ت وً ا  9 ص ت ًمة )إلى تسم ًمت

 ً تًمة ت قبلاطة قً لا  بًطر    أفي تطقبلا  بقصلم إ شًء تطمزتم اوًقلمي." لإبلمتء تلإي ًبفيسن ة  ا فيسًعل تطموب  ىا تلإ

قلم  عمًنيفي  لً تل  عن بوض تطقلات ا تطوربنةفإ عىلمتم تطوقلمإ  فيفوً    ا مفيً  ل   في ً طهت نة تطمفًفيض أ  ا 

تًسً  تطفقلنة أ ت ت  ا  ي  ص صريح ي    ت رح ة تطيًبقة ط موًقلم  ما ي ول تذ  ت ل ة  ا  لًم تطلم

فيتطمي أ ًً  بئريا     بًشر إلى  رح ة  عإلا أ ه يمكا أن  يم لم إلى بوض تط صلاص فيتجملًم تطقضًء.

)ي وقلم تطوقلم : ت لمني(  ا تطقً لان 90  تطفقرة تطثً نة  ا ت ًمة ) إذ جًء عمًني ً    تطمشريع تل ت فًفي 

ً  فلاق ذطك  ا أفي ًع  ون ة لا وقًم تطوقلم( اًبًط تلإي ًب بًطقبلا   ع  رتىًة  ً يقر كما  صت ت ًمة  عبم رم ت

مًني ىلى أ ه "يئًبا تطقبلا  تلإ100/1) ي ًب إذت تافا تطئرفًن ىلى كل ت يًعل (  ا تطقً لان ت لمني تل

تط لاترية تطمي افًفي ً فنلً. أ ً تلاافًق ىلى بوض تذ  ت يًعل فا يكفي لاطمزتم تطئرفا حملم طلا أثبت تذت 

 تلاافًق بًطكمًبة". 

مًني   يوًطج بًط ص إن  يمئنع تطقلا فيى نه  ً تكمفلم عت رح ة تطيًبقة ط موًقلم تطصريح ت شرع تل ةً لإ بً فيإنم ً 

مًني يوترف بً فًفي ً  تطوقلمية كلاسن ة قلم ا ملي ىلى تط صلاص  ا ك ا  كذطك طنلً. فيييملم إ أن ت شرع تل

ةً  لًعنة تطوقلم حملم طلا  فيتط لاترية  فيذطك   حًطة تلاافًق ىلى كل ت يًعل تطمفصن نة  عإلى إبرتم تطوقلم بصلا

ً ت وقًم تطوقلم ىلى تافًقلما ىلى تذ  ت يًعل.    يملاصل تلطرتف إلى تافًق ىلى ت يًعل تطمفصن نة إلا إذت ى ق
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ا ص صرتحة ىلى  رح ة تطمفًفيض ك رح ة تملنلمية لإبرتم تطوقلمع فيإنمً يكلان مىلاة إلى تطمفًفيض"ع ف  لم أ لً   

ةً    نة   ةت لاجلىام فيبنًن تلسوًً فيتطورفيض لى  رح ة تطمفًفيضع فًىمبر أن تط شر فيتلإ إطك لً أ ًً  بصلا

 فرتم ى لم تطشك مىلاة ط مفًفيض.فيتل  ط   للاً

(  ا ذت  تطقً لان ع أ ه إذت ا  تلاافًق ىلى ت يًعل تط لاترية تطمي ا  تطمفًفيض 100/2كما   لم    ص ت ًمة )    

تًمة إ ً بًط فظ أفي تطكمًبة أفي بًاخًذ ى ن ي  ي ك يلم  ىلى قبلا  تطقًبل طلإي ًب ت لاجه أ لًع فنكلان تطموب  ىا تلإ

تًمة  ً تطموب  ىا تلإ و  ً  صت ى نه    اأ   إطنهع فيىلى ذطكع فإن صلا ( 93 ًمة )تىلى سبنل تطحصرع فيذطك تسم ًمت

بحنث لا يكلان ط موب  ىا تطقبلا   كل تًصع إنمً ي ب أن يكلان تطموب  بًطقبلا  قلم  مًنيع ا تطقً لان ت لمني تل 

فيني طكتر لى تافًق   تطمفًفيض تلإإصلمً بشكل صريحع  ا ت مفًفيض ىا طريا تطلاسًعل تلإطكترفي نة ط لاصلا  

و  ًسًطة ت و لا ً   اومبر” فنلً:فيتطمي جًء مًني تل  ةطكترفي نتلإ(  ا قً لان ت وً ا  9 ص ت ًمة )إلى تسم ًمت

 ً تًمة ت قبلاطة قً لا  بًطر    أفي تطقبلا  بقصلم إ شًء تطمزتم اوًقلمي." لإبلمتء تلإي ًبفيسن ة  ا فيسًعل تطموب  ىا تلإ

قلم  عمًنيفي  لً تل  عن بوض تطقلات ا تطوربنةفإ عىلمتم تطوقلمإ  فيفوً    ا مفيً  ل   في ً طهت نة تطمفًفيض أ  ا 

تًسً  تطفقلنة أ ت ت  ا  ي  ص صريح ي    ت رح ة تطيًبقة ط موًقلم  ما ي ول تذ  ت ل ة  ا  لًم تطلم

فيتطمي أ ًً  بئريا     بًشر إلى  رح ة  عإلا أ ه يمكا أن  يم لم إلى بوض تط صلاص فيتجملًم تطقضًء.

)ي وقلم تطوقلم : ت لمني(  ا تطقً لان 90  تطفقرة تطثً نة  ا ت ًمة ) إذ جًء عمًني ً    تطمشريع تل ت فًفي 

ً  فلاق ذطك  ا أفي ًع  ون ة لا وقًم تطوقلم( اًبًط تلإي ًب بًطقبلا   ع  رتىًة  ً يقر كما  صت ت ًمة  عبم رم ت

مًني ىلى أ ه "يئًبا تطقبلا  تلإ100/1) ي ًب إذت تافا تطئرفًن ىلى كل ت يًعل (  ا تطقً لان ت لمني تل

تط لاترية تطمي افًفي ً فنلً. أ ً تلاافًق ىلى بوض تذ  ت يًعل فا يكفي لاطمزتم تطئرفا حملم طلا أثبت تذت 

 تلاافًق بًطكمًبة". 

مًني   يوًطج بًط ص إن  يمئنع تطقلا فيى نه  ً تكمفلم عت رح ة تطيًبقة ط موًقلم تطصريح ت شرع تل ةً لإ بً فيإنم ً 

مًني يوترف بً فًفي ً  تطوقلمية كلاسن ة قلم ا ملي ىلى تط صلاص  ا ك ا  كذطك طنلً. فيييملم إ أن ت شرع تل

ةً  لًعنة تطوقلم حملم طلا  فيتط لاترية  فيذطك   حًطة تلاافًق ىلى كل ت يًعل تطمفصن نة  عإلى إبرتم تطوقلم بصلا

ً ت وقًم تطوقلم ىلى تافًقلما ىلى تذ  ت يًعل.    يملاصل تلطرتف إلى تافًق ىلى ت يًعل تطمفصن نة إلا إذت ى ق
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ً سبافيب ًءو ىلى      ً با أطرتف تطواقة تطمفًفي نةع يكلان  ا تا  تلاطمقًء با تطئرفاع   يم مجع   أن تلااصً   

لى احقنا  ص حملماع إفيسًعل تلااصًلا  تطحلميثةع  ا أجل ابًم  تلاقترتحً  في  ًقشة بوضل  ط لاصلا   ىحلمإب

ع أفي ت لاتقع تطبحثنة تطلايبع طكترفينيتلإ برتم تطوقلم تط لًئيع حنث يم  ابًم  تذ  تلاقترتحً  ىا طريا تطبريلمإ فيتلا 

 ت. تر تلإ أفي تطفنس بلاكع أفي   تً  ا تطلاسًعل ت مًحة ىلى  بكة 

كاتما با  س وي أفي  رئي أفيع يكلان ت ًك تاصً  طكترفيني تلإ   رح ة تطمفًفيض  هأ ب كذطك يمضح ط ًفي    

تً ع فيتلاقترتحً ع فيت يًفي ً تلطرتف طمبًم  تطورفيضع  با أطرتف تطمفًفيض بللمف  فيفيجلً  تط  رع فيتلاسمشً

طكترفي نةع فم ملي  رح ة إلى تافًق بشأ ه تطم لنلم لإبرتم تطوقلم   ت يمقبل ىا طريا أي فيسن ة إتطلاصلا  

فمومبر أىمالاو  ع ا تطوقلم إذت أطُحقت به تتذ  ت فًفي ً  جزءو  قلم اكلانفي  تطوقلمعطكترفيني ى لم إبرتم تطمفًفيض تلإ

اك ا أت نة ت فًفي ً  في  تطحًجة.احض يةع فيقلم يرجع إطنلً   ت يمقبلع بلاصفلً فيسن ة طمفي  تطوقلم ى لم 

ت فًفي ً  تط نلمة  اكلانفيى نه   تر تعتلإ طريا تسمخلمتم ًسًعل تطبنً ً  ىبر  فيتطلاقت ىا  الاف  تط فقً  

 تطم فنذ.رح ة   قنًم ىاقة ىقلمية لا اث    ًزىً  ى لم   ًسبب

ع طكترفيني تلإ يحلم  ا ت خًطر ت يمقب نة تطمي  ا ت  كا أن الاتجه تطوقلم طكترفينيتلإكما أن تطمفًفيض      

 تي:تط حلا تل  ىلى (13ع 2022ت لا  يع )فيبًطمًلي اك ا أت نة تطمفًفيض تلإطكترفينيع 

يحملاي ىلى بوض تطشرفيط تطغً ضة ذت كًن إ  طكترفينيتلإت فًفي ً  تلإطكترفي نة او ل ىلى افي  تطوقلم  -1

في قلم يرجع إطنلً   ت يمقبل بلاصفلً فيسن ة   ا تطوقلم إذت أطُحقت بهع تفي ورفه قصلم طرفنهع فقلم اكلان جزءو 

  تطوقلم.طمفي  

اه ت ًطنةع  ا تا  تطضما ً  ءلى تلاية ت موًقلم تلترع في ا إيم  تطمورف  طكترفيني تلإ   رح ة تطمفًفيض  -2

 بًلاطمزت ً .تطمي سلاف يقلم لً طمحقا تطموًقلمع فيطرق تطلافًء 

اونا تطحقلاق فيتلاطمزت ً  با تلطرتف بم مللم تطلمقة فيتطلا لاحع فيذكر تطصولابً  تطمي  ا ت  كا أن  -3

 .طكترفينيتلإا لر أث ًء  رح ة ا فنذ تطوقلم 

بئريقة قً لا نة صحنحةع حنث يم  إبرتز ى ًصر طكترفيني تلإ صنً ة تطوقلم او ل ىلىطكترفيني تلإ  رح ة تطمفًفيض -4

 طرتف.تل فيصنً ة تطشرفيط تطمي ا  تلاافًق ى نلً  ا قبل  عكًفة تطوقلم

  لكتروني:الإ: خصائص التفاوض ثانياً 

 إن  رح ة تطمفًفيض ىلمة تصًعص تمنز  ىا    ع في  لً:     

 ذفي  من ة تحمماطنة: كًفةأفيلاو: تطمفًفيض 

إذ يفترض فيجلام تافًق با أطرتف تطمفًفيض يو ل ىلى ا  ن   يًً ت فًفي ً ع فن كا تلاافًق ىلى ج نع     

ع فيقلم لا ي  ح تطئرفًن بًطلاصلا  إلى تافًق  لًئيع لن ت فًفي ً  كًفة  برتم تطوقلمإ فييم   عت يًعل تط لاترية

ةً قنلم تلتذ فيتطرمع ف نس كل افًفيض ىلى تطوق برتم تطوقلم تلإطكترفينيع ف كل  مفًفيض تطحا إ لى إلم يؤمي بًطضرفي

 تا  بمبلمأ حيا تط نة.    تطولمفي  ىا تطمفًفيض بشرط ىلمم تلإ 

 تًمية:إثً نًو: تطمفًفيض ذفي صفة 

تًمة حرة إلى تطمفًفيضع بللمف   ًقشة      تًء يم  متلا  ت مفًفي ا فيفا إ تطوقلم تلإطكترفينيع  لإبرتم لًفيابًمطتل

  بلمأ حرية  هع فيطلا   آتر طح ةع ى لم ائبنا  تلا يحًبفيطكل طرف تطحرية تطكً  ة   تلاسم رتً بًطمفًفيضع أفي 

 تطمفًفي نة.تطموًقلم ىلى تطو  نة 

 ثًطثًو: تطمفًفيض تلإطكترفيني يم   ا تا  فيسن ة إطكترفي نة:

لمم تطحضلاً ت ًمي طلأطرتفع فا يكلان ت ًك    س حلميثةع إذ ي و تاصً يم  تطمفًفيض ىا بولم بلاسًعل     

تً  ثل ت  أفي   ًقشًال  ىا طريا فيسن ة إطكترفي نة       لاسةع ءحقنقيع حنث يمبًم  أطرتف تطمفًفيض آ

 طكترفي نةع أفي ىا طريا تطبريلم.إلى  رف ت حًمثة تلإ تطلمتلا 

 .تًبوًو: يقلام تطمفًفيض تلإطكترفيني ىلى ابًم  تلتذ فيتطوئًء

تًءع     يقلام تلطرتف بًطموًفين فنما بن ل  ىلى اقريب فيجلً  تط  ر ت خم فة بن ل ع ىا طريا ابًم  تطورفيض فيتل

 ا جً ب كل طرفع بللمف إجرتء اولميل   تطشرفيط فيت ئًطب  ا أجل تطلاصلا   فياقلمي  ا ًزلا فيت قترحً ع 

 بن ل .إلى احقنا تطملاتزن 

 للم لإبرتم تطوقلم:تً يًو: تطمفًفيض تلإطكترفيني  رح ة تم
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  لكتروني:الإ: خصائص التفاوض ثانياً 

 إن  رح ة تطمفًفيض ىلمة تصًعص تمنز  ىا    ع في  لً:     

 ذفي  من ة تحمماطنة: كًفةأفيلاو: تطمفًفيض 

إذ يفترض فيجلام تافًق با أطرتف تطمفًفيض يو ل ىلى ا  ن   يًً ت فًفي ً ع فن كا تلاافًق ىلى ج نع     

ع فيقلم لا ي  ح تطئرفًن بًطلاصلا  إلى تافًق  لًئيع لن ت فًفي ً  كًفة  برتم تطوقلمإ فييم   عت يًعل تط لاترية

ةً قنلم تلتذ فيتطرمع ف نس كل افًفيض ىلى تطوق برتم تطوقلم تلإطكترفينيع ف كل  مفًفيض تطحا إ لى إلم يؤمي بًطضرفي

 تا  بمبلمأ حيا تط نة.    تطولمفي  ىا تطمفًفيض بشرط ىلمم تلإ 

 تًمية:إثً نًو: تطمفًفيض ذفي صفة 

تًمة حرة إلى تطمفًفيضع بللمف   ًقشة      تًء يم  متلا  ت مفًفي ا فيفا إ تطوقلم تلإطكترفينيع  لإبرتم لًفيابًمطتل

  بلمأ حرية  هع فيطلا   آتر طح ةع ى لم ائبنا  تلا يحًبفيطكل طرف تطحرية تطكً  ة   تلاسم رتً بًطمفًفيضع أفي 

 تطمفًفي نة.تطموًقلم ىلى تطو  نة 

 ثًطثًو: تطمفًفيض تلإطكترفيني يم   ا تا  فيسن ة إطكترفي نة:

لمم تطحضلاً ت ًمي طلأطرتفع فا يكلان ت ًك    س حلميثةع إذ ي و تاصً يم  تطمفًفيض ىا بولم بلاسًعل     

تً  ثل ت  أفي   ًقشًال  ىا طريا فيسن ة إطكترفي نة       لاسةع ءحقنقيع حنث يمبًم  أطرتف تطمفًفيض آ

 طكترفي نةع أفي ىا طريا تطبريلم.إلى  رف ت حًمثة تلإ تطلمتلا 

 .تًبوًو: يقلام تطمفًفيض تلإطكترفيني ىلى ابًم  تلتذ فيتطوئًء

تًءع     يقلام تلطرتف بًطموًفين فنما بن ل  ىلى اقريب فيجلً  تط  ر ت خم فة بن ل ع ىا طريا ابًم  تطورفيض فيتل

 ا جً ب كل طرفع بللمف إجرتء اولميل   تطشرفيط فيت ئًطب  ا أجل تطلاصلا   فياقلمي  ا ًزلا فيت قترحً ع 

 بن ل .إلى احقنا تطملاتزن 

 للم لإبرتم تطوقلم:تً يًو: تطمفًفيض تلإطكترفيني  رح ة تم
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طرتف فنما بن ل  ىلى ل لى تلإىلمتم فيتطمحض  لإبرتم تطوقلم تط لًئيع حنث يموًفين تإطكترفيني يللمف لإتطمفًفيض ت    

 لاتتطمشًفيًع حملم يم  تطملاصل إلى تطشرفيط ت ئ لابة با أطرتف تطمفًفيضع في ملم تافقفي  تط  راقريب فيجلً  

 تطوقلم.ىلى شرفيط تطوقلم بشكل كً ل ا ملي  رح ة تطمفًفيض فيابلمأ  رح ة تطموًقلم ىلى 

 سًمسًو: تطمفًفيض تلإطكترفيني ىاقة ث ًعنة ابًمطنة:

ن تطمفًفيض تلاطكترفيني ىلى تطوقلم يكلان ث ًئي تلطرتفع فا يمكا اصلاً تطمفًفيض إلا بلاجلام طرفا ىلى إ     

يقلام ىلى تطمقريب با ت صًطح ت مضًًبة با تلاطرتفع إ ً بًط قًشع أفي  ًتلقلع فيذطك لن تطمفًفيض أسًس

  (.ع1532010ع ح لم) بًطحلاتً فيجلًو إلى فيجهع ىا طريا أي فيسن ة إطكترفي نة

تلا ت رح ة تطيًبقة ط وقلم حنث يم  فنلً  طكترفينيع تلإن تطمفًفيض إ يمك  ً تطقلا    ً سبا ا تا  

تًس ت مفًفي ةطرتف تطوقلم با تل  شرفيط  ًقشة  طكل طرف  اًحة ت  ً إ في  عطكترفي نةإ ا تا  فيسن ة  مهفيم

فقلم  طكترفينيعتلإ ً بخصلاص اوريف تطوقلم أ  .فيتطمزت ًاهحقلاقه  لىإفييمورف  فييحقا  ص حمه  ً ي ًسبهبًتمنًً 

مًنيطكترفي نة قً لان ت وً ا  تلإ(  ا 2ت ًمة )ه مىرف إجرتء يقع  أيت وً ا : "  ه:أ ب 2015طي ة  (15) قً  تل

با طرف أفي أكثر لإ شًء تطمزتم ىلى طرف فيتحلم أفي تطمزتم ابًملي با طرفا أفي أكثر سلاتء كًن يمو ا تذت تلإجرتء 

ت وً ا  تطمي ا فذ  تلإطكترفي نههههة:))ت وً ا    فيكذطك حلممع "ةبو ل ا ًًي أفي  لمني أفي يكلان  ع متعرة حكلا ن

 .   ))إطكترفي نةبلاسًعل 

أي ا تذت تطموًقلم  ا ىت ترابة  تط من ةلى إ   يشر طكترفينيعتلإمًني ى لم اوريفه ط وقلم ت شرع تل  نأ في  لم 

ةً   رح ة تطمفًفيض في  يم ًفي اوًقلمية  تطمزت ً   تطمي سمؤمي حمماو  تلاافًقتسمخلمت ه طك  ة  نأ في  عصريحةبصلا

لا ي بي  مئ بً   تلاافًقذت كًن إ  ًو فً ورفيف قً لا  عىا تطوقلم تلاافًق لاتمافلى تطلمتلا    تاف فقلي إ

ً تطقلا  .   إ شًء تلاطمزتمع ف نس  قبلالاوتلسًسنةتطوقلم  ج نع  فيطكا طنسن ج نع تطوقلام تي تافًقنً  إ  فييمك  

وض تطشرتح تطوقلم ب فىر   فقلم طكترفينيعتلإط وقلم  اوريفل  تتم ف شرتح تطقً لان   ىقلامع فيطقلمتي  تلاافًقنً 

قًئمة ىلى صنغ  فيتطمي اكلان عفيت شتريبأ ه "ذطك تطوقلم تطذي ي ئلاي ىلى ابًم  ط رسًعل با تطبًعع  طكترفينيعتلإ

 .(51ع 2011إبرتتن ع ) اوًقلمية" فيا شئ تطمزت ً ع طكترفي نًإ ةوًط في ُ  ع ولمة س فً

 فيذطك بلاسن ةمفيطنة  فملاحة طااصً  ىا بولم  فيىلى  بكةي ًب  ه " تافًق يماقلم فنه تلإأ فيىرفه آترفين ب

 (.39ع 2002  ًتلمع فيتطقًبل ) ي لاىة  رعنةع فيبفضل تطمفًىل با ت لاجب 

كًز  ىلى طريقة أ  تطيًبقة فيت احظ ىلى    ل تطموريفً  صر مفي  اق عطكترفينيلإ شًء تطوقلم تإ  لً 

طموًقلم تطذي يم  ىبر ت" يضًأ بل جو ملً اش ل  ع تر تلإ ىبر  بكة ت يم  إبرت لًتطمي  ا كطكترفي نة ىلى لإتطوقلام ت

طكترفيني لإن تطوقلم ت ما سبا أ كما يمضح  عفيتطلًاف ترفي نة تلترى كًطفًكس في تطم كسطكلإت تلااصًلا فيسًعل 

ع 2009)تطصرتيرةع   لاتع تطي ع في تطخلم ً  تطمي   يرم  ص   تطقً لان يم ع تطموً ل بلًأ ن يرم ىلى كل أ يمكا 

كثر  ا تا  فيسًعل أفي أ تًماا إ ه : الاتفا فيائًبا أ طكترفيني بلإ ا فيجلة   ر ً يمكا اوريف تطوقلم تفي  ع(826

اًبة تطقً لان.إ طكترفي نة ىلى إ   شًء تطمزتم 

ةً في  ً يم نز به إ لام تلإ ً مفين تطملاتجلم ت ًمي لطرتفهع فًطي ة  هيم  إبرت  أ ه طكترفينيعتلإتطوقلم لى أن أت   

تلسًسنة ط موًقلم تلإطكترفيني أ ه يم  با ىًقلميا لا ي  ولما    س ىقلم حقنقي حنث يم  تطموًقلم ىا بولم 

اك لاطلاجنةع فيطذطك فللا ي م ي إلى طًعفة تطوقلام ىا بولمع حنث يم  ابًم  تلإي ًب فيتطقبلا   تاصً بلاسًعل 

يم  تسمخلمتم تطلاسًعط تلإطكترفي نة فيكذطك ل  بذطك    س ىقلم حك ي تفترتضي.  تلإطكترفيني ىبر تلإ تر ت فن  و

  إبرتم تطموًقلمع فييولم ذطك  ا أت    ًتر تطخصلاصنة   تطوقلم تلإطكترفينيع بل إ لً أسًس تذت تطوقلم حنث 

تف ىا سًعر يم  إبرت ه ىبر  بكة تاصًلا  إطكترفي نةع فًطوقلم تلإطكترفيني لا يخم ف  ا حنث ت لا لاع أفي تلطر 

 .فيكلا ه يم  بًسمخلمتم فيسًعط إطكترفي نة عفيطك ه يخم ف فقط  ا حنث طريقة إبرت ه عتطوقلام تطمق نلمية

 المبحث الثاني

 لكترونيخلال بالتفاوض الإالجزاء القانوني الناجم عن الإ 

تطمي ا شأ تا   رح ة ت فًفي ً ع فإتا  أحلمتما بًطمزت ه  تلاطمزت ً صل أن يقلام أطرتف تطمفًفيض بم فنذ ل ت    

ًً ت لميا ىلى ا فنذ اكلان أحكًم تذ  ت يؤفيطنة إجب تطوً ة.فيذطك فيفقً ط قلاتىلم   لم نةعيتراب ى نه  يؤفيطنة 

ًمت فيذطك تسم  تطمولايضعفنذ بمقًبل أي ىا طريا  لى تطمإذت كًن ذطك   ك ً في    رتا أفي تط  لاء إ  ًو تطمزت ه ىن 

مًني تطمي جًء  ا تطقً لان ت لمني  (205) ة ًمإلى ت " إذت طرأ  حلاتمث تسمث ًعنة ىً ة   يكا   تطلاسع بلً:تل

صًً  رتقً ط  لميا بحنث يللمم    يمحناعن   يصبح إ حلمفيثلً أن ا فنذ تلاطمزتم تطموًقلمي في  فياراب ىلىالاقولً 

ةً فًمحة  لى حًطمه إ"إىًمة تطملاتزن تطذي تتمل بيبب تطضرً فيإىًمة ت ضرفيً فييقصلم بًطمولايضع     ”.......بخيً

 .(35ع 1999)ىبلم تطرح اع  تطمي سنكلان ى نلً بفرض ىلمم اور ه بًطفول تطضًً"
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كًز  ىلى طريقة أ  تطيًبقة فيت احظ ىلى    ل تطموريفً  صر مفي  اق عطكترفينيلإ شًء تطوقلم تإ  لً 

طموًقلم تطذي يم  ىبر ت" يضًأ بل جو ملً اش ل  ع تر تلإ ىبر  بكة ت يم  إبرت لًتطمي  ا كطكترفي نة ىلى لإتطوقلام ت

طكترفيني لإن تطوقلم ت ما سبا أ كما يمضح  عفيتطلًاف ترفي نة تلترى كًطفًكس في تطم كسطكلإت تلااصًلا فيسًعل 

ع 2009)تطصرتيرةع   لاتع تطي ع في تطخلم ً  تطمي   يرم  ص   تطقً لان يم ع تطموً ل بلًأ ن يرم ىلى كل أ يمكا 

كثر  ا تا  فيسًعل أفي أ تًماا إ ه : الاتفا فيائًبا أ طكترفيني بلإ ا فيجلة   ر ً يمكا اوريف تطوقلم تفي  ع(826

اًبة تطقً لان.إ طكترفي نة ىلى إ   شًء تطمزتم 

ةً في  ً يم نز به إ لام تلإ ً مفين تطملاتجلم ت ًمي لطرتفهع فًطي ة  هيم  إبرت  أ ه طكترفينيعتلإتطوقلم لى أن أت   

تلسًسنة ط موًقلم تلإطكترفيني أ ه يم  با ىًقلميا لا ي  ولما    س ىقلم حقنقي حنث يم  تطموًقلم ىا بولم 

اك لاطلاجنةع فيطذطك فللا ي م ي إلى طًعفة تطوقلام ىا بولمع حنث يم  ابًم  تلإي ًب فيتطقبلا   تاصً بلاسًعل 

يم  تسمخلمتم تطلاسًعط تلإطكترفي نة فيكذطك ل  بذطك    س ىقلم حك ي تفترتضي.  تلإطكترفيني ىبر تلإ تر ت فن  و

  إبرتم تطموًقلمع فييولم ذطك  ا أت    ًتر تطخصلاصنة   تطوقلم تلإطكترفينيع بل إ لً أسًس تذت تطوقلم حنث 

تف ىا سًعر يم  إبرت ه ىبر  بكة تاصًلا  إطكترفي نةع فًطوقلم تلإطكترفيني لا يخم ف  ا حنث ت لا لاع أفي تلطر 

 .فيكلا ه يم  بًسمخلمتم فيسًعط إطكترفي نة عفيطك ه يخم ف فقط  ا حنث طريقة إبرت ه عتطوقلام تطمق نلمية

 المبحث الثاني

 لكترونيخلال بالتفاوض الإالجزاء القانوني الناجم عن الإ 

تطمي ا شأ تا   رح ة ت فًفي ً ع فإتا  أحلمتما بًطمزت ه  تلاطمزت ً صل أن يقلام أطرتف تطمفًفيض بم فنذ ل ت    

ًً ت لميا ىلى ا فنذ اكلان أحكًم تذ  ت يؤفيطنة إجب تطوً ة.فيذطك فيفقً ط قلاتىلم   لم نةعيتراب ى نه  يؤفيطنة 

ًمت فيذطك تسم  تطمولايضعفنذ بمقًبل أي ىا طريا  لى تطمإذت كًن ذطك   ك ً في    رتا أفي تط  لاء إ  ًو تطمزت ه ىن 

مًني تطمي جًء  ا تطقً لان ت لمني  (205) ة ًمإلى ت " إذت طرأ  حلاتمث تسمث ًعنة ىً ة   يكا   تطلاسع بلً:تل

صًً  رتقً ط  لميا بحنث يللمم    يمحناعن   يصبح إ حلمفيثلً أن ا فنذ تلاطمزتم تطموًقلمي في  فياراب ىلىالاقولً 

ةً فًمحة  لى حًطمه إ"إىًمة تطملاتزن تطذي تتمل بيبب تطضرً فيإىًمة ت ضرفيً فييقصلم بًطمولايضع     ”.......بخيً

 .(35ع 1999)ىبلم تطرح اع  تطمي سنكلان ى نلً بفرض ىلمم اور ه بًطفول تطضًً"
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ذتب بوض شرتح تطقً لان " إلى أن جزتء تلإتا  بًلاطمزت ً  تط ً ئة تا   رح ة ت فًفي ً  يمكا أن يكلان     

 تط زتء يقمصر ىلى تطمولايض )تطمولايض بمقًبل(" أنبفيقًطلات  عًض تطبوض تلتر ذطكىً تطم فنذ تطون ي   حا

فبًطمًلي ي  أ ت ضرفيً  عتا  بًطمفًفيضلإ تطم فنذ تطون ي  ا جزتء ت تسمبوًمع حنث تافقلات ىلى (82ع2013) ش يع

فييمضح  ا ذطك أن ت ًك  ك ا ط مولايضع  ور لما  حصل.تا  تطذي لإ فنذ بًطمولايض بمقًبل ىا ت لى تطمإ

 تطثًني(. ت ئ ب  )بن ما تطمولايض بمقًبل  تطون يعتطم فنذ  تلفي ( )ت ئ بع   تيىلى تط حلا تل 

 العيني.التنفيذ  الأول:المطلب 

ً  ىلى ا فنذ  ً تطمز ه ا فنذت  -1 أ ه:مني ىلى ً (  ا تطقً لان ت لمني تل 355 صت ت ًمة )    ي بر ت لميا بولم إىذت

كًن   تطم فنذ تطون ي إًتًق ط  لميا جًز ط  حك ة ب ًء ىلى ط ب  إذتىلى أ ه  -2   ك ً.ىن نً  ملم كًن ذطك 

تذت إلى  تسم ًمت“. ت لميا أن اقصر حا تطلمتعا ىلى تقمضًء ىلاض  قلمي إذت كًن ذطك لا ي حا به ضرتً جينما 

جبًً ت لميا ىلى ا فنذ تطمزت ه بشرط أن يكلان تذت تطم فنذ إ فإ ه ي لاز ط لمتعا أن يئ ب ىا طريا تطقضًء  تط ص

 ًتًق ط  لميا.إ  ك ً بأن لا يكلان ت ًك 

فًطم فنذ تطون ي تلا حا    ك ًعتطلاسن ة   تطلافًء بمً تطمزم به ت لميا  ً متم ذطك  تطون يعفنقصلم بًطم فنذ     

 تطوقلمية.ت لمياع فييقع تذت تطم فنذ ىلى تلاطمزت ً   فيفيتجب ىلىط لمتعا 

أًي طبوض تطشرتح تسمبولمفيت  ا تاطه تطم فنذ  ن ائبنا تذت تطم فنذ يموًًض  ع  بلمأ حريه ل  تطون ي؛فيت ًك 

فيطلا  عجبًً ت مفًفيض ىلى ا فنذ تطمزت ه ىن ًإ فم  تسمبوًم تذت تطم فنذ فيىلمم  تطشخصنة. فييمس بًطحرية عتطموًقلم

    لً:لسبًب  (.52ع 2022ت لا  يع ) أفي     رتا ى نه ًكًن تطم فنذ   ك 

لى فيجلام إلن تطمفًفيض بئبنومه يحمًج  ع  لم  جبًً ت مفًفيض ىلى ا فنذ تطمزت ه بًطمفًفيض يكلان    إ إن  :ولاأ 

ن ذطك يخًطف  بلمأ تطحرية ل  ؛برتم تطوقلم تط لًئيلإ كرت  لإ في تأ جبًً لإ تطموًفين با تطئرفا.  فًطمفًفيض لا يمئ ب ت

 تطموًقلمية.

ت وقًم تطوقلم لن  إ ه ا فا يمكا تطقلا   تطموًقلم. فذ تلا تطمفًفيض فيطنس إن  حل تلاطمزتم تطذي   يُ  :ثانيا

فًض تطلمتلا  تمً ً بًطمفًفيض  ً  ىلى تطلمتلا    تطمفًفيض إ فا يم   فيتلاسم رتً فنهعت مفًفيض  يولم  ل هجبً

 تطشخصنة. يًسً بحريمه 

برتم ىقلم لإ تًمة أحلم تلطرتف إفي ئة تطقًضي لا احل  حل    ز ًعلى تطمفًفيض لا اشكل ىر ً إإن تطلمىلاة  :ثالثا

با أطرتف  تلاافًقذت ا  إ لا إ ى نلًع  تلاافًقلن ى ًصر تطوقلم تط لاترية   يم   لا وقًم ؛ماا تً لإ  يم  تطمقًء ت

و تسم ًمت ( 40ع 2015تطوكًمع )  رح ة تطمفًفيض ىلى تطشرفيط تط لاترية تا   رح ة تطمفًفيض فنكلان تطوقلم   وقلمت

 مًني.(  ا تطقً لان ت لمني تل 100) ة ًمإلى 

يموا ى ن ً  ورفة  تا عتلإ حًطة  بن ل     حً  ا  تلاافًق با أطرتف تطمفًفيض ىلى ارانب شرط جزتئي     

فللا تافًق   زم يم  با ت مفًفي ا ىلى اقلمير  ب غ  ا ت ً   تلاافًقي(ع )تطمولايض فللام تطشرط تط زتئي 

مني ىلى ً ت مفا ى نلً بن ل ع حنث أجًز ت شرع تل  بًلاطمزت ً تا  لإ طرتف   حً  تكمولايض لحلم تل 

مًني " ي لاز ط  موًقلميا (  ا تطقً لان ت لمني تل 364/1) ةمبًطرجلاع ط ما بًلاافًقعتلاافًق بلا ع شرط جزتئي 

  “.أحكًم تطقً لان   رتىًةأن يحلممت  قلم ً قن ة تطضمان بًط ص ى نلً   تطوقلم أفي   تافًق لاحا  ع 

 تط زتئي:يك ا  زتيً تطشرط 

ىلى يقع تا  بًلاطمزت ً  ت مفا ى نلً تلإ يكلان فيذطك حا  ى نلًعأ ه يض ا ا فنذ تلاطمزت ً  ت مفا  -1

  (.41ع 2022ت لا  يع تط زتئي )تا  بلمفع  ب غ تطمولايض ت ذكلاً بًطشرط تطئرف ت يؤفي  ىا تلإ 

بحنث يم  اقلمير قن ة تطمولايض بشكل ي ًسب قن ة تطضرً   حًطة  تطقضًءعي  ب ت مفًفي ا احك   -2

يم ع  ا تط  لاء ط  حك ة طمولميل قن ة تطمولايض بًطزيًمة أفي  طكا ذطك لا طرتفعتل تا  بًلاافًق با تلإ 

 ا تطقً لان ت لمني  (364/2) ة ًمإلى تبًطرجلاع  (ع63ع 2010تطحاحشةع ) تط قصًن بحنث يكلان   ًسبً ط ضرً

" فيي لاز ط  حك ة   ج نع تلحلات  ب ًء ىلى ط ب أحلم تطئرفا أن اولم    تذت  مًني فيتطمي جًء فنلً:تل 

 تلاافًق بمً ي ول تطمقلمير  يًفييً ط ضرً فييقع بًطا كل تافًق يخًطف ذطك ".

إن فيجلام تطشرط تط زتئي   تلاافًقنً  يؤكلم ىلى حرص ت مفًفي ا  طاافًقنةعيؤكلم ىلى تطم فنذ تطي ن   -3

 .(47ع 2016تطونًشيع ) طزت نة ىلى تلاافًقتطشرط تط زتئي تلإيضفي  فيجهع بحنثطمزتم ىلى أك ل أن يقلا لات بًلا

  حًطة  كما عتا  بًافًق تطمفًفيضإن تطشرط تط زتئي لا ييمحا إلا   حًطة كًن تطضرً قلم فيقع فوا  من ة تلإ 

 حيا تط نة. بمبلمأىلمم تطمقنلم  بًطسرية أفيقئع ت فًفي ً  أفي ىلمم تلاطمزتم 

اقلام ىلى  لن ت فًفي ً فيذطك  ت فًفي ً عأ ه لا يمكا تجبًً ت لميا ىلى تطم فنذ تطون ي    رح ة  في رىع     

تًمة  طًفيطة إلىجبًً ت مفًفيض تطذي قئع تطمفًفيض في  ييم ر به تطولامة إ  ا ت  كا  فيتطترتضي ف نس تلإ
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برتم ىقلم لإ تًمة أحلم تلطرتف إفي ئة تطقًضي لا احل  حل    ز ًعلى تطمفًفيض لا اشكل ىر ً إإن تطلمىلاة  :ثالثا

با أطرتف  تلاافًقذت ا  إ لا إ ى نلًع  تلاافًقلن ى ًصر تطوقلم تط لاترية   يم   لا وقًم ؛ماا تً لإ  يم  تطمقًء ت

و تسم ًمت ( 40ع 2015تطوكًمع )  رح ة تطمفًفيض ىلى تطشرفيط تط لاترية تا   رح ة تطمفًفيض فنكلان تطوقلم   وقلمت

 مًني.(  ا تطقً لان ت لمني تل 100) ة ًمإلى 

يموا ى ن ً  ورفة  تا عتلإ حًطة  بن ل     حً  ا  تلاافًق با أطرتف تطمفًفيض ىلى ارانب شرط جزتئي     

فللا تافًق   زم يم  با ت مفًفي ا ىلى اقلمير  ب غ  ا ت ً   تلاافًقي(ع )تطمولايض فللام تطشرط تط زتئي 

مني ىلى ً ت مفا ى نلً بن ل ع حنث أجًز ت شرع تل  بًلاطمزت ً تا  لإ طرتف   حً  تكمولايض لحلم تل 

مًني " ي لاز ط  موًقلميا (  ا تطقً لان ت لمني تل 364/1) ةمبًطرجلاع ط ما بًلاافًقعتلاافًق بلا ع شرط جزتئي 

  “.أحكًم تطقً لان   رتىًةأن يحلممت  قلم ً قن ة تطضمان بًط ص ى نلً   تطوقلم أفي   تافًق لاحا  ع 

 تط زتئي:يك ا  زتيً تطشرط 

ىلى يقع تا  بًلاطمزت ً  ت مفا ى نلً تلإ يكلان فيذطك حا  ى نلًعأ ه يض ا ا فنذ تلاطمزت ً  ت مفا  -1

  (.41ع 2022ت لا  يع تط زتئي )تا  بلمفع  ب غ تطمولايض ت ذكلاً بًطشرط تطئرف ت يؤفي  ىا تلإ 

بحنث يم  اقلمير قن ة تطمولايض بشكل ي ًسب قن ة تطضرً   حًطة  تطقضًءعي  ب ت مفًفي ا احك   -2

يم ع  ا تط  لاء ط  حك ة طمولميل قن ة تطمولايض بًطزيًمة أفي  طكا ذطك لا طرتفعتل تا  بًلاافًق با تلإ 

 ا تطقً لان ت لمني  (364/2) ة ًمإلى تبًطرجلاع  (ع63ع 2010تطحاحشةع ) تط قصًن بحنث يكلان   ًسبً ط ضرً

" فيي لاز ط  حك ة   ج نع تلحلات  ب ًء ىلى ط ب أحلم تطئرفا أن اولم    تذت  مًني فيتطمي جًء فنلً:تل 

 تلاافًق بمً ي ول تطمقلمير  يًفييً ط ضرً فييقع بًطا كل تافًق يخًطف ذطك ".

إن فيجلام تطشرط تط زتئي   تلاافًقنً  يؤكلم ىلى حرص ت مفًفي ا  طاافًقنةعيؤكلم ىلى تطم فنذ تطي ن   -3

 .(47ع 2016تطونًشيع ) طزت نة ىلى تلاافًقتطشرط تط زتئي تلإيضفي  فيجهع بحنثطمزتم ىلى أك ل أن يقلا لات بًلا

  حًطة  كما عتا  بًافًق تطمفًفيضإن تطشرط تط زتئي لا ييمحا إلا   حًطة كًن تطضرً قلم فيقع فوا  من ة تلإ 

 حيا تط نة. بمبلمأىلمم تطمقنلم  بًطسرية أفيقئع ت فًفي ً  أفي ىلمم تلاطمزتم 

اقلام ىلى  لن ت فًفي ً فيذطك  ت فًفي ً عأ ه لا يمكا تجبًً ت لميا ىلى تطم فنذ تطون ي    رح ة  في رىع     

تًمة  طًفيطة إلىجبًً ت مفًفيض تطذي قئع تطمفًفيض في  ييم ر به تطولامة إ  ا ت  كا  فيتطترتضي ف نس تلإ
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ً  ترى.أ ة ت فًفي ً   ر  ً با  تط زتئي   ا فيجلام تطشرط  تطغًيةأ  تلاافًق  مان طم فنذ تلاطمزت ً  ت مفا ى نل

 أطرتف تطمفًفيض  ثل تطحفًظ ىلى سرية ت و لا ً .

 بمقابل.التعويض  الثاني:المطلب 

بن ً سًبقً أ ه لا يمكا إجبًً ت مفًفيض ىلى ا فنذ تلاطمزت ً     رح ة ت فًفي ً ع ف ذطك إذت أتل ت مفًفيض 

 تطمولايض.فا يبقلم أ ًم تطلمتعا إلا تط  لاء إلى تطم فنذ بمقًبل فيتلا  ى نهع ت ترابةبًلاطمزت ً  

 أفيلإتا   لمي ه بم فنذ تطمزت ه فيتطذي قلم يمخذ  كل تط قلم   من ةيورف تطمولايض بأ ه " تطحا تطذي يثبت ط لمتعا     

)تطذ لان فيتطرحلاع زتم  ا جً ب ت لميا "تا  بًلاطم  يحصل تلإ  تطلمتعا فيطلاار نة  وًمطة ط   فوة تطمي سن ًطلً  يأ 

 (.91ع 2002

بًطضرً ط مولايض حملم لا يم  حصر تطفول تطضًً تطذي ايبب  ً ون  ًمًني   يضع اوريفط  شرع تل  بًط يبةأ ً     

تً ط غ  ي زم فًى  إطاقه بحنثارك تطموريف ىلى  بل   ًمةإلى تتسم ًمت  عبًطمولايض هأن كل فول  ًً سبب ضر

ع أ ً إذت كًن ضرتً بًطغ  ي زم فًى ه فيطلا      نز بضمان تطضرً"إكل لً: "فنتطمي جًء (  ا تطقً لان ت لمني  256)

ت ًك تسمحًطه   ا فنذ تلاطمزتم ىن ً ع حك  ىلى ت لميا بمولايض تطضرً تط ًاج ىا ىلمم تطمزت ه بم فنذ تطمفًفيضع 

ً ت بًشر تطذي اا ف تطغش  ةيولم  من ة طبنونة طولمم ا فنذ تلاطمزتمع ييمث لم  ا ذطك حًط لاز ت ئًطبة إلا ىا تطضر

فيتطخئأ تط ين  ع فنيأ   حلمث تطضرً ىا تلضرتً    ت ملاقوةع بيبب تفترتض سلاء تط نة   حًطة تطغشع أ ً 

لاتىلم فيذطك فيفا تطق ع  حًطة تطخئأ تط ين  فنلم  ذطك ىلى تلإتما  فيق ة تلاحترتز  ا قبل تطقًع  بًطفول تطضًً

أن  ل ة اقلمير تطمولايض اقع ىلى إلى   تطقلاتىلم تطوً ة   اقلمير تطمولايضع أ ًً تطوً ة ط فول تطضًًع حنث 

ً أفي كيب فًعت ةً أفي ضر ً طحا ت مفًفيض  ا تيً   ً تطم ننز  ةً جًء  به  حك إلى  تسم ًمت  عىًاا تطقًضي فيفق

 ا تطقً لان ت لمني تي تطمي  363ىقلمية فإن ت ًمة فيحنث إن تطواقة با تطئرفا تي ىاقة "  عقرتً طلً  

ً  بمً ييًفيي  و   تطقً لان أفي   تطوقلم فً حك ة اقلم تً ً حنث ا ص ىلى أ ه )إذت   يكا تطضمان  قلم ا ئبا ى نل

كًن ت ًك تافًق با ت مفًفي ا ىلى  ب غ  إذت ( إلا50/2014حقلاق )تمننز  (".تطضرً تطلاتقع فواو حا فيقلاىه

 لى:إل لاتع تطم فنذ بئريا تطمولايض فمقي   بًط يبةأ ً  عتا تطمولايض   حًطة تلإ 

 تلاافًقي:تطمولايض  فيلا:أ 

تطمفًفيض  فيالازيع  فقً  ت فًفي ً عبرتم ىقلم با طر  تطمفًفيض بم  ن  س  إ    رح ة تطمفًفيض قلم يم     

)حلمتم  تا ع فييمكا اي نمه بًطشرط تط زتئيإ حلمث  إذتتطمولايض  فييبا قن ةي شأع  زتع قلم  بن لما طمفًمي حلمفيث

تر ىا تطئرف تل  فييقلام بمولايض عىا تذ  تلاطمزت ً  بًلإتا فنيأ  ت فًفيض تطقًع  ع(82ع 2018فيحئًبع 

اًكب  شً أفي تئأ  بًلإتا ثبت ت مفًفيض ت ضرفيً أن تطقًع  أ  إذتلا إ  فقطعتطضرً ت بًشر ت ملاقع   عجينماقلم ت

 (.82ع 2013 ش يع في   ت ملاقع ) ه يولاض ىا تطضرً ت بًشر ت ملاقع إف

تا  فيطنس بولم حلمفيث تلإ  عتا  بًلاطمزتمطكا بشرط أن يكلان قبل تلإ  عبا ت مفًفي ا ًفيقلم يأتي تلاافًق لاحق    

في ًطبً  ً يكلان  تطمولايضعحا ت مفًفيض تطلمتعا فإذت   يق  ت مفًفيض ت لميا بم فنذ تطمزت ه فنيم بًطمفًفيضع

(  ا تطقً لان ت لمني 364) ت ًمة ا ت ً ع طكا طنس ت ًطك  ً يم ع تلاافًق ىلى    ذطك. حنث  صت  ً ب غ

ً   تطوقلم أفي   تافًق لاحا  ع  رتىًة  ً قن ة تطضمان بًط ص ى نل ىلى ذطك " ي لاز ط  موًقلميا أن يحلممت  قلم 

   “.أحكًم تطقً لان 

  تطقضًئي:تطمولايض  ثً نً:

 بأيي طرف  ا طر  تطوقلم أ تل أ  إذتتطوقلم ىلى  قلمتً تطمولايض تطلاتجب مفوه  أطرتف  حً  ىلمم تافًق     

ىًمة ىا  في   تطوقلميةيكلان تطم فنذ بًطمولايض   تلاطمزت ً  تطوقلمية  عترتل تطمزت ً  ىقلمية  ترابة ى نه ط ئرف 

تً (  ا تطقً لان ت لمني تل 363) ص ت ًمة  لىإبًطرجلاع  تطقضًءعطريا  مًني فيتطمي ا ص " إذت   يكا تطضمان  قلم

ً  بمً ييًفيي تطضرً تطلاتقع فوا حا  ".  فًطقًضي تلا تطذي يقلمً فيقلاىه  تطقً لان أفي   تطوقلم فً حك ة اقلم

ً فًاه  ا كيبع فًطغًية تي  ةً في  ً  ا تيً ً طحا ت مفًفيض ت ضرفي   ً ً إلى تطحًطة ىًإ تطضمان فيفق مة ت ضرفي

. فن ب أن يكلان  قلمتً تطمولايض ىا تطضرً (47ع 2022)ت لا  يع  تطمي كًن ى نلً قبل تطلمتلا    ت فًفي ً 

  قصً ه بحنثأن اولم  تلاافًق سلاتء بزيًمة تطمولايض أفي  فيط  حك ة ضرًع م ًسبً  ع مًجة  ً طحا ت ضرفيً  ا 

قً     قرتً حنث جًء عبًطا ذطككل تافًق يخًطف كلان  ع تطضرًع فيي ًيكلان   ًسب  1642/2019 حك ة تطم ننز 

ط و ه  يًفييً  2\364  ًمةإلى أن ت  نزة ط بت  ا ت حك ة اولميل تلاافًق فيزيًمة قن ة تطمولايض تسم ًمت "

تًق تل  بإىًمةفيصلمً قرتً تطم ننز  عط ضرً مفا ى نه لا ييًفيي لن  قلمتً تطمولايض ت  ؛تطثً نة تطلمًجة ةلى  حك إفي

 ". (1642/2019)تمننز حقلاق  تطضرً تطحقنقي فيبلم  فلات  تطكيب
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تطمفًفيض  فيالازيع  فقً  ت فًفي ً عبرتم ىقلم با طر  تطمفًفيض بم  ن  س  إ    رح ة تطمفًفيض قلم يم     

)حلمتم  تا ع فييمكا اي نمه بًطشرط تط زتئيإ حلمث  إذتتطمولايض  فييبا قن ةي شأع  زتع قلم  بن لما طمفًمي حلمفيث

تر ىا تطئرف تل  فييقلام بمولايض عىا تذ  تلاطمزت ً  بًلإتا فنيأ  ت فًفيض تطقًع  ع(82ع 2018فيحئًبع 

اًكب  شً أفي تئأ  بًلإتا ثبت ت مفًفيض ت ضرفيً أن تطقًع  أ  إذتلا إ  فقطعتطضرً ت بًشر ت ملاقع   عجينماقلم ت

 (.82ع 2013 ش يع في   ت ملاقع ) ه يولاض ىا تطضرً ت بًشر ت ملاقع إف

تا  فيطنس بولم حلمفيث تلإ  عتا  بًلاطمزتمطكا بشرط أن يكلان قبل تلإ  عبا ت مفًفي ا ًفيقلم يأتي تلاافًق لاحق    

في ًطبً  ً يكلان  تطمولايضعحا ت مفًفيض تطلمتعا فإذت   يق  ت مفًفيض ت لميا بم فنذ تطمزت ه فنيم بًطمفًفيضع

(  ا تطقً لان ت لمني 364) ت ًمة ا ت ً ع طكا طنس ت ًطك  ً يم ع تلاافًق ىلى    ذطك. حنث  صت  ً ب غ

ً   تطوقلم أفي   تافًق لاحا  ع  رتىًة  ً قن ة تطضمان بًط ص ى نل ىلى ذطك " ي لاز ط  موًقلميا أن يحلممت  قلم 

   “.أحكًم تطقً لان 

  تطقضًئي:تطمولايض  ثً نً:

 بأيي طرف  ا طر  تطوقلم أ تل أ  إذتتطوقلم ىلى  قلمتً تطمولايض تطلاتجب مفوه  أطرتف  حً  ىلمم تافًق     

ىًمة ىا  في   تطوقلميةيكلان تطم فنذ بًطمولايض   تلاطمزت ً  تطوقلمية  عترتل تطمزت ً  ىقلمية  ترابة ى نه ط ئرف 

تً (  ا تطقً لان ت لمني تل 363) ص ت ًمة  لىإبًطرجلاع  تطقضًءعطريا  مًني فيتطمي ا ص " إذت   يكا تطضمان  قلم

ً  بمً ييًفيي تطضرً تطلاتقع فوا حا  ".  فًطقًضي تلا تطذي يقلمً فيقلاىه  تطقً لان أفي   تطوقلم فً حك ة اقلم

ً فًاه  ا كيبع فًطغًية تي  ةً في  ً  ا تيً ً طحا ت مفًفيض ت ضرفي   ً ً إلى تطحًطة ىًإ تطضمان فيفق مة ت ضرفي

. فن ب أن يكلان  قلمتً تطمولايض ىا تطضرً (47ع 2022)ت لا  يع  تطمي كًن ى نلً قبل تطلمتلا    ت فًفي ً 

  قصً ه بحنثأن اولم  تلاافًق سلاتء بزيًمة تطمولايض أفي  فيط  حك ة ضرًع م ًسبً  ع مًجة  ً طحا ت ضرفيً  ا 

قً     قرتً حنث جًء عبًطا ذطككل تافًق يخًطف كلان  ع تطضرًع فيي ًيكلان   ًسب  1642/2019 حك ة تطم ننز 

ط و ه  يًفييً  2\364  ًمةإلى أن ت  نزة ط بت  ا ت حك ة اولميل تلاافًق فيزيًمة قن ة تطمولايض تسم ًمت "

تًق تل  بإىًمةفيصلمً قرتً تطم ننز  عط ضرً مفا ى نه لا ييًفيي لن  قلمتً تطمولايض ت  ؛تطثً نة تطلمًجة ةلى  حك إفي

 ". (1642/2019)تمننز حقلاق  تطضرً تطحقنقي فيبلم  فلات  تطكيب
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تا  بًطمفًفيض فًطمولايض ي ب أن يكلان ىًملاو بمً ي حا تطئرف تلتر  ا ضرً  ًمي أفي  و لاي جرتء تلإ     

 انة: فييقلمً تطمولايض ابوً طلأسس فيت وًي  تل  تطضرًعفنملالى تطقًضي احلميلم تطمولايض ىلى قلمً  طكترفينيعتلإ

 .التفاوضنفقات  أولا:

اًلً  ت ضرفيًعاومبر  ا أت  تلضرتً تطمي يمح  لً ت مفًفيض      فلي أ لات  طًع ة اش ل تط فقً  تطمي ا  تيً

تًسً   طكترفينيعتلإتطوقلم  لإبرتم  سبنل تطمفًفيض  تطذيا تسموًن بل  تا    خًصفيأاوًب تل  ا تا  إىلمتم تطلم

فحملم يم  تطمولايض ىا تذ  تل لات  فن ب أن اكلان قلم أُ فقت بيبب ى  نة تطمفًفيض  تطخبرتءعتذ  ت رح ة  ثل 

أُ فقت قبل بلمء  رح ة تطمفًفيض أفي بولم ت يحًب تطئرف تلتر  إذتفا يوُملم بلذ  تط فقً   تطمفًفيضع فيتا   رح ة

ةً حقنقة  ا تطمفًفيض. فنموا ىلى تطئرف ت  يؤفي  ىا تطضرً أن يمح ل تذ  تط فقً  ل لً اومبر تيً

كًن سبب تذ   إذتأ ً  فنه.ط  مفًفيض ت ضرفيً فمكلان تذ  تط فقً    ا تطحلم ت وقلا  فيطنس بشكل  بًطغ 

 ثل  تطغ عتلضرتً تلا ت مفًفيض ت ضرفيً ذتاه فإ ه لا ييمحا تطمولايض لن تطضرً تطذي فيقع ى نه طنس  ا 

 .(57ع 2016) و ريع  ترتز  أفي سذتجمهىلمم تح

  .الضائعثانيا: الوقت 

     ً  بًليًم فيتطمحري  م ثافي  لً  نًع تطلاقت تطذي تسمغرقه ت مفًفيض بًطبحث   ملاقوةع تإن ط  فًفي ً  أضرت

تسمغرق   ت  ًقشً    ذ بلمتية  رح ة  فيتطلاقت تطذي برت هعإ تطلاصلا  ط وقلم ت رتم  لىإفيتطشللاً فيتطي ا 

حنث ييمحا ت مفًفيض ت ضرفيً تطمولايض ىا ذطك  لما كً ت ت رح ة  تطضًًعتطمفًفيض فيحملم حصلا  تطفول 

فًطقًضي تلا تطذي يحلمم قن ة تطمولايض فيفقً طقلاتىلم تطولمتطة  طكترفي نةعلإتتطمي فيص ت إطنلً ت فًفي ً  

 .(50ع 2022ت لا  يع )

 .الفرصةتفويت  ثالثا:

فًمة  ا ذت كً ت تلإ إف تحمماليع فيجًمة طكيبحقنقنة  ةحر ًن ت مفًفيض  ا فرص تطفرصةعيقصلم بمفلايت     

تذت أن  ع بمو لم(85ع 2018)حلمتم فيحئًبع  فإن افلايملً أ ر  حقا ي ب تطمولايض ى ه ع حم ا تتطفرصة أ ر 

ةً فو نة ط  مفًفيض في فنهعبولم  ً كًن  حم ل تطكيب   يمحنا تجول تطكيب أ ر إلى يؤمي تطضرً  يومبر تيً

تطوقلم  بإبرتمم ثل يسلاتء كًن تطكيب تلاحممالي  ى هطذت فنكلان ىلى ت مفًفيض ت يؤفي  تطمولايض  عت ضرفيً

 تطذي ا  تطمفًفيض ى ه أفي ىقلم  ع تطغ .

فك ما اقلم ت ت فًفي ً   فنهعتطوقلم ت مفًفيض  إبرتم   ةفحا متلا  ت فًفي ً  يكلان ط ئرفا فرص    

فإذت قًم أحلم ت مفًفي ا بقئع تطمفًفيض مفين ىذً أفي سبب  شرفيعع فقئوه  تطوقلمعبرتم إ كً لات ىلى في ك 

ً  ط  فًفي ً  يومبر فوا برتم تطوقلمع فنكلان ىلى إ يؤمي إلى افلايت فرصة حقنقنة ط ئرف تلتر    ت ً

 يمحنا بقئع تذ  ت فًفي ً  بشكل اويفي. ت مفًفيض ت  يحب اولايض ت مضرً لن تطكيب أصبح 

ةً ك نة أفي جزعنة  ا قئع ت فًفي ً  بشكل  فإذت أثبت تطئرف ت مضرً  نًع تطفرص فيىلمم صلمفيً تئأ   ه بصلا

ترى  ع تطغ  بيبب تطمزتم تطئرف أ ىقلام  لإبرتماويفيع يحا طه أن يئًطب بمولايضه ىا تطفرص تطمي  ًىت   ه 

قً  )جً حنث عت ضرفيً بًطمفًفيض في    ع( يؤكلم ىلى اولايض افلايت تطفرصة5738/2018ء قرتً  حك ة تطم ننز 

ذطك "   لم أن ت مفا ى نه فقلًو فيقضًءو تطمفرقة فيتجبة با تطفرصة ذتالً فيبا افلايت تطفرصة إذ إن تطفرصة ذتالً 

طفرصة فلي  ا قبنل تي  ا قبنل تطضرً تلاحممالي فيتطمي لا يتراب ى نلً تطمولايض ىا تلضرتًع أ ً افلايت ت

 (.5738/2018)تمننز حقلاقع  تطضرً ت حقا فيتطذي يلاجب تطمولايض ى ه"

 .التجاريةبالسمعة  رابعا: المساس

ةً   شرفيععفيا  قئع ت فًفي ً   وه مفين سبب  اًجرتعإذت كًن أحلم ت مفًفي ا      فينؤمي ذطك إلى إثً

ازى  بأن سبب قئع تطمفًفيض تلا  وف  ركز  ت ًلي أفي  قص تبراه    فيسم مشر تطشًعوً  عتطشكلاك حلاطه

س ومه تطم ًًية  ما  لىفلذت تطفول يؤثر ى تطم ًًعفن لر بم لر    لاعا با ز اعه  ا  عطكترفينيتطمفًفيض تلإ

حك ة  حنث جًء قرتً  ع(57ع 2022)ت لا  يع  ى هحلمتث ضرً  و لاي ط  ضرفيً ييملاجب تطمولايض إ يؤمي إلى 

قً  ) "فيحنث  فيت ًلي:مبي تطذي ي حا ت ضرفيً    ركز  تلاجمماىي ( يؤكلم تطمولايض تل 2817/2013تطم ننز 

تلا تطمولمي تطذي ي حا تطضرً بً ركز تلاجمماىي ط فرم لن  تلمبي تطضرً بأن أسًس تطم ننز تسمقر تجملًم  حك ة

ً  ت ًلي ي زم ت مولمي ىلى تطغ    حريمه أفي ىر ه أفي شرفه أفي س ومه أفي  رك لمكل او ز  تلاجمماىي أفي تىمبً

 .(2817/2013تمننز حقلاق ) بضمان تطضرً".
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فك ما اقلم ت ت فًفي ً   فنهعتطوقلم ت مفًفيض  إبرتم   ةفحا متلا  ت فًفي ً  يكلان ط ئرفا فرص    

فإذت قًم أحلم ت مفًفي ا بقئع تطمفًفيض مفين ىذً أفي سبب  شرفيعع فقئوه  تطوقلمعبرتم إ كً لات ىلى في ك 

ً  ط  فًفي ً  يومبر فوا برتم تطوقلمع فنكلان ىلى إ يؤمي إلى افلايت فرصة حقنقنة ط ئرف تلتر    ت ً

 يمحنا بقئع تذ  ت فًفي ً  بشكل اويفي. ت مفًفيض ت  يحب اولايض ت مضرً لن تطكيب أصبح 

ةً ك نة أفي جزعنة  ا قئع ت فًفي ً  بشكل  فإذت أثبت تطئرف ت مضرً  نًع تطفرص فيىلمم صلمفيً تئأ   ه بصلا

ترى  ع تطغ  بيبب تطمزتم تطئرف أ ىقلام  لإبرتماويفيع يحا طه أن يئًطب بمولايضه ىا تطفرص تطمي  ًىت   ه 

قً  )جً حنث عت ضرفيً بًطمفًفيض في    ع( يؤكلم ىلى اولايض افلايت تطفرصة5738/2018ء قرتً  حك ة تطم ننز 

ذطك "   لم أن ت مفا ى نه فقلًو فيقضًءو تطمفرقة فيتجبة با تطفرصة ذتالً فيبا افلايت تطفرصة إذ إن تطفرصة ذتالً 

طفرصة فلي  ا قبنل تي  ا قبنل تطضرً تلاحممالي فيتطمي لا يتراب ى نلً تطمولايض ىا تلضرتًع أ ً افلايت ت

 (.5738/2018)تمننز حقلاقع  تطضرً ت حقا فيتطذي يلاجب تطمولايض ى ه"

 .التجاريةبالسمعة  رابعا: المساس

ةً   شرفيععفيا  قئع ت فًفي ً   وه مفين سبب  اًجرتعإذت كًن أحلم ت مفًفي ا      فينؤمي ذطك إلى إثً

ازى  بأن سبب قئع تطمفًفيض تلا  وف  ركز  ت ًلي أفي  قص تبراه    فيسم مشر تطشًعوً  عتطشكلاك حلاطه

س ومه تطم ًًية  ما  لىفلذت تطفول يؤثر ى تطم ًًعفن لر بم لر    لاعا با ز اعه  ا  عطكترفينيتطمفًفيض تلإ

حك ة  حنث جًء قرتً  ع(57ع 2022)ت لا  يع  ى هحلمتث ضرً  و لاي ط  ضرفيً ييملاجب تطمولايض إ يؤمي إلى 

قً  ) "فيحنث  فيت ًلي:مبي تطذي ي حا ت ضرفيً    ركز  تلاجمماىي ( يؤكلم تطمولايض تل 2817/2013تطم ننز 

تلا تطمولمي تطذي ي حا تطضرً بً ركز تلاجمماىي ط فرم لن  تلمبي تطضرً بأن أسًس تطم ننز تسمقر تجملًم  حك ة

ً  ت ًلي ي زم ت مولمي ىلى تطغ    حريمه أفي ىر ه أفي شرفه أفي س ومه أفي  رك لمكل او ز  تلاجمماىي أفي تىمبً

 .(2817/2013تمننز حقلاق ) بضمان تطضرً".
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 الخاتمة

تًسة  ً يإكًن  ا أت  تط مًعج فيتطملاصنً  تطمي الاص ت       :أتيطنلً تذ  تطلم

 أولاً: النتائج

ع فيتطمي  ا تاطلً يم  اقريب فيجلً  طكترفيني تلإبرتم تطوقلم إ طكترفيني تي  رح ة ايبا  رح ة تطمفًفيض تلإ  --11

تًء بلاتسئة فيسًعل إطكترفي نة بللمف تطلاصلا   برتم تطوقلمع إ لى إتط  ر با أطرتف تطمفًفيض ىا طريا ابًم  تل

 ضرتً بًطغ .اومبر  رح ة تطمفًفيض      ز ه طلأطرتف ت مفًفي ة فن لاز قئولً بأي فيقت بشرط ىلمم تلإ 

بشرفيط ى  نة تطمفًفيض فإن ذطك يراب ى نه  يؤفيطنة طكترفيني تلإ تطمفًفيضتا  أحلم أطرتف إ   حً     -2

تا  بًلاطمزت ً  تطمي ا  تلاافًق ى نلً با طر  تطمفًفيض اخضع لحكًم ت يؤفيطنة تطوقلمية ىقلمية لن تلإ 

 حيب تطقلاتىلم تطوً ة   تطقً لان ت لمني.

في ا أت لً إىام كل  عأ حيا تط نة   تطموً لي ب ىلى تلطرتف ت مفًفي ة تلاطمزتم طبقًو  ونًً  بلم -3

لى إطرف بمفًصنل تطوقلم فيتطبنً ً  تطمي احمًجلً تطو  نة تطمفًفي نة فيتطقنًم بًطموًفين فيتطمبص  طغرض تطلاصلا  

أفضل تط مًعج لإبرتم تطوقلم فضاو ىا اقلمي  تط صح فيتلإً ًم تا  تذ  ت رح ة لإتمًم تطصفقة ت رتم إبرتم 

 .بشأ لًتطوقلم 

    التوصيات  ثانياً:

 ( طنيملاىب  فللام2ة    ص ت ًمة )طكترفي نتلإمًني بمولميل قً لان ت وً ا   لاصي ت شرع تل  -1

تافًق يبرم : " طكترفينيتلإع فيى نه  قترح تط ص تلتي كموريف لاافًق تطمفًفيض طكترفينيتلإتطمفًفيض  تافًق

لى ا  ن  كنفنة تطلمتلا  فيتسم رتً إطكترفي نة يللمف إىا طريا فيسًعل طكترفيني تلإ با أطرتف تطمفًفيض

  رح ة تطمفًفيض فيبنًن تلاطمزت ً  ت ترابة ىلى تطئرف ت خل بلذت تلاافًق ".

طكترفي نةع  لاصي برتم تطوقلام تلإإ   رت طمئلاً فيسًعل تلااصً  طلإطكترفينيع فيبيبب تطملاسع   ى  نة  -2

مًني فيقً لان   تطقً لان ت لمني تل  ة بشكل كًف  مني بلا ع  صلاص تًصة ا    تذ  ت رح ً ت شرع تل 

تطمي ام  إطكترفي نًع فياخصنص  حًك  ط   ر   مىًفيى  عكًفة طمفًصنلتطكترفي نة طمغئنة ت وً ا  تلإ

تً  المًيبة ط  لم ا   تذت ت  ً .طكترفي نة   حًطة تلإ ت وً ا  تلإ  تا ع فيىقلم مفي

 المراجع

ً ةع طبرتم تطوقلم تلإإ (. 2006برتتن ع تًطلم   لمفيح )إ  - تًسة  قً  سك لمًية.ع متً تطفكر تط ً ويع تلإ 1طكترفينيع م

تًسة “(. تطشرط تط زتئي   تطوقلام ت لم نة با تطقً لا ا ت صري فيتطفر سي 2003برتتن  سنلم )إ أح لمع  - م

ً ه فقلً فيقضًءع ت كمب تط ً وي تطحلميثع تلإ   سك لمًية. قً

تط لات ب تطقً لا نة ط  رح ة تطيًبقة ىا تطموًقلمع متً تط لضة تطوربنة. (. 2002حياع  ح لم ىبلم تط ًتر ) -

 تطقًترة.

مًني " آثًً تطحا تطشخصي " (. ت خمصر   شرع تطقً لان ت لمني تل 2010تطحاحشةع ىبلم تطرح ا أح لمع ) -

ً ةع ط تًسة  قً  ع متً فيتعل ط  شر فيتطملازيعع ىمان.1أحكًم تلاطمزتم م

(ع ىمان: متً 1 تر ت. )ط(. تلإطًً تطقً لاني ط وقلم ت برم ىبر  بكة تلإ 2010 ةع  ح لمع )مفيمياع بشًًع ت حًس -

 تطثقًفة ط  شر فيتطملازيعع ىمان.

(. تطلاجنز   تط  رية تطوً ة طاطمزتمع  صًمً تلاطمزتمع تط زء 2002تطذ لانع حيا ىليع تطرحةع  ح لم سونلم ) -

 في ع متً فيتعل ط  شر فيتطملازيعع ىمان. تل 

ً ة   تطقً لا ا ت صري فيتط ب ًنيع 1983س ئًنع أ لاًع ) - تًسة  قً (ع ت لاجز   تط  رية تطوً ة طاطمزتمع م

 متً تط لضة ط ئبًىة فيتط شر. ب في 

ع 1(. تطلاسنط   شرح تطقً لان ت لمني تط لميلم:  صًمً تلاطمزتمع ت   لم تلفي ع ج2000تطي للاًيع ىبلم تطرزتق )

تً  تطح بي تطحقلاقنة  .ع ب في   شلا

 (ع مًفيس     رية تلاطمزتمع  صًمً تلاطمزتمع متً تط لضة تطوربنة. تطقًترة.1977  بع  ح لم طبنب ) -

(ع متً تط لضة 1(. تلاطمزتم قبل تطموًقلمي بًلإملاء بًطبنً ً  تطوقلميةع )ط1992تطصًمق ت للميع  ح لم  زيه ) -

 تطوربنة . تطقًترة.

(.  لمى تطمولايض ىا اغ  تطضرً   جي  ت ضرفيً في ًطه   1999)ىبلم تطرح اع أح لم  لاقي  ح لم  -

 (ع   شأة ت وًًفع تلإسك لمًية.1ت يؤفيطنة تطوقلمية فيتطمقص ية. )ط

ً ة.  صر: متً  مً  ط  شر 2012ىبلم تط هع  ح لم صلميا  ح لمع ) - تًسة  قً تًمة تطموًقلميةع م (.  لا لاىنة تلإ

 فيتطبر  نً .

تًسة (. تطمو1997تطوبلاميع ىبًس ) ًقلم ىا طريا فيسًعل تلااصً  تطفلاًي فيح نملً   تلإثبً  ت لمني "م

ً ة"ع )ط ن.1 قً  (ع متً تطثقًفة ط  شر فيتطملازيعع ىما 

  تر تع متً تط لضة تطوربنة. تطقًترة.(. تصلاصنة تطموًقلم ىبر تلإ 2000بلا تطحيا )أ سً ه أ   ًتلمع  -

 سك لمًيةع متً تط ً وة تط لميلمة.(ع تلإ 1. )ططكترفي نة(. ت يؤفيطنة تلإ2007  صلاًع  ح لم حياع ) -
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 المراجع

ً ةع طبرتم تطوقلم تلإإ (. 2006برتتن ع تًطلم   لمفيح )إ  - تًسة  قً  سك لمًية.ع متً تطفكر تط ً ويع تلإ 1طكترفينيع م

تًسة “(. تطشرط تط زتئي   تطوقلام ت لم نة با تطقً لا ا ت صري فيتطفر سي 2003برتتن  سنلم )إ أح لمع  - م

ً ه فقلً فيقضًءع ت كمب تط ً وي تطحلميثع تلإ   سك لمًية. قً

تط لات ب تطقً لا نة ط  رح ة تطيًبقة ىا تطموًقلمع متً تط لضة تطوربنة. (. 2002حياع  ح لم ىبلم تط ًتر ) -

 تطقًترة.

مًني " آثًً تطحا تطشخصي " (. ت خمصر   شرع تطقً لان ت لمني تل 2010تطحاحشةع ىبلم تطرح ا أح لمع ) -

ً ةع ط تًسة  قً  ع متً فيتعل ط  شر فيتطملازيعع ىمان.1أحكًم تلاطمزتم م

(ع ىمان: متً 1 تر ت. )ط(. تلإطًً تطقً لاني ط وقلم ت برم ىبر  بكة تلإ 2010 ةع  ح لمع )مفيمياع بشًًع ت حًس -

 تطثقًفة ط  شر فيتطملازيعع ىمان.

(. تطلاجنز   تط  رية تطوً ة طاطمزتمع  صًمً تلاطمزتمع تط زء 2002تطذ لانع حيا ىليع تطرحةع  ح لم سونلم ) -

 في ع متً فيتعل ط  شر فيتطملازيعع ىمان. تل 

ً ة   تطقً لا ا ت صري فيتط ب ًنيع 1983س ئًنع أ لاًع ) - تًسة  قً (ع ت لاجز   تط  رية تطوً ة طاطمزتمع م

 متً تط لضة ط ئبًىة فيتط شر. ب في 

ع 1(. تطلاسنط   شرح تطقً لان ت لمني تط لميلم:  صًمً تلاطمزتمع ت   لم تلفي ع ج2000تطي للاًيع ىبلم تطرزتق )

تً  تطح بي تطحقلاقنة  .ع ب في   شلا

 (ع مًفيس     رية تلاطمزتمع  صًمً تلاطمزتمع متً تط لضة تطوربنة. تطقًترة.1977  بع  ح لم طبنب ) -
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ً ةع )ط(.   رية تلإ 2020  للع ىلي حيا ) - تًسة  قً (ع ت ركز تطوربي ط  شر 1تا  تطفوً    تطوقلمع م

 فيتطملازيعع تطقًترة.

 ثالثا: الرسائل الجامعية

ًجيم ع جً وة تطشرق ع ًسًطة  كًفة ت(. أحكًم تلاتا  بًطمفًفيض بًطوقلم 2022ت لا  يع جلن ه زيًم. ) -

 فيسطع ىمان.تل 

(. تط  ًم تطقً لاني ط  فًفي ً  تطم لنلمية ط موًقلمع ًسًطة  ًجيم ع 2014-2013 ش يع  صئفلم تض  )  -

 .جً وة تطشرق تلفيسط

برتم تطوقلم    رح ة تطمفًفيض فيأثر  تطقً لانيع ًسًطة إ (ع تطولمفي  ىا 2015تطوكًمع  ح لم أح لم  ح لام ) -

تًسً  تطو نًع تل تطو لام تلإ   ًجيم ع جً وة  مًن.سا نةع ك نة تطلم

تًسةع ًسًطة  ًجيم ع ك نة تطحقلاقع 2005تطونًيلمةع ح زة ىلي س نمان ) - (ع تطم  ن  تطقً لاني ط ولمفي  ىا تطلم

 مًن.جً وة  ؤاةع تل 

تً(ع تلإ 2016تطغًنيع  ح لم  يًن صبحي ) - ً هع تا  بًلاطمزتم بًطسرية   ىقلام  قل تطمك لاطلاجنًع م سة  قً

 فيسط. ًسًطة  ًجيم ع ك نة تطحقلاقع جً وة تطشرق تل 

ً ةع ًسًطة (ع تلت نة تطقً لا نة ط موًقلم   تطبنئة تلإ2020تطفللمتفيي  ح لم تًمي فرج ) - تًسة  قً طكترفي نة: م

  ًجيم ع ك نة تطحقلاقع قي  تطقً لان تطخًصع جً وة تطشرق تلفيسط.

ةً تطلمفيطنةع ًسًطة (ع تطمفًفيض تلإ2018ع   ً ع )تطيامع حئًب حلمتمع ىبلم -   ًجيم عطكترفيني   ىقلام تطم ً

 قً ةع تط زتعر.1945 ًي  8جً وة 
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ً ة". ًسًطة  ًجيم ع ك نة (. ت يؤفيطنة ت لم نة ىا تط شر تلإ2020 للميع  رفية صًطح ) - تًسة  قً طكترفيني "م

 . منً ل تتطحقلاقع جً وة تطشرق تلفيسطع 

(ع س ئة ت حك ة   اولميل تطشرط تط زتئي بوقلام ت قًفيلا ع ًسًطة 2016تطونًشيع طًًق بلًء تطلمياع ) -

 من.ً  ًجيم ع ك نة تطحقلاقع جً وة تطشرق تلفيسطع تل 

 

 

 رابعا: الأبحاث العلمية

  ت وللم تطقضًئي تئًء تطئبنة "ع بحث   شلاً (. "ت يؤفيطنة ت لم نة ىا تل 2020تط  ًمتع م.   لمفيح ) -

 مًني. تل 

 (.27ع    ة تطفمحع )“(ع " ت يؤفيطنة   تطفترة  ً قبل تطموًقلم 2006تطش ريع كًظ  كري  ىليع ) -

ً ة(2020مطن هع م.  وزفيزع ) - تًسة  قً سمًذ تطبًحث ع    ة تل ”(ع "تطمفًفيض تلاطكترفيني ك رح ة سًبقة ط وقلم )م

تًسً  تطقً لا نة فيتطينًسنةع   (.1. )5ط لم

ع 1ع بحث   شلاً      ة تط لريا ط وقلامع “(ع " قئع ت فًفي ً  تطوقلمية 1997تًطرع م. صبري ح لمع ) -

(3.) 

(ع" تطقن ة تطقً لا نة طاافًقً  تطمي امخ ل  رح ة تطمفًفيض قبل تطوقلمية     ً  ىقلام 2005بًًفيمع ح لمي ) -

ةً تطلمفيطنة"ع    ة تط ً وة تلإ   (.2ع )13سا نة ) زة(ع تطم ً

 خامسا: القوانين

قً  ) - مًني  (ع بمًًيخ 2645(ع ت  شلاً   تط ريلمة تطرس نة ىلمم )1976( تطصًمً س ة )43تطقً لان ت لمني تل

1\8\1976. 

قً  )قً لان ت وً ا  تلإ - قً  2ع ت ًمة )2015( تطصًمً س ة 15طكترفي نة  (ع ت  شلاً   تط ريلمة تطرس نة 

 . 17/5/2015(ع بمًًيخ 5341)

 سادسا: القرارات القضائية

قً   -  ع ت  شلاً    لاقع قرتًك.4/4/2022ع اًًيخ6472/2021قرتً  حك ة تمننز حقلاق )تنئة تماسنة( 

 ع  لاقع قرتًك.6/12/2014ع صلمً بمًًيخ 50/2014قرتً  حك ه تمننز بصفملً تطحقلاقنةع تنئة تماسنةع  -

 ع  لاقع قرتًك 7/5/2019ع صلمً بمًًيخ 1642/2019 قرتً  حك ه تمننز بصفملً تطحقلاقنةع تنئة تماسنةع -

 ع  لاقع قرتًك.17/9/2018ع صلمً بمًًيخ 5738/2018قرتً  حك ه تمننز بصفملً تطحقلاقنةع تنئة تماسنةع  -

 ع  لاقع قرتًك7/4/2014ع صلمً بمًًيخ 2817/2013قرتً  حك ه تمننز بصفملً تطحقلاقنةع تنئة تماسنةع  -

قً  ) قرتً  حك ة تمننز بصفملً -   14/12/2021( صلمً بمًًيخ 114/2021تطخماسنة 

قً   -  ع  لاقع قرتًك.1/6/2015ع اًًيخ 3097/2014قرتً  حك ة تمننز بصفملً تطحقلاقنة )تنئة تماسنة( 

قً   -  ع  لاقع قرتًك13/2/2022ع اًًيخ 6671/2021قرتً  حك ة تمننز بصفملً تطحقلاقنة )تنئة تماسنة( 

قً   -  ع  لاقع قرتًك 6/5/2019تطصًمً بمًًيخ  838/2019قرتً  حك ة تطم ننز بصفملً تطحقلاقنة 
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  ت وللم تطقضًئي تئًء تطئبنة "ع بحث   شلاً (. "ت يؤفيطنة ت لم نة ىا تل 2020تط  ًمتع م.   لمفيح ) -

 مًني. تل 

 (.27ع    ة تطفمحع )“(ع " ت يؤفيطنة   تطفترة  ً قبل تطموًقلم 2006تطش ريع كًظ  كري  ىليع ) -

ً ة(2020مطن هع م.  وزفيزع ) - تًسة  قً سمًذ تطبًحث ع    ة تل ”(ع "تطمفًفيض تلاطكترفيني ك رح ة سًبقة ط وقلم )م

تًسً  تطقً لا نة فيتطينًسنةع   (.1. )5ط لم

ع 1ع بحث   شلاً      ة تط لريا ط وقلامع “(ع " قئع ت فًفي ً  تطوقلمية 1997تًطرع م. صبري ح لمع ) -

(3.) 

(ع" تطقن ة تطقً لا نة طاافًقً  تطمي امخ ل  رح ة تطمفًفيض قبل تطوقلمية     ً  ىقلام 2005بًًفيمع ح لمي ) -

ةً تطلمفيطنة"ع    ة تط ً وة تلإ   (.2ع )13سا نة ) زة(ع تطم ً

 خامسا: القوانين

قً  ) - مًني  (ع بمًًيخ 2645(ع ت  شلاً   تط ريلمة تطرس نة ىلمم )1976( تطصًمً س ة )43تطقً لان ت لمني تل

1\8\1976. 

قً  )قً لان ت وً ا  تلإ - قً  2ع ت ًمة )2015( تطصًمً س ة 15طكترفي نة  (ع ت  شلاً   تط ريلمة تطرس نة 

 . 17/5/2015(ع بمًًيخ 5341)

 سادسا: القرارات القضائية

قً   -  ع ت  شلاً    لاقع قرتًك.4/4/2022ع اًًيخ6472/2021قرتً  حك ة تمننز حقلاق )تنئة تماسنة( 

 ع  لاقع قرتًك.6/12/2014ع صلمً بمًًيخ 50/2014قرتً  حك ه تمننز بصفملً تطحقلاقنةع تنئة تماسنةع  -
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قً  ) قرتً  حك ة تمننز بصفملً -   14/12/2021( صلمً بمًًيخ 114/2021تطخماسنة 
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قً   -  ع  لاقع قرتًك13/2/2022ع اًًيخ 6671/2021قرتً  حك ة تمننز بصفملً تطحقلاقنة )تنئة تماسنة( 
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  تت  لالاتتققعع  تتلالاططككترترفيفي  ننةةتت  ققًًلالا    فيفي  سسًًببووًً::  

  ::تيتي((  تتططممففًًفيفيضض      تتططووققلالامم  تتططلملمفيفيططننةةعع    ققًً        ششلالاًً  ىىلىلى  تتططررتتببطط  تتلل  22002200حح  لملمعع  ببييًًمم  ))أأ  

aca.com/blog/article/288-http://www.aradous/--  

encyclopedia.org/dictionary-https://political/%ت لم نة20ت يؤفيطنة--  

lawyer.com/2020/12/15-https://jordan/تطوقلمية/-ت يؤفيطنة- 

d/book/view.php?id=14402&chapterid=3377setif2.dz/moodle/mo-https://cte.univ   
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تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم
أفلام انتقام الطبيعة نموذجًا

أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال
جامعة عين شمس – جمهورية مصَر العربية

Exposure of The Audience to
Eco-Horror Movies and its Relationship to their

Ecophobia Nature,s Revenge movies as a Model

Prof. Reham Refaat Mohammad Abdelaal
Ain Shams University- Egypt

 
 

 تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم

    أفلام انتقام الطبيعة نموذجًا

 ريهام رفعت محمد عبد العال .أ.د

 جمهورية مصر العربية –جامعة عين شمس 

 الملخص

باستخدام البيئي تقدم هذه الدراسة أول توليفة من الأدبيات التجريبية حول سيكولوجية أفلام الرعب 

ودراسات  النفسي، والعلاجعلم الأعصاب و علم النفس، و الدراسات الإعلامية بحث متعدد التخصصات من 

 . والفن الجمال وعلم الإكلينيكي،النفس  الاتصال، وعلم

 العلاقة بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبياإلى هدفت الدراسة التعرف 

لديهم، وتعد الدراسة من الدراسات الوصفية، واستخدمت الباحثة منهج المسح الإعلامي، كما استخدمت 

 شباعات ونظرية دافع الحمايةالدراسة  نظرية الرصاصة السحرية أو الإبرة تحت الجلد ونظرية الاستخدامات والإ 

 مشاهدي أفلام الرعب البيئي، وتمثلت ونظرية الإطار الوقائي لتطوير إطار نظري للتحقق من نوع التأثير على

ومقياس الإيكوفوبيا  كأدوات  نةواعتمدت الدراسة على استمارة استبا ،فرد( 300عينة الدراسة في عينة قوامها )

للدراسة، وتمثلت أهم نتائج الدراسة وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائيا بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي 

 الإيكوفوبيا لديهم.ومستويات 

ونظرية  - الإبرة تحت الجلد -نظرية الرصاصة السحرية  -الإيكوفوبيا –أفلام الرعب البيئي ::  الكلمات المفتاحية

    .نظرية الإطار الوقائي -نظرية دافع الحماية  - شباعاتوالإ الاستخدامات 
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باستخدام البيئي تقدم هذه الدراسة أول توليفة من الأدبيات التجريبية حول سيكولوجية أفلام الرعب 

ودراسات  النفسي، والعلاجعلم الأعصاب و علم النفس، و الدراسات الإعلامية بحث متعدد التخصصات من 

 . والفن الجمال وعلم الإكلينيكي،النفس  الاتصال، وعلم

 العلاقة بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبياإلى هدفت الدراسة التعرف 

لديهم، وتعد الدراسة من الدراسات الوصفية، واستخدمت الباحثة منهج المسح الإعلامي، كما استخدمت 

 شباعات ونظرية دافع الحمايةالدراسة  نظرية الرصاصة السحرية أو الإبرة تحت الجلد ونظرية الاستخدامات والإ 

 مشاهدي أفلام الرعب البيئي، وتمثلت ونظرية الإطار الوقائي لتطوير إطار نظري للتحقق من نوع التأثير على

ومقياس الإيكوفوبيا  كأدوات  نةواعتمدت الدراسة على استمارة استبا ،فرد( 300عينة الدراسة في عينة قوامها )

للدراسة، وتمثلت أهم نتائج الدراسة وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائيا بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي 

 الإيكوفوبيا لديهم.ومستويات 

ونظرية  - الإبرة تحت الجلد -نظرية الرصاصة السحرية  -الإيكوفوبيا –أفلام الرعب البيئي ::  الكلمات المفتاحية

    .نظرية الإطار الوقائي -نظرية دافع الحماية  - شباعاتوالإ الاستخدامات 
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Abstract 

This study provides the first synthesis of the empirical literature on the psychology of 

Eco-horror film using multi-disciplinary research from media studies, psychology, 

neurobiology, psychotherapy, communication studies, clinical psychology, Aesthetics and 

Art. 

The study sought to identify the relationship between Audience's exposure to Eco-

horror Movies and its Relationship to their Ecophobia, the study belongs to the descriptive 

studies, and the researcher used the media survey method, This study uses the Magic-Bullet 

Theory, or hypodermic needle theory’ , The Uses and gratifications Theory, Protection 

motivation theory (PMT)and the protective frame theory to develop a theoretical framework 

for ascertaining the type of impact on Eco-horror movie viewers , and the sample of the study 

was a sample of (300) and the study relied on the questionnaire form, the measure Ecophobia 

as tools for the study and the most important results of the study were as follows: There is a 

statistically significant correlation between Audience exposure to Eco-horror Movies and their 

levels of Ecophobia. 

KKeeyywwoorrddss:: Eco-Horror Movies - Ecophobia- The Magic-Bullet Theory - Hypodermic Needle 

Theory - Uses and gratifications Theory- Protection motivation theory (PMT) - protective 

frame Theory. 

 

 

 

 

 
 

  :مقدمة

تنقلب فيها الطبيعة على  حيثالرعب البيئي كنوع أدبي هو تلك أفلام الرعب القائمة على البيئة أفلام إن 

يحاول ومجموعة من الأسباب الأخرى،  النووية، أوالكارثة أو  التلوثأو  البيئي،الجنس البشري بسبب التدهور 

البشرية إذا لم نتوخ الحذر أكثر من الناحية الرعب البيئي رفع الوعي الجماعي بالتهديدات الحقيقية التي ستواجه 

ساعدت شعبية الأفلام الوثائقية القائمة على البيئة مثل الحقيقة المزعجة والساعة الحادية عشرة ، وقد البيئية

 العشرين.سينمائي لحكايات نهاية العالم والتي كانت شائعة في الخمسينيات والسبعينيات من القرن  تدفقفي 

(Foy, et al ,2010). 

 الرعب، :مثل ،المشاعرإطلاق  من خلالإخراجنا من حالة الرضا عن النفس  إلىكما تهدف أفلام الرعب 

 (Grant, 2010) والاشمئزاز. ،والتشويق والخوف،

 الإطار النظري والدراسات السابقة

 :أولاً: المدخل النظري للدراسة

-The Magicنظرية الرصاصة السحرية   :نظرياتتعتمد الدراسة الحالية في مدخلها النظري على أربع 

Bullet Theory  أو الإبرة تحت الجلدHypodermic Needle Theory،  ونظرية الاستخدامات والاشباعاتUses 

and gratifications Theory، ونظرية دافع الحماية Protection motivation theory (PMT)،  ونظرية الإطار

تعرض الجمهور لأفلام العلاقة بين وذلك لتطوير إطار نظري للتحقق في ؛ protective frame Theoryالوقائي 

ن الرسائل أو المعلومات أو القصص التي يتم سردها في إ حيث  ؛لديهم مستوى الإيكوفوبياالرعب البيئي و 

 أن وذلك؛ ) (Peel, 2011 الأفلام تخلق حافزاً أكثر قوة من تلك التي تم إنشاؤها في وسائل الإعلام الأخرى

ويساعدان في الاحتفاظ بالمعلومات بسهولة. وتترك الأفلام بصمات  ،المشاهدة والسمع يعززان فهم المحتوى

 ،والسمع ،معرفية دائمة في العقل الباطن للمشاهدين حيث يستخدمون حواسًا متعددة )مثل مهارات البصر

تظُهر المؤثرات المرئية  ، كماور بالشاشاتوالتفكير في وقت واحد لاستيعاب المعلومات( التي تربط الجمه

 والصوتية قيمة إضافية لرسالة الوسائط وتجعلها أكثر تأثيراً. 

الفيلم هو  فإن، شكفعندما نبدأ في تحليل قوة وسائل الإعلام وتأثيرها على المتلقي دون أدنى  ،وهكذا

بما يساهم  ؛الذي يتولى المناصب القيادية؛ لأن السمع والبصر متورطان في وقت واحد في عملية الاستقبال

 .(Prohászková, 2012) الخيال تشكيل في

ويتم استيعاب الرسائل الإعلامية كرصاصات في أذهان الجمهور السلبي في اتصال أحادي الاتجاه بواسطة 

 ,Hassan يجمع أفلام الرعب بين المحتوى البشع والمثير للاشمئزاز والعنيف معًاحيث ي الفيلم، وهو وسيط قو 

et al, 2009) ). 
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 :The Magic-Bullet Theoryنظرية الرصاصة السحرية   

نظرية الرصاصة السحرية إحدى النظريات التي تتحدث عن قدرة الإعلام على إيصال أي فكرة بشكل 

 ،نظرية التأثيرات تحت الجلدو برة تحت الجلد الإ  نظريةمباشر إلي الجمهور، كما أن لها العديد من المسميات، مثل 

الرسائل الإعلامية لها تأثيرات قوية على  أن إلىتشير وهى  العشرينفي ثلاثينيات القرن  تلك النظرية تم تطويرها

الجمهور حيث إن الرسائل الإعلامية التي يتم تسليمها عبر الراديو والتلفزيون والأفلام هي في الغالب اتصال 

فإن الرسائل التي يتم توصيلها عبر هذه الوسائط تؤثر بشكل  ومن ثم ،المتلقي إلىأحادي الاتجاه من المرسل 

تنطبق نظرية الإبرة تحت الجلد على هذه و  .والجمهور سلبي ،لأنه لا يوجد اتصال ذهاباً وإياباً ؛يمباشر على المتلق

تعد مشاهدة الأفلام ، و لأن مشاهدي أفلام الرعب يتلقون رسائل إعلامية من خلال اتصال أحادي الاتجاه ؛الدراسة

 (Neuman & Guggenheim, 2011) يعرض المشاهدون أنفسهم لمحتوى رعبعندما اختياراً ترفيهيًا شخصيًا 

. 

، وأنواعه البيئيةالمخاوف وبالتالي من المهم دراسة طبيعة التأثير الناتج عن مشاهدي أفلام الرعب على 

الحرب العالمية الأولى في محاولة استخدام وسائل الإعلام والاتصال كأداة  إلىوتعود نظرية الطلقة السحرية 

ومما عزز أيضا فكرة تأثير وسائل ، (2006عبد الله ، (للتأثير والسيطرة في مواقف البشر وأفكارهم وسلوكهم

هذا البرنامج وكان نتيجة ، قدمه أورسون ويلز بعنوان غزو من المريخ 1983الإعلام ما خلفه برنامج إذاعي عام 

وبذلك ظهر اعتقاد عام بالقدرة البالغة لوسائل الإعلام  ،خوف الملايين من الأمريكيين وإصابتهم برعب حقيقي

 (.2005الطرابلسي ،و  )العليان في التأثير على المجتمع

 تأثير كبير وقوي على لها تقوم نظرية الرصاصة السحرية على وجهة النظر التي ترى أن وسائل الاتصالو 

عقول المستقبلين أو كما تسمى  إلىحيث تكون الرسائل الاتصالية كرصاصة تصل فورا  ،الاتجاهات والسلوكات

هذه النظرية أعطت للإعلام قوة في قدرته على التأثير، فهو يشبه من يطلق ، وبالتالي فأيضا بالقذيفة السحرية

منفصلة من ملايين القراء والمستمعين ؛ فالجماهير هنا عبارة عن ذرات  من ضحية مقتلا حالرصاصة ليصب

وتمثل كل رسالة منبها قوياً مباشًرا يدفع المتلقي  ،ا لاستقبال الرسائلوهذه الجماهير مهيأة دائمً  ،والمشاهدين

مخلوقات سلبية يمكن التأثير  فالجمهورمن هذا المنظور  ،للاستجابة بالشكل الذي يحقق هدف القائم بالاتصال

 .(2004، والسيد)مكاوي  د حقنهم بالوسائل الإعلاميةالمباشر فيهم بمجر 

 :Uses and gratifications Theory  شباعاتنظرية الاستخدامات والإ

وتقوم على  ،تعد نظرية الاستخدامات والإشباعات من بين النظريات الإعلامية المتعلقة بالجمهور

أساس أن الجمهور يستخدم وسائل الإعلام بسبب دوافع نفسية واجتماعية، وتفترض هذه النظرية أن الجمهور 

ن دور وسائل الإعلام ينحصر فقط في تلبية تلك الحاجات أ و  ،يستخدم المواد الإعلامية لإشباع حاجات كامنة لديه

 
 

هي مصطلحات مُستقاة من  ، دوافع الاستخداماتشباعات علىوتعتمد نظرية الاستخدامات والإ ، والرغبات

وتعني دوافع الاستخدام لوسيلة معينة، والإجابة عن لماذا يستخدمها  ،شباعات(أدبيات نظرية )الاستخدامات والإ 

نفعية تتعلق بالحصول على المعلومات  إلىالجمهور ويقبلون عليها أكثر من غيرها، وفقًا لتصنيف تلك الدوافع 

هو أيضا من المصطلحات المسُتقاة من أدبيات نظرية فشباعات أو طقوسية ترتبط بالتسلية والترفيه، أما الإ 

ويعني الآثار التي تحدث للمستخدم بعد تعرضه للوسيلة، فإذا كانت الدوافع )قبل  ،)الاستخدامات والإشباعات(

شباعات تتعلق إ شباعات اجتماعية وتوجيهية، و إ  إلىتحدث بعده، ويقسمها الباحثون  شباعاتالاستخدام( فإن الإ 

 . (Lawrence & Palmgreen,2013) شباعات تتعلق بمضمون رسائل اتصالية محددةإ باستخدام وسيلة معينة و 
 

   :Protection motivation Theory (PMT) نظرية دافع الحماية

لشرح  Protection motivation theory (PMT) الحمايةنظرية دافع  1975 عام Rogers روجرز قدم

هذه النظرية إطارا لفهم الخوف وطرق محاولة الناس حماية أنفسهم  سلوكات الوقاية من المخاطر، حيث توفر

 السلوكاتمشاركة في للوتفترض نظرية دافع الحماية أن قرار الأفراد ، ((Norman, et al, 2015 من التهديدات

الوقائية من المخاطر يتم على أساس دافعهم لحماية أنفسهم من التهديدات، وتقترح نظرية دافع الحماية أن 

شيء أي التقديرات الذاتية لخطورة   الشدة المدركة :على أربعة عوامل، وهييعتمد أنفسهم البشر لحماية  يسع

أي   ، وفعالية السلوك الوقائي الموصي بهبضرر ماأي التقديرات الذاتية لفرصة الإصابة   ، والضعف المدركما

أي الاعتقاد بأن  ، والكفاءة الذاتية المتصورةالضررالاعتقاد بأن السلوكات الوقائية الموجودة فعالة في الحد من 

 .(Bockarjova & Steg, 2014). المرء يمكن أن يأخذ بنجاح السلوكات الوقائية
 

 :Protective Frame Theoryنظرية الإطار الوقائي 

لتوفير الأساس لنظرية الإطار الوقائي  أنواع الإطارات الوقائية الأربعة أحدمان تستخدم هذه الدراسة إطار الأ 

أن المشاهدين يحبون مشاهدة المحتوى العنيف  إلىتشير نظرية الإطار الوقائي حيث  ،النظري لهذه الدراسة

لأنهم يعتبرون أنفسهم في مأمن من الخطر، حيث تعمل شاشة السينما  ؛والبشع وغير السار كمصدر للترفيه

نظرية "الإطار الوقائي" لعلم النفس الإكلينيكي الإجابة عن  وتحاول ،المعروضكدرع واقٍ بينهم وبين المحتوى 

أن المشاعر السلبية توفر بعض وتقترح النظرية  ؟ع الناس بالمحتوى العنيف لأفلام الرعبلماذا يستمت :السؤال

 &Andradeمستوى ممتع  إلىوالتأمل( التي تثري التجربة الكلية للمشاهد  بالإنجازالفوائد )التمكين والشعور 

Cohen, 2007)). 

 The Safety( إطار منطقة الأمان1)فيتتمثل  ،( (Apter, 1992, 2001ثلاثة إطارات وقائية Apterويصف 

Zone Frame: الشعور بالأمان من خلال تصور أنه في الواقع لا يوجد مصدر تهديد أو  يجلب إطار منطقة الأمان

المهارات إطار الثقة شعورًا بالأمان من خلال الثقة في  جلب: يThe Confidence Frame ( إطار الثقة2مخاطرة؛ )
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ويعني الآثار التي تحدث للمستخدم بعد تعرضه للوسيلة، فإذا كانت الدوافع )قبل  ،)الاستخدامات والإشباعات(

شباعات تتعلق إ شباعات اجتماعية وتوجيهية، و إ  إلىتحدث بعده، ويقسمها الباحثون  شباعاتالاستخدام( فإن الإ 

 . (Lawrence & Palmgreen,2013) شباعات تتعلق بمضمون رسائل اتصالية محددةإ باستخدام وسيلة معينة و 
 

   :Protection motivation Theory (PMT) نظرية دافع الحماية

لشرح  Protection motivation theory (PMT) الحمايةنظرية دافع  1975 عام Rogers روجرز قدم

هذه النظرية إطارا لفهم الخوف وطرق محاولة الناس حماية أنفسهم  سلوكات الوقاية من المخاطر، حيث توفر

 السلوكاتمشاركة في للوتفترض نظرية دافع الحماية أن قرار الأفراد ، ((Norman, et al, 2015 من التهديدات

الوقائية من المخاطر يتم على أساس دافعهم لحماية أنفسهم من التهديدات، وتقترح نظرية دافع الحماية أن 

شيء أي التقديرات الذاتية لخطورة   الشدة المدركة :على أربعة عوامل، وهييعتمد أنفسهم البشر لحماية  يسع

أي   ، وفعالية السلوك الوقائي الموصي بهبضرر ماأي التقديرات الذاتية لفرصة الإصابة   ، والضعف المدركما

أي الاعتقاد بأن  ، والكفاءة الذاتية المتصورةالضررالاعتقاد بأن السلوكات الوقائية الموجودة فعالة في الحد من 

 .(Bockarjova & Steg, 2014). المرء يمكن أن يأخذ بنجاح السلوكات الوقائية
 

 :Protective Frame Theoryنظرية الإطار الوقائي 

لتوفير الأساس لنظرية الإطار الوقائي  أنواع الإطارات الوقائية الأربعة أحدمان تستخدم هذه الدراسة إطار الأ 

أن المشاهدين يحبون مشاهدة المحتوى العنيف  إلىتشير نظرية الإطار الوقائي حيث  ،النظري لهذه الدراسة

لأنهم يعتبرون أنفسهم في مأمن من الخطر، حيث تعمل شاشة السينما  ؛والبشع وغير السار كمصدر للترفيه

نظرية "الإطار الوقائي" لعلم النفس الإكلينيكي الإجابة عن  وتحاول ،المعروضكدرع واقٍ بينهم وبين المحتوى 

أن المشاعر السلبية توفر بعض وتقترح النظرية  ؟ع الناس بالمحتوى العنيف لأفلام الرعبلماذا يستمت :السؤال

 &Andradeمستوى ممتع  إلىوالتأمل( التي تثري التجربة الكلية للمشاهد  بالإنجازالفوائد )التمكين والشعور 

Cohen, 2007)). 

 The Safety( إطار منطقة الأمان1)فيتتمثل  ،( (Apter, 1992, 2001ثلاثة إطارات وقائية Apterويصف 

Zone Frame: الشعور بالأمان من خلال تصور أنه في الواقع لا يوجد مصدر تهديد أو  يجلب إطار منطقة الأمان

المهارات إطار الثقة شعورًا بالأمان من خلال الثقة في  جلب: يThe Confidence Frame ( إطار الثقة2مخاطرة؛ )
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: يوفر The Detachment Frame ( إطار الانفصال3والاعتماد على المعدات؛ ) ،الآخرينومهارات  ،الخاصة بالفرد

إطار الانفصال الشعور بالأمان من خلال حقيقة أن الفرد هو مجرد مراقب للتهديد أو الموقف المحفوف بالمخاطر 

 ولا يشارك بشكل مباشر في حالة مشاهدة البرامج التلفزيونية.

مفهوم الإطار الوقائي الذي ينص على أن التهديد يتحول  2007وآخرون في عام  Fokkingaوقد قدم 

طار لإ شاهد الموقف المخيف على أنه يمكن التحكم فيه بسبب اشاهد، ويختبر المُ إثارة مما يوفر المتعة للمُ  إلى

 Confidenceقةثلاثة أنواع أساسية، بما في ذلك "إطار الث إلىأو الدرع الواقي حيث صنف الإطار الوقائي 

Frame  الذي يتعامل مع مفهوم أن الشخص الذي يشعر بالخطر واثق من مهارته التي تم تعيينها للتغلب على "

" الذي يظُهر الشخص الذي يواجه حالة تهديد ويبقيه في  Safety Zone Frame الخطر ؛ "إطار منطقة الأمان

" الذي يعكس بقاء الشخص  Detachment Frame المستوى آمن بعيدًا عن الخطر المتوقع ؛ و "إطار الانفص

منفصلاً عن التهديد ؛ يراقب التجربة الخطرة ولكنه يسعى للخروج بها من المتعة لأنه لا يوجد تفاعل بينه وخطر 

 (Andrade& Cohen, 2007)  يمكن أن يضر بالمراقب.

ة أنواع من الإطار الوقائي وآخرون مفهوم الإطار الوقائي ليشمل أربع Fokkingaطور  2013عام  فيو 

-The Safety)ب( إطار منطقة الأمان  ،The Detachment Frameوليس ثلاثة فقط ليشمل: )أ( إطار الانفصال 

Zone Frame( ، إطار التحكم )جThe Control Frameد( إطار المنظور( ، The Perspective Frame .

(Fokkinga& Desmet, 2013) 

 

 الإطارات الوقائية الأربعة( أنواع 1ويوضح شكل )

 
    أأننووااعع  االإلإططااررااتت  االلووققاائئييةة  االألأررببععةة((  11االلششككلل  ))

Source: Fokkinga, S. F., & Desmet, P. M. A. (2013). Darker shades of joy: The role of negative 

emotion in rich product experiences. Design Issues, 28(4), 42-56 

 
 

وهذه الطريقة لا يواجه  ،السلبيةالحوافز تم إنشاء إطار الانفصال بواسطة تغيير منبهات وقد 

يمكن للمستخدمين التفاعل  حقيقي،المستخدمون سوى تمثيل لها، على سبيل المثال بدلاً من التفاعل مع أسد 

المشاعر السلبية في حدوث هذا الإطار هو أمر شائع في تجربة ، و أو قصة أو تسجيل صوتي فيلم،أو  رسم،مع 

الحوافز تم إنشاء إطار منطقة الأمان بواسطة إبعاد المستخدمين جسدياً عن في حين ، الفن ووسائل الترفيه

، لايزال إطار الانفصالعلى عكس إطار   لذلك هم بالمعنى الحرفي أو المجازي في المنطقة الآمنة السلبية،

حاجز  وضعهذا الإطار عن طريق  إنشاءيمكن ، و ز السلبي الفعليفاعل مع الحافالتمنطقة الأمان يتيح للمستخدم 

، شاشة  سياج يمنع الناس من السقوط من فوق سطح منزل المثال،بين المستخدم والمحفز السلبي على سبيل 

إنشاء إطار التحكم عن طريق زيادة مقدار تحكم  بينما تم، نسان بالضررسينما أو تليفزيون كحاجز يمنع إصابة الإ 

، قدرات التي يمتلكها المستخدم بالفعلالهارات و الم وذلك من خلال ،المستخدم في التفاعل مع الحافز السلبي

يكون المستخدم سريعًا أو قوياً بما يكفي  المثال،يمكن أن يرتبط هذا التحكم بـالمهارات الجسدية على سبيل و 

يكون المستخدم ذكيًا أو مطلعًا أو  المثال،تعامل مع المنبهات السلبية والقدرات العقلية على سبيل لـتجنب أو ال

يمكن إنشاء إطار المنظور بواسطة توفير منظور وأخيراً ، مبدعًا بما يكفي لتجنب أو التعامل مع الحافز السلبي(

 المثالعلى سبيل   ،السلبي بـفضائل محددة لحافزربط اثل م السلبيللحافز )انطباع/ مشهد( حول الآثار الأوسع 

 شجاعة. باليرتبط  ولكنهإثارة الخوف( يؤدى إلى الاقتراب من الأسد )

 الرعب:ثانيًا: السينما وأفلام 

 ،وحجم اللقطة ،والممثل ها،وزوايافحركة الكاميرا  لغة السينما،قاعدة تعد تقنيات السينما  :السينما لغة

كل هذه التقنيات هي في الوقت نفسه عناصر لغوية في  ،واستخدام الصوت والشكل ،والتتابع المونتاجى

 (.2016)تامر،  الوسيط التعبيري الذي ندعوه فيلمًا 

يدفع الناس في بعض الأحيان أموالًا من أجل الجلوس في قاعة سينما مظلمة )أو في حجرتهم مع قد 

لماذا يشاهد الناس  بذلك؟الذي يدفع أي شخص للقيام  ومخيفة؛ فمامرعبة  تجربةإطفاء الأنوار( كي يعيشوا 

 :فئتين إلىأفلام الرعب؟ ما الفائدة التي سيجنونها من مشاهدة تلك الأفلام؟ ينقسم هذا النوع السينمائي 

 ،مخلوقات تخرج عن القوانين الطبيعةللطبيعة الرعب الخارق  يتضمن. الواقعيوالرعب  ،الخارق للطبيعة الرعب

الأشباح أو الموتى الأحياء أو الكائنات الهجينة )التي تجمع بين سمات الإنسان والحيوان(. أما الرعب الواقعي  :مثل

الشيء الذي و  ؛طبيعيةال عناصرعلى الأهوال التي تتسبب فيها  ،عوضًا عن ذلك ،ويركز ذلك،من  أيفلا يتضمن 

 ،ة الرعب في المقام الأول كرد فعل من المشاهدينيجمع أفلام الرعب في مجموعة واحدة هو تركيزها على استثار 

تتنوع و بل تتفنن في استثارتها،  عرضية،فلا تستثير أفلام الرعب استجابات الرعب من المشاهدين بطرق 

التقزز )أو  :وهي ،استجابات الرعب تنوعًا كبيراً في طبيعتها، لكنها تشمل نوعين بارزين من المشاعر السلبية

)بمعنى  Phryke وكلمة "الرعب" مشتقة من الكلمة اليونانية (.2017، وليفين)كوكس  ف.الاشمئزاز( والخو 
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وهذه الطريقة لا يواجه  ،السلبيةالحوافز تم إنشاء إطار الانفصال بواسطة تغيير منبهات وقد 

يمكن للمستخدمين التفاعل  حقيقي،المستخدمون سوى تمثيل لها، على سبيل المثال بدلاً من التفاعل مع أسد 

المشاعر السلبية في حدوث هذا الإطار هو أمر شائع في تجربة ، و أو قصة أو تسجيل صوتي فيلم،أو  رسم،مع 

الحوافز تم إنشاء إطار منطقة الأمان بواسطة إبعاد المستخدمين جسدياً عن في حين ، الفن ووسائل الترفيه

، لايزال إطار الانفصالعلى عكس إطار   لذلك هم بالمعنى الحرفي أو المجازي في المنطقة الآمنة السلبية،

حاجز  وضعهذا الإطار عن طريق  إنشاءيمكن ، و ز السلبي الفعليفاعل مع الحافالتمنطقة الأمان يتيح للمستخدم 

، شاشة  سياج يمنع الناس من السقوط من فوق سطح منزل المثال،بين المستخدم والمحفز السلبي على سبيل 

إنشاء إطار التحكم عن طريق زيادة مقدار تحكم  بينما تم، نسان بالضررسينما أو تليفزيون كحاجز يمنع إصابة الإ 

، قدرات التي يمتلكها المستخدم بالفعلالهارات و الم وذلك من خلال ،المستخدم في التفاعل مع الحافز السلبي

يكون المستخدم سريعًا أو قوياً بما يكفي  المثال،يمكن أن يرتبط هذا التحكم بـالمهارات الجسدية على سبيل و 

يكون المستخدم ذكيًا أو مطلعًا أو  المثال،تعامل مع المنبهات السلبية والقدرات العقلية على سبيل لـتجنب أو ال

يمكن إنشاء إطار المنظور بواسطة توفير منظور وأخيراً ، مبدعًا بما يكفي لتجنب أو التعامل مع الحافز السلبي(

 المثالعلى سبيل   ،السلبي بـفضائل محددة لحافزربط اثل م السلبيللحافز )انطباع/ مشهد( حول الآثار الأوسع 

 شجاعة. باليرتبط  ولكنهإثارة الخوف( يؤدى إلى الاقتراب من الأسد )

 الرعب:ثانيًا: السينما وأفلام 

 ،وحجم اللقطة ،والممثل ها،وزوايافحركة الكاميرا  لغة السينما،قاعدة تعد تقنيات السينما  :السينما لغة

كل هذه التقنيات هي في الوقت نفسه عناصر لغوية في  ،واستخدام الصوت والشكل ،والتتابع المونتاجى

 (.2016)تامر،  الوسيط التعبيري الذي ندعوه فيلمًا 

يدفع الناس في بعض الأحيان أموالًا من أجل الجلوس في قاعة سينما مظلمة )أو في حجرتهم مع قد 

لماذا يشاهد الناس  بذلك؟الذي يدفع أي شخص للقيام  ومخيفة؛ فمامرعبة  تجربةإطفاء الأنوار( كي يعيشوا 

 :فئتين إلىأفلام الرعب؟ ما الفائدة التي سيجنونها من مشاهدة تلك الأفلام؟ ينقسم هذا النوع السينمائي 

 ،مخلوقات تخرج عن القوانين الطبيعةللطبيعة الرعب الخارق  يتضمن. الواقعيوالرعب  ،الخارق للطبيعة الرعب

الأشباح أو الموتى الأحياء أو الكائنات الهجينة )التي تجمع بين سمات الإنسان والحيوان(. أما الرعب الواقعي  :مثل

الشيء الذي و  ؛طبيعيةال عناصرعلى الأهوال التي تتسبب فيها  ،عوضًا عن ذلك ،ويركز ذلك،من  أيفلا يتضمن 

 ،ة الرعب في المقام الأول كرد فعل من المشاهدينيجمع أفلام الرعب في مجموعة واحدة هو تركيزها على استثار 

تتنوع و بل تتفنن في استثارتها،  عرضية،فلا تستثير أفلام الرعب استجابات الرعب من المشاهدين بطرق 

التقزز )أو  :وهي ،استجابات الرعب تنوعًا كبيراً في طبيعتها، لكنها تشمل نوعين بارزين من المشاعر السلبية

)بمعنى  Phryke وكلمة "الرعب" مشتقة من الكلمة اليونانية (.2017، وليفين)كوكس  ف.الاشمئزاز( والخو 
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. ((Martin, 2019"( وتصف المظاهر الجسدية للرعشة والارتجاف والانزعاج  Shudderقشعريرة  / "ارتجاف

 ,Prohászkováويعُرَّف الرعب بأنه "نوع من الأدب الشعبي يركز على إثارة مشاعر الرهبة والخوف والتوتر 

2012)). 

مستذئب  و ،Vampireمصاص دماء  :مثل ،وإحدى سمات الرعب بعض الشخصيات النموذجية 

Werewolf ، زومبي وZombie ، وحش وMonster ، عالم مجنون وMad Scientist )شيطان )عفريت ،Demon ،

  .Bad Childطفل سيئ و ، Psychopathمختل عقليا و ، Serial Killerالقاتل المتسلسل و ، Ghostشبح و 

ويتضمن الرعب دائماً عنصًرا من الشر، يتم توجيهه عبر إنسان أو مخلوق أو قوة خارقة للطبيعة، والتي 

وهزيمتها  مواجهتهاتسبب الاضطراب وعدم الاستقرار والتي يجب و لديها القدرة على تغيير الأحداث 

Kjeldgaard,2016))،  فهي طبيعية مثل .خارقة للطبيعة )شبحية، طيفية(إذا لم تكن هذه القوة بشرية أو: 

الأسماك، و النحل، و الجرذان، و الخفافيش، و الكلاب، و الطيور، و  القرش،أسماك و  النمل،و  القرود،و النباتات، 

الصراصير، كما تم توظيف الديناصورات لخلق حالة من الفوضى و الثعابين، و العناكب، و التماسيح، و ديدان، الو 

 ..(Martin, 2019)وعدم الاستقرار في أفلام الرعب 

، الذي ظهر في القرن Gothic Literatureالقوطي يمكن اشتقاق بدايات نوع أدب الرعب من الأدب و 

ومع ذلك، فإن بداية الرعب مرتبطة بأعمال المؤلفين الإنجليز، الذين اتبعوا وطوروا التقليد القوطي.  ،الثامن عشر

، إلخ(، Vampire ، مصاص الدماءMonster لقد ابتكروا شخصيات أصبحت نماذج أصلية لنوع الرعب )الوحش

يعُتبر نوع الرعب "قمة مثلث الخيال وة، استنادًا إلى التقاليد التاريخية والظهور المتكرر للعناصر الخارقة للطبيع

 والخيال العلمي Fantasyجنباً إلى جنب مع الفانتازيا  Apex of the Popular Fantasy Triangle الشعبي

Science Fiction Prohászková, 2012)). 

جزء لا يتجزأ و  ،أقدم وأقوى عاطفةوهي  ،الخوفو بقى إثارة الخوف والهلع إحدى أهداف فيلم الرعب تو 

 تفسيرها، بشرمن الظواهر المجهولة والغامضة التي لا يستطيع العادة منذ بداية الزمن، وكان الخوف  البشرمن 

 ،خارقة للطبيعة وقوة لا تقهر بشريةشخصية بشرية أو غير إلى ظاهرة غير قابلة للتفسير  حدوث أيوا لقد نسب

م إنشاء نطاق واسع من الشخصيات النموذجية، مثل الآلهة وبما أن الخيال البشري لا يعرف حدودًا، فقد ت

 . والوحوشوالأشرار،  والأشباح والأرواح ،والشياطين

وهو زاحف   Godzillaربما يكون وحش الأفلام الأكثر شهرة منذ الخمسينيات فصاعدًا هو جودزيلا، و 

بدءًا من ظهوره لأول مرة عام  في اليابان عملاق يلعب دور البطولة في عشرات الأفلام من استوديوهات توهو

وعمل بمثابة إدانة للهجوم الذري  ،الإشعاع الذي خلفته التجارب النووية نتيجةجودزيلا إلى الحياة  حيث ظهر، 1954

إذا واصلنا إجراء التجارب النووية، فمن  ورسالة واضحة إلى أنه  ،1945الأمريكي على هيروشيما ونجازاكي عام 

 
 

 &Murrayكنتيجة وحشية لتدمير البشرية للبيئة ن يظهر غودزيلا آخر في مكان ما في العالم مرة أخرىالمحتمل أ 

Heumann, 2016)). 

لا تزال والتي  ،لا يمكن التغلب عليها بالانتشار قوةبدأت القصص والأساطير التي تصف وهكذا 

الخيال العلمي تتمثل في  الخوف والخيالتعتمد ثلاثة أنواع على حيث  ،مستخدمة في الأدب وفروع الفن الأخرى

Science Fiction  والفانتازياFantasy والرعب Horrorوالتي تشكل معًا ما يسمى بالمثلث الرائع ، Fantastic 

Triangle ،وهذا هو سبب تداخلهم في كثير من الأحيان Prohászková, 2012)). 

 وقائية تعمل بمثابة "ذكاء البقاء آلية Ancestral survival intelligence ويعُد الخوف ذكاء بقاء الأجداد

Survival Intelligence  في الدماغ "Brain،  والعقلMindوالجسم ، Body لها وظيفة تطورية قوية ومتميزة .

ذاتية أو شعور غالبًا ما يتم معادلة الخوف بتجربة و الحادة للسلامة الجسدية والنفسية.  كاستجابة للتهديدات

عد الفرد لمواجهة تحديات البقاء على قيد الحياة من خلال فإن الخوف ظاهرة معقدة تُ  ذلك،ومع  .والفزع بالرهبة

جنب مع السلوك  إلىوظائف القلب والأوعية الدموية والهيكل العظمي والغدد الصماء جنبًا و التكيف التلقائي 

هو  سلسلة من التغييرات لها هدف واحد التي تشُكلوالذاكرة  ،بما في ذلك الانتباه ،الفعلي والعمليات النفسية

 .((Nummenmaa, 2021من أجل تجنب الخطر في المقام الأول الفرد تجنيد 

لطبيعة الخوف ومسبباته تاريخ طويل في ، و أحد الأغراض الرئيسة لفيلم الرعب هو إثارة الخوفونجد 

فالخوف يحفزنا على الهروب بسرعة كبيرة من التهديدات المحتملة للبقاء على قيد الحياة، كما أن  ،علم النفس

لأنه يمكن تكييفه ودراسته وملاحظته  ؛الخوف هو أكثر المشاعر التي تمت دراستها على نطاق واسع في العلم

تتكون استجابة ، و ((Martin, 2019بسهولة في الكائنات غير البشرية من خلال علم النفس وعلم الأعصاب 

تغيير في السلوك والحالة  إلىؤدي في النهاية تالخوف من سلسلة بيولوجية عصبية وفسيولوجية معقدة 

بتقييم  وهي تعمل باستمرار ،تعمل دائرة الخوف في الدماغ على نطاقات زمنية متعددةحيث  للفرد،النفسية 

تساعد الناس على إدراك الخطر  الدماغ،وهي منطقة في  اليمنى،ونجد أن اللوزة ، شدة التهديدات المختلفة

تظهر الأبحاث أن اللوزة اليمنى تستجيب كما أن اللوزة تقوم بربط أي محتوى عاطفي بذاكرتنا، و والشعور بالخوف. 

تفسر هذه النتائج سبب استخدام  والأشياء، وقدبشكل أقوى لصور الحيوانات الخطرة أكثر من صور الأشخاص 

كما يتضح من  ،لترويع الناس ؛والعناكب ،وأسماك القرش ،الثعابين :مثل ،للوحوشصانعي بعض أفلام الرعب 

 .((Mormann, 2011 (2شكل )
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  ااسستتخخدداامم  أأففلالامم  االلررععبب  االلححييووااننااتت  ووااللححشرشرااتت  لإلإثثااررةة  االلررععبب  ووااللخخووفف  للددىى  االملمششااههدديينن  ((22ششككلل  ))

Source: John Petkovic(2018). Killer frogs and the crazy rise of animal rebellion eco-horror movies 

https://www.cleveland.com/entertainment/2018/03/killer_frogs_and_the_crazy_ris.html 

من خلال مشاعر الخوف، و مسؤولة عن  اللوزة الدماغية جد الباحثون أن الخوف ينشأ دون وعي وأنقد و و 

علاج الاضطرابات النفسية البشرية تمكن العلماء من  فهم كيفية تطور الخوف لدى الأفراد

 .واضطراب ما بعد الصدمة والرهاب ،القلق مثل

محتمل، اللوزة الدماغية لتحديد خطر  إلىتي تنتقل بعد ذلك في البداية، يتلقى المهاد أولًا المنبهات البصرية ال

القشرة البصرية التي تعُالج لإيجاد احتمالية تشكيل المنبه تهديدًا  إلىالمهاد البصري بدوره المعلومات  ينقل

دل اللوزة الدماغية وتتقلص العضلات، وتبدأ زيادة مع إلى. إذا كان الأمر كذلك، تنُقل هذه المعلومات محتملا

 .((Phillips, et al, 1998ضربات القلب وضغط الدم 

 الحصين أمام المخ تقع داخل الفص الصدغي من الدماغ هي جزء من اللوزة أو اللوزة العصبية أو اللوزة الدماغية

اللوزة تشكل  ويقوم بدور أساس في التعلم والذاكرة( حيث  ،والحصين جزء معقد من الدماغ ،أو قرن آمون )

عن استجاباتنا  والجهاز الحوفي  جزء من الدماغ المسؤول  ، Limbic systemالجهاز الحوفي الدماغية جزءا من

والاستجابة  ،والتكاثر ،التغذية :مثل ،السلوكية والعاطفية، خاصة تلك المتعلقة بالسلوكات التي نحتاجها للبقاء

والاستجابات  ،والمدارك الحسية ،، وتشارك في إدراك العواطفللقتال أو الهروب، أو ما يسمى بعملية الكر والفر

وهي تراقب باستمرار ورود أي إشارات خطر من حواس الإنسان  وتقييمها. والقلق بالخوف السلوكية المرتبطة

استجابة المخ للخوف من خلال تقييم استجابة مناطق الدماغ للخوف  (3)، ويوضح شكل عدّ نظام إنذار تُ و 

)ب( الخبرات  ،)أ( أساس المخ للخوف  أتي:كما ي ،دراسة وظيفية للتصوير بالرنين المغناطيسي 363 باستمرار عبر

الجسدية أثناء الخوف والحالات ذات الصلة؛ حيث يظهر التلوين الكثافة النسبية من الأحاسيس الجسدية الصافية 

لخوف أثناء مشاهدة فيلم رعب؛ كل نقطة )ج( رسم توضيحي لـتضييق التركيز المتعمد أثناء ا .خلال كل حالة شعور

 
 

خلال المواقف المحايدة أو الأقل خوفًا يتم توزيع حركات عيون المشاهدين على  .ثل موقف التحديق لفرد واحدتم

 .(Nummenmaa, 2021)نطاق واسع، بينما يتم التقاط الصدمات الشديدة انتباه الجميع إلى موقع التهديد. 

 
  ااسستتججااببةة  االملمخخ  للللخخووفف    ((33))ششككلل  

Source: Nummenmaa, L. (2021). Psychology and neurobiology of horror movies. Samsung Electronics Nordic AB Turku 

PET Centre, Turku, Finland 

فيلم الرعب هو النوع الخيالي الوحيد، الذي تم إنشاؤه خصيصًا لإثارة الخوف باستمرار ن إف ،هكذاو 

 والشلل، ،، وإغلاق العينين، والذهولالارتجاف إلىيؤدي فيلم الرعب  فقد .وليس بشكل عرضي ،متعمد وبشكل

   .((Harris, et al ,2000الأعراض معدل ضربات القلب وغيرها من  وزيادة، والصراخ والانسحاب، بالذعر،والشعور 

  :الرعب البيئي وانتقام الطبيعةأفلام  ثالثُا:

هذه الأحداث  وقد وجدت ،أثارت مشاعر الخوف والهلع والرعبأحداث مروعة  حاليًايشهد الكوكب 

وقد أدت من خلال الأدب والسينما وغيرها من أشكال الفن والخطاب الشعبي؛ عالم الخيال طريقها في 

 حدثه البشرأ ا وم ،من المشكلات البيئية الكارثيةتغير المناخ والانقراض وغيرها  :مثل ،المشكلات البيئية العالمية

لى إ القرن العشرين والحادي والعشرين خلال ،وجه الخصوص الأرض علىوكوكب  ،من انتهاكات ضد الطبيعة

  البيئي.وهو ما ظهر من خلال ظهور أفلام الرعب  ،المزيد من مشاعر الخوف والرعب

 

يطلق على النصوص الأدبية والسينمائية كشكل أدبي وسينمائي  Eco-horrorالبيئي كان الرعب فقد 

فطالما كانت  (،(Simpson, 2010الطبيعة على البشر كعقاب على اضطراب البيئة  على هجومالتي تلقى الضوء 

ويطلق العنان  ،فيطلق السموم القاتلة ،البشرية مفتونة بتدمير الأرض، وينقر الإنسان على قلب أمنا الأرض

 .Nature vs مقابل البشر )الطبيعةصريحة  اتمما يدفع الطبيعة للثورة ضد البشر في إشار  ؛للحيوانات الغاضبة

Humans الموت للبشر / Death to Humans).  
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عنصر من عناصر  نوع فرعي من أفلام الرعب التي تتميز بالقوى الطبيعية عادة في شكلفالرعب البيئي 

 ةوالتي تشكل تهديدًا على الشخصيات البشري البشر،حيوانات أو نباتات تم تغييرها أو غضبها من قبل الطبيعة أو 

Wallin & Sandlin, 2022)) ،رعب الحيوانات  :منها ،وتتعدد أنواع أفلام الرعب البيئيAnimal Horror ورعب ،

جميعها تحت الأجنحة  وتقع ،Revenge of Nature Horror، ورعب انتقام الطبيعة Body Horrorالجسم 

 .(Bicakci ,2022 ) البيئيالسوداء للرعب 

 إلى ثلاثة اتجاهات أساسية يمكننا تقسيمهاإذا نظرنا إلى العدد الهائل من أفلام رعب الحيوانات وانتقام الطبيعة، 

(Stiglegger,2012): 

 .ا. تبدو الحيوانات وحشية على الرغم من أنها ليست متحورة أو لم يتم تغييرها وراثيً 1 

 .طفرات في عالم الحيوانلى إعلى الحيوانات البشر يجريها  التجارب التي ىتؤُد. 2 

 .بشرهاجمة اللم. تتجمع الحيوانات في أسراب 3

العودة إلينا؟ الحيوانات كوكلاء لانتقام الطبيعة  ماذا لو كانت الطبيعة تحاول"   Fuchs يوضحوفى هذا الصدد 

يتبع هذا  موضحًا كيف، فلام "الطبيعة تنتقم" في أواخر القرن العشرينلأ حيث يرسم خريطة ، " في سينما الرعب

يتتبع خمسة أنواع من حيث النوع من سينما الرعب الحيواني قوالب سردية معقدة ذات رسائل بيئية مختلفة. 

  :الحكايات

  .يغامر البشر بالدخول إلى "الطبيعة"، حيث يواجهون حيوانات برية (1)

  .والبشرمواجهة شرسة بين الحيوانات  (2)

أفلام الرعب البيئية الصريحة التي تستخدم الحيوانات كأدوات للطبيعة لاستعادة النظام والتوازن الطبيعي  (3)

  .على الكوكب، مما يعفي البشرية من المساءلة البيئية

  .أفلام عن الطفرات الجينية الناتجة عن أفعال الإنسان والتي تسلط الضوء على تشابك الطبيعة والثقافة (4)

( أفلام نهاية العالم الحيوانية التي تتصور عصراً وشيكًا لما بعد الإنسان يعاني من بقايا الأفعال البشرية. 5)

(Fuchs,2018) 

 

 Theالطيورفي فيلم  Alfred Hitchcockهيتشكوك  قدمه ألفريد الطبيعة ماانتقام  ولعل أشهر أفلام

Birds (1963)    وما قدمه استيفن سبيلبرغSteven Spielberg  في الفك المفترس  Jaws (1975)  حيث تثور 

هم ف البشر في خطأ النسيان وعندما يقعلبشر ا من جانبالطبيعة غير البشرية كتذكير بالتهديد الذي تتعرض له 

  .((Rust& Soles, 2014 شركاء الكوكب  إلىدون النظر  يحكمون الكوكب بسيادة كاملةفقط 
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ورهاب البيئة  ،Gothic( مع مفاهيم القوطية والأفلام، ......ويرتبط الرعب البيئي عبر وسائل الإعلام )الأدب 

 
 

Ecophobia، والوكالة Agency مصدر تهديد البشر ببعض أفلام  (1)ويوضح جدول  .من المفاهيم وغيرها

 .انتقام الطبيعة

 

  االلططببييععةة    ااننتتققااممممصصددرر  تتههددييدد  االلببشرشر  ببببععضض  أأففلالامم    ((11))ججددوولل  

مصدر تهديد 

 البشر

 الفيلم

 The Day of the Triffids (1963) يوم النباتات المفترسة النباتات

 The Thing from Another World (1951) الشيء من عالم آخر النباتات

 The Woman Eater (1958) المرأة الآكلة النباتات

 Little Shop of Horrors (1986) متجر الرعب الصغير النباتات

 Little Shop of Horrors (2022) متجر الرعب الصغير النباتات

 Godzilla vs. Biollante(1989) غودزيلا ضد بيلانت النباتات

 Tree(2000)الأشجار النباتات

  The Happening (2008) الحدث النباتات

   Attack of the Killer Tomatoes (1978) هجوم الطماطم القاتلة النباتات

 ! Killer Tomatoes Strike Back (1991) الطماطم القاتلة تضرب من جديد النباتات

  Killer Tomatoes Eat France (1992) الطماطم القاتلة تأكل فرنسا النباتات

 Long Weekend (1978)عطلة نهاية الأسبوع الطويلة  الحيوانات

  Slugs (1988) الرخويات الرخويات

  Slither (2006) زلق طفيليات

  Growth (2010) نمو طفيليات

 Attack of the Giant Leeches(1959)  هجوم العلق العملاق الديدان

 Blood Beach (1982)شاطئ الدم  الديدان

المفصليات 

 )العناكب(

  Arachnophobia (1990) رهاب العناكب

  Ticks (1993)القراد المفصليات )القراد(

المفصليات 

 )العناكب(

  Eight Legged Freaks (2002)ثمانية أرجل وذو غرباء الأطوار  

المفصليات 

 )العناكب(

  Big Ass Spider (2013) عنكبوت ضخم

  The Bay (2012) الخليج القشريات 
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 The Birds (1963الطيور) الطيور

  The Birds II: Land's End (1994) : نهاية الأرض2الطيور  الطيور

   Birdemic: Shock and Terror(2010) الصدمة والرعب : Birdemic الطيور

  Deep Blue Sea (1999) البحر الأزرق العميق أسماك القرش

  Jaws (1975) الفك المفترس أسماك القرش

 3Headed Shark Attack(2015)الرؤوس هجوم القرش ثلاثي »فيلم  أسماك القرش

 Piranha (1978)البيرانا  أسماك )البيرانا(

 Piranha II: The Spawning (1982) البيرانا ()البيراناأسماك 

 3D Piranha 3D (2010)البيرانا  ()البيراناأسماك 

 3DD Piranha 3DD (2012)البيرانا  ()البيراناأسماك 

  Piranha (1995) البيرانا ()البيراناأسماك 

 Piranha Sharks (2016)البيرانا قروش بحجم  ()البيراناأسماك 

  Aquarium of the Dead (2021) حوض أسماك الموتى (البيرانا)أسماك 

 Them (1954م )هُ  النمل(الحشرات )

 Empire of the Ants (1977) (1977إمبراطورية النمل ) الحشرات )النمل(

 Deadly Invasion: The Killer Bee Nightmareالقاتل الغزو القاتل: كابوس النحل  الحشرات )النحل(

(1995) 

 Killer Bees (2002)نحل فتاك  الحشرات )النحل(

 Mimic (1997)محاكاة  الحشرات )الصراصير(

 Locusts: The 8th Plague(2005)الجراد: الطاعون الثامن  الحشرات )الجراد(

 Stung (2015)ملدوغ  ()الدبابيرالحشرات 

 Bats (1999)الخفافيش  الثدييات )الخفافيش(

 Night of the Lepus (1972) ليلة ليبوس رانب(الثدييات )الأ 

 Black Sheep (2006)سود أ خروف  الثدييات )الخرفان(

  Octopus(2000)الأخطبوط  الأخطبوطات

 Killer Crocodile (1989)التمساح القاتل  ()التماسيح الزواحف

 Lake Placid (1999) بحيرة بلاسيد ) التماسيح (الزواحف

 Lake Placid 2 (2007) 2بحيرة بلاسيد ) التماسيح (الزواحف

 Lake Placid 3 (2010) 3بحيرة بلاسيد ) التماسيح (الزواحف

 Lake Placid: The Final Chapter (2012) الأخير بلاسيد: الفصلبحيرة  ) التماسيح (الزواحف

  Crawl (2019)زحف  ) التماسيح (الزواحف

 Rattlers (1976) ) الثعابين (الزواحف

 Silent Predators (1999)المفترسات الصامتة  ) الثعابين (الزواحف

 
 

 

أفلام قائمة على الرعب نتيجة زيادة معدل الكوارث البيئية التي تسبب فيها البشر بشكل  انتشرتوقد 

 ، وهي:أفلام الحقيقة فلام الرعب البيئي التي تم إنتاجها في أعقابلأ لوصف التيار الرئيس مباشر وغير مباشر 

 The (2008) الحدثوفيلم  The Last Winter (2006)والشتاء الأخير  ،An Inconvenient Truth (2006)مزعجة

Happening  وفيلم اتخذ ملجأTake Shelter (2011). 

مصطلح  Kenneth Muir Johnالباحث السينمائي جون كينيث موير الأكاديمي ذكروفي الخطاب 

ثم طورت كاثرين  ((Barron, 2003 .2002واحدة في كتابه "أفلام الرعب في السبعينات" عام  البيئي مرةالرعب 

"الرعب البيئي الأسترالي وانتقام  2010في مقالها عام بصورة أكبر  المفهوم Catherine Simpsonسيمبسون 

 أصدر مورفي 2013عام  فيو ، ( (Simpson, 2010 الحيوانات والقومية البيئية والطبيعة الجديدة" :غايا

Murphy  بية الأمريكية: الرعب في الغابات الخلفية )غير كتاب بعنوان "القوطية الريفية في الثقافة الشع

المأهولة(  والرعب في البرية" والذى قدم فيه العلاج الأكثر شمولاً للرعب البيئي في السينما والأدب وصداه مع 

ومقال  Murphyوهكذا يؤسس كتاب مورفي ، ((Murphy, 2013aالمخاوف الثقافية من نهاية العالم

 . الرعب البيئي كمجال حيوي للبحث في الدراسات الأدبية والسينمائية Simpsonسيمبسون 

كانت أفلام الرعب البيئي ترهب رواد السينما منذ أن زحف مخلوق من البحيرة السوداء لأول مرة من  لقد

منذ  أو ربما أكثر من ذلك ،   Creature from the Black Lagoon 1954وذلك بفيلم  1954مستنقعه في عام 

وهو  ،لألفريد هيتشكوك The Birds 1963قيام حشد من طيور النورس الغاضبة بتفجير محطة وقود في فيلم

فلم يكتف بعقاب الإنسان على سلوكاته  ،الفيلم الذى يعلن فيه هيتشكوك الحرب على الإنسان صراحة

وحتى اللحظة الأخيرة مستمر  نهلأ  الإنسان المتغطرسة تجاه الطبيعة بجعله فريسة للطيور، بل ويسخر من غباء

لماذا  :، وهوصراحة ولم يجُاب عنهويبقى السؤال الذى طرحه الجمهور بعد مشاهدة الفيلم  .الطبيعة انتهاك في

أنها حبكة منقوصة الحل، متعطشين لإجابات  علىمع هجوم الطيور  الجمهور تعامل ؟البشر تهاجم الطيور

، أو على الطيور ة يجريها علماءير الأرواح الشريرة، أو تجارب خط هيأن المسئول عن هياج الطيور  :مثل ،تقليدية

اعتادت أفلام  التيآخره من تلك التفسيرات  إلىموجات تحكم تبثها كائنات فضائية، أو أن البطل يحلم ... 

 هجوم البشر، هذا السؤال بتفسيريهتم ولا أحد  ،نشغل بتفسير هجوم الطيوراالجميع ف ، الغموض تقديمها

لأنهم وببساطة يفكرون من منظور  ؛وهو يعرف أنهم لن يفعلوا ،أراد هيتشكوك أن يسأله الجمهور الذىالمضاد 

والذى يطرح   Long Weekend (1978)وفيلم عطلة نهاية الأسبوع الطويلة    والهيمنة على الطبيعة، بنى البشر 

  Anacondas 4: Trail of Blood (2009) : درب الدم4 ناكونداأفاعي الأ  ) الثعابين (الزواحف

 Frogs (1972)الضفادع  البرمائيات من فصيلة

 Day of the Animals (1977)الحيوانات يوم  حيوانات متنوعة
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نغر أثناء كُ حيوانب الزوجبعد أن اصطدم  نهاية الأسبوعفي عطلة بالحيوانات والمناظر الطبيعية زوجين عبث 

، وفيلم للزوجين بعد انتهاكهما للطبيعة والحيوانات تأخذ عطلة نهاية الأسبوع الطويلة منعطفًا مدمراًو القيادة، 

الطبيعة  فيدث عندما تأخذ التجارب هي قصة تحذيرية حول ما يحو  The Quiet Earth (1985) الأرض الهادئة

، يقضي عالم بطريق الخطأ على البشرية و ،غلف الكوكبيُ  بعد التلاعب بمصدر طاقة جديد منعطفات كارثية

عالمة أحياء ماهرة تلتحق ببعثة علمية سرية  قصة والذى تناولت فيه الحبكة  Annihilation (2018)وفيلم إبادة 

وخطيرة للغاية عقب اختفاء زوجها، حيث لا تجدي قوانين الطبيعة نفعًا ولا تنقذ أرواحًا، وذلك في منطقة وقعت 

 .  فيها كارثة بيئية

 على مر السنين ليعكس مشاعرنا الحقيقية بالذنب والقلق بشأن الأذى ت أفلام الرعب البيئيتطور وهكذا 

 .((Rust& Soles, 2014ناهيك عن خوفنا من العواقب التي نمر بها بالفعل الطبيعة،الذي ارتكبناه ضد 

 

 :)العناصر / النظريات(رابعًا: جماليات أفلام الرعب البيئي 

( فالصوت (Kawin, 2012الرعب هو في الأساس وسيط قائم على الصوت العلماء أن من أكد العديد

ذلك الباب الذي يئن تحت وطأته المشاهد، وأحد أكثر الأساليب السمعية نجاحًا والأكثر شيوعًا في الرعب هو 

، والتأثير  الفزعأو  طفرة الرعب Jump Scareاستخدام الصوت العالي بعد فترة طويلة من الصمت ما يسمى بـ 

 .دام الموسيقى التصويريةالسمعي الثاني الأكثر شيوعًا في سينما الرعب هو استخ

وتشير الأبحاث إلى أن أنماط الموسيقى المختلفة يمكن أن تؤثر على الإدراك العاطفي بغض النظر عن المحتوى 

 & ,Bullerjahn للجمهور وتخلق توتراً حيث تم تصميم بعض أنواع الموسيقى بحيث تكون غير سارة،

Güldenring,1994)) 

ليس فقط من  ،أفلام الرعبفي  كبير بدور Film Language في لغة الفيلم عناصرأربعة  وقد قامت

التصوير السينمائي  تتمثل فيالتي  تطور حبكة قصة فيلم الرعبمن خلال ولكن  ،الناحية الفنية

Cinematography ، المناظر وتنسيقMise-en-Scene،  والتحريرEditing والصوت ،Audio Addley ,et al 

2015)). 

  : حيث شملتعناصر جاذبية أفلام الرعب  ((Park, 2018حين حددفي 

 تنسيق المناظر Mise-en-scène:  ما يجب أن يحدث لجعل  المشهد وكلترتيب خصائص )ويقصد به

ويعتبره أغلب النقاد الشريك الأساس لكل من المخرج  (الصورة النهائية تبدو بالشكل الذي تبدو عليه

 .(السيناريستكاتب السيناريو)و 

 تقنيات الإضاءة Lighting Techniques: .لخلق الغموض والتوتر والتشويق 

 
 

  التصوير السينمائيCinematography: (أواسعة أو و  تتبع أومنظور متعددة مثل لقطات  لقطات 

 .(لقطات ضبابيةأو من زاوية عالية  أو مقربة

  التحرير)المونتاج( تركيب الصوت والصورةEditing: ( ٍختاري حيثمتصورة جديدة  لخلق معان 

وهي مجموعات  -أفضل اللقطات من التصوير اليومي ويجمع اللقطات في مشاهد  Editor المونتير

وهي مقاطع من الفيلم مكونة من مشاهد من أوقات أو  -وتتابعات  -اللقطات المرتبطة زمانيًّا ومكانيًّا

توفير الإحساس و قصد تحريك الجمهور ب - مةمواقع مختلفة لكنها تشترك في نفس الفكرة العا

  .بالاستمرارية(

 تأثير كوليشوف Kuleshov Effect يمكن أن ؛ حيث )وهو أسلوب التحرير الذي يتلاعب بالمكان والزمان

  .تعبر نفس اللقطات عن معنى مختلف اعتمادًا على اللقطة التالية في المونتاج(

 المحيط/ الخلفية  الإطار /Setting الأكواخ :مثل ،ما يتم تعيين أفلام الرعب في أماكن معزولة )غالبًا، 

هذه المساحات المنعزلة أو المغلقة على ؛ فالمهجورة والسفن، والمنازل والصحاري، ،والغابات، والجبال

عكس المساحات المفتوحة على مصراعيها تعطي جوًا متوتراً بسبب فكرة أنه لا يمكن لأحد مساعدتك 

عدم الارتياح لأن با تضفي شعورً حد ذاتها  في Isolation عزلإن فكرة ال .في الداخل عندما تكون

اليأس لأنها توفر القليل  لى مشاعرإبالإضافة  ،المشاهدين لا يعرفون ما الذي سيخرج ويهاجم الشخصية

   .من سبل الهروب(

 التمثيل Acting: (الجمهور يتعاطف مع  ثارة الخوف وجعللإ تعبيرات الوجه ولغة الجسد  استخدام

  .الضحايا(

 الأصوات وأنماط الموسيقى Sounds and Music Patterns : يستخدم مصممو الصوت مؤثرات

والبعض  .لجمهورعند اتوتر ولإحداث  ،للتعبير عن الخوف ؛صرخات الحيوانات :مثل ،صوتية مختلفة

التنافر أولاً:  .أربع فئات رئيسةفي أفلام الرعب إلى  تثير استجابة فسيولوجية التيالموسيقى يقسم 

جهارة  ثانيًا: ديناميات ،Unnaturalness يةطبيعوغير  Dissonance الانسجام(عدم  /النشاز)

 والأصوات الهامسة Uncertaintyة ثالثاً: الريب Pitch والنبرة Speed الإزعاج( والسرعةالصوت)

Whispered Voices والصمت Silence المنعكس الفعل  رابعًا: دينامياتReflex Technique 

استجابة الجسم السريعة وغير الطوعية للمؤثرات  هوو  ،والفعل المنعكس أو رد الفعل المنعكس

  .الخارجية، التي تسُتخدم في كثير من الأحيان لحماية الجسم من الأذى الفوري أو الضرر المتوقع حدوثه

هناك ثمانية عوامل ونظريات  الرعب أنحددت أطروحة علمية بعنوان الجماليات وعلم النفس وراء أفلام  وقد

 :أتي( كما يتضح فيما ي(Park, 2018 الرعبنفسية تفسر جاذبية فيلم 
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  التصوير السينمائيCinematography: (أواسعة أو و  تتبع أومنظور متعددة مثل لقطات  لقطات 
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وهي مجموعات  -أفضل اللقطات من التصوير اليومي ويجمع اللقطات في مشاهد  Editor المونتير

وهي مقاطع من الفيلم مكونة من مشاهد من أوقات أو  -وتتابعات  -اللقطات المرتبطة زمانيًّا ومكانيًّا

توفير الإحساس و قصد تحريك الجمهور ب - مةمواقع مختلفة لكنها تشترك في نفس الفكرة العا
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 تأثير كوليشوف Kuleshov Effect يمكن أن ؛ حيث )وهو أسلوب التحرير الذي يتلاعب بالمكان والزمان

  .تعبر نفس اللقطات عن معنى مختلف اعتمادًا على اللقطة التالية في المونتاج(

 المحيط/ الخلفية  الإطار /Setting الأكواخ :مثل ،ما يتم تعيين أفلام الرعب في أماكن معزولة )غالبًا، 

هذه المساحات المنعزلة أو المغلقة على ؛ فالمهجورة والسفن، والمنازل والصحاري، ،والغابات، والجبال

عكس المساحات المفتوحة على مصراعيها تعطي جوًا متوتراً بسبب فكرة أنه لا يمكن لأحد مساعدتك 

عدم الارتياح لأن با تضفي شعورً حد ذاتها  في Isolation عزلإن فكرة ال .في الداخل عندما تكون

اليأس لأنها توفر القليل  لى مشاعرإبالإضافة  ،المشاهدين لا يعرفون ما الذي سيخرج ويهاجم الشخصية

   .من سبل الهروب(

 التمثيل Acting: (الجمهور يتعاطف مع  ثارة الخوف وجعللإ تعبيرات الوجه ولغة الجسد  استخدام

  .الضحايا(

 الأصوات وأنماط الموسيقى Sounds and Music Patterns : يستخدم مصممو الصوت مؤثرات

والبعض  .لجمهورعند اتوتر ولإحداث  ،للتعبير عن الخوف ؛صرخات الحيوانات :مثل ،صوتية مختلفة

التنافر أولاً:  .أربع فئات رئيسةفي أفلام الرعب إلى  تثير استجابة فسيولوجية التيالموسيقى يقسم 

جهارة  ثانيًا: ديناميات ،Unnaturalness يةطبيعوغير  Dissonance الانسجام(عدم  /النشاز)

 والأصوات الهامسة Uncertaintyة ثالثاً: الريب Pitch والنبرة Speed الإزعاج( والسرعةالصوت)

Whispered Voices والصمت Silence المنعكس الفعل  رابعًا: دينامياتReflex Technique 

استجابة الجسم السريعة وغير الطوعية للمؤثرات  هوو  ،والفعل المنعكس أو رد الفعل المنعكس

  .الخارجية، التي تسُتخدم في كثير من الأحيان لحماية الجسم من الأذى الفوري أو الضرر المتوقع حدوثه

هناك ثمانية عوامل ونظريات  الرعب أنحددت أطروحة علمية بعنوان الجماليات وعلم النفس وراء أفلام  وقد

 :أتي( كما يتضح فيما ي(Park, 2018 الرعبنفسية تفسر جاذبية فيلم 
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العملية التي ويقصد بها  "التنفيس Aristotleالفيلسوف اليوناني أرسطو  )قدم :Catharsis التنفيس .1

أفلام الرعب تساعد  أخرى إن مخيفة، وبعبارةمشاهدة أفلام  نتيجةإطلاق العواطف السلبية  يتم فيها

للدكتور  Excitation Transfer theoryوتعتبر نظرية نقل الإثارة  .العدوانية رهتطهير مشاع  الجمهور على

"علم  عن  مقالفي والتي ذكرها  ،( استمرارًا لعملية نظرية التنفيس1983) Dolf Zillmanدولف زيلمان 

وتقوم النظرية على أننا نستمد  " The Psychology of Scary Moviesنفس الأفلام المخيفة 

لا يوجد وقد تفسر هذه النظرية أيضًا الاستمتاع بفيلم  ،استمتاعنا بفيلم الرعب من الشعور بالتشويق

من درجة التأثير السلبي الاستمتاع مشتق ووفقًا للنظرية ف، يتضمن استحضار التشويق ،رعب فيه

 تمإذا لم يو  ،ومن التأثير / رد الفعل الإيجابي الناتج عن حل التهديد ،المتراكم أثناء التعرض لفيلم الرعب

، يتم استبدال التشويق  Dysphoriaالحل ، فسيؤدي التأثير السلبي المتبقي إلى زيادة الديسفوريا 

حالة من عدم الارتياح أو عدم الرضا، وفي مجال الطب "ة عن الديسفوريا عبار و    ((Oliver, 1993 بالرهبة 

النفسي قد يصاحب هذا الخلل الاكتئاب والقلق، وغالبا ما يستخدم المصطلح للإشارة إلى خلل الجنس 

، وهو اضطراب يمر به أشخاص لا تتوافق هويتهم الجنسية “اضطراب الهوية الجندرية ” أو كما يسمى 

أو ذكور، وردود الفعل الشائعة لهذا الخلل يشمل الضيق العاطفي، وفي مع جنسهم الفعلي كإناث 

 (Mazaheri & Ghanbari ,2014)  "بعض الحالات يمكن أن يشمل الضيق الجسدي

من ف الباطن،علماء النفس أن أفلام الرعب تفترس العقل  يقول :Subconscious Mind العقل الباطن .2

كما أن  ،المرُعبةالمشاهد عند مشاهدة  عندما يشعر بالخوفالغريزي أن يحمي الإنسان نفسه والآخرين 

ليست  على الرغم من علمه بأن تلك المشاهد ،في حالة تأهب المشاهد الموسيقى المقلقة تجعل

 .على الشاشة فقط وأن الخطر ،حقيقية

 Noel يقول الباحث السينمائي نويل كارولوفى هذا الصدد  : Curiosityالفضول أو حب الاستطلاع .3

Carroll  حب الاستطلاع /أن أفلام الرعب هي نتاج الفضول في مقالته لماذا الرعب؟ Curiosity والسحر 

 ((Fascination. Carroll, 2003 الجاذبية()

 .عن الإحساس البحثالتعاطف و خلال إطلاق مشاعر  من Thrilll :ثارةاالإلإ .4

الذين يشاهدون أفلام الرعب  الجمهور الرغم من أن على: Escape from Reality من الواقعالهروب  .5

في الجمهور عيش يعندما ف الواقع ، لكنهم يشاهدون هذه الأفلام لإلهاء أنفسهم عنيشعرون بالخوف

له حتمل على الشاشة يقدم فإن الرعب غير المُ  وقت،في أي أخرى أو كارثة عالم قد ينتهي بانفجار نووي 

 .بعض الراحة

 
 

الخوف من  :مثل ،ترتبط بالجنس البشرى النطاقمخاوف واسعة : فهناك   Relevance مةءالملا  .6

وبعض  ،وبالتالي تتلاءم هذه المخاوف مع طبيعة الجنس البشرى ،المجهولالخوف من الموت أو 

على سبيل  ،يةالصينفي الثقافة ف ؛وبالتالي لا تنعكس في أفلام الرعب .المخاوف ترتبط بثقافات محددة

نتاج أفلام الرعب المرتبطة إ ، وهو ما انعكس على ندرة الدماءلا توجد كائنات مثل مصاصي  ،المثال

 الصينية.بمصاصي الدماء في السينما 

تؤكد بعض ، حيث حقيقيًايدرك الجمهور أن ما يشاهده على الشاشة ليس   Unrealism :الواقعية عدم  .7

عدم  مثل الزوايا المتعددة للكاميرا والمسارات الصوتية والتأثيرات اللاحقة الأفلام،تقنيات صناعة 

 .واقعية بعض الأحداث

فيلم مشهد في  رعب، كلتأثير كبير أثناء مشاهدة فيلم لها تأثيرات الخيال إن : Imaginationالخيال  .8

في  وتبقيه دائماً المشاهدةأثناء  وعى الجمهورسر ؤ الصور المتحركة تُ فبطل النتخيل ما سوف يمر به 

ويوضح شكل  ؟الشيءيحدث هذا شيئًا ما على وشك الحدوث حتى قبل تحديد لماذا ، وأن حالة تأهب

 .ونظريات نفسية تفسر جاذبية فيلم الرعب ( عوامل4)

  
  ––  ااععدداادد  االلببااححثثةة  ––  ووننظظررييااتت  ننففسسييةة  تتففسرسر  ججااذذببييةة  ففييللمم  االلررععبب  ((  ععوواامملل44))ششككلل  

الإنسان  يدرك الرعب حيثنظرية الجشطالت وإدراك الجمهور لمشاهد أفلام  بين Parkربط في حين 

"الكل أكبر  فيما يعُرف ،الأشياء بصرياً لفهمهاتلك ترتيب  الدماغيعيد و ،الأشياء في كليتها بدلاً من إدراكها كأجزاء

الفتاة مستلقية  يظُهريصور فتاة على قمة مبنى والمشهد التالي  ما من مجموع أجزائه" فمثلا إذا كان مشهد

وفقًا ولكن  ير الجمهور سقوط الفتاةلم ؛ فستنتج تلقائيًا سقوط الفتاة من المبنىي فإن الجمهور ،في الشارع

 ( (Park, 2018  .المعلومات المفقودةتملأ عقولنا  الجشطالت فإن لنظرية
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الخوف من  :مثل ،ترتبط بالجنس البشرى النطاقمخاوف واسعة : فهناك   Relevance مةءالملا  .6

وبعض  ،وبالتالي تتلاءم هذه المخاوف مع طبيعة الجنس البشرى ،المجهولالخوف من الموت أو 

على سبيل  ،يةالصينفي الثقافة ف ؛وبالتالي لا تنعكس في أفلام الرعب .المخاوف ترتبط بثقافات محددة

نتاج أفلام الرعب المرتبطة إ ، وهو ما انعكس على ندرة الدماءلا توجد كائنات مثل مصاصي  ،المثال

 الصينية.بمصاصي الدماء في السينما 

تؤكد بعض ، حيث حقيقيًايدرك الجمهور أن ما يشاهده على الشاشة ليس   Unrealism :الواقعية عدم  .7

عدم  مثل الزوايا المتعددة للكاميرا والمسارات الصوتية والتأثيرات اللاحقة الأفلام،تقنيات صناعة 

 .واقعية بعض الأحداث

فيلم مشهد في  رعب، كلتأثير كبير أثناء مشاهدة فيلم لها تأثيرات الخيال إن : Imaginationالخيال  .8

في  وتبقيه دائماً المشاهدةأثناء  وعى الجمهورسر ؤ الصور المتحركة تُ فبطل النتخيل ما سوف يمر به 

ويوضح شكل  ؟الشيءيحدث هذا شيئًا ما على وشك الحدوث حتى قبل تحديد لماذا ، وأن حالة تأهب

 .ونظريات نفسية تفسر جاذبية فيلم الرعب ( عوامل4)

  
  ––  ااععدداادد  االلببااححثثةة  ––  ووننظظررييااتت  ننففسسييةة  تتففسرسر  ججااذذببييةة  ففييللمم  االلررععبب  ((  ععوواامملل44))ششككلل  

الإنسان  يدرك الرعب حيثنظرية الجشطالت وإدراك الجمهور لمشاهد أفلام  بين Parkربط في حين 

"الكل أكبر  فيما يعُرف ،الأشياء بصرياً لفهمهاتلك ترتيب  الدماغيعيد و ،الأشياء في كليتها بدلاً من إدراكها كأجزاء

الفتاة مستلقية  يظُهريصور فتاة على قمة مبنى والمشهد التالي  ما من مجموع أجزائه" فمثلا إذا كان مشهد

وفقًا ولكن  ير الجمهور سقوط الفتاةلم ؛ فستنتج تلقائيًا سقوط الفتاة من المبنىي فإن الجمهور ،في الشارع

 ( (Park, 2018  .المعلومات المفقودةتملأ عقولنا  الجشطالت فإن لنظرية
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مة ءالملا و  Tensionالتوتر تتمثل في  ، والتيالرعبجماليات أفلام ثلاثة عوامل أساسية تمثل  Waltersحدد  بينما

Relevance  اللاواقعية(واقعيةعدم الو( Unrealism ،Walters, 2004)) ًحدد  وأخيراFu عوامل أساسية  ربعةأ

 .((Sound Fu, 2016والصوت  Spaceوالمكان  Timeوالوقت  Colorاللون  :فلام الرعبأ  جمالياتتمثل 

  :: دوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئيخامسًا

 Slasher (التقطيعالسلاشر )أفلام  إلىمن موجة الأدب القوطي في القرنين الثامن عشر والتاسع عشر 

Movies  تلك الأفلام التي تتضمن مطاردة قاتل مضطرب عقلياً لسلسلة  -في الثمانينيات من القرن العشرين

وعلى الرغم من أن  -الفأس من الضحايا وقتلهم بطريقة عنيفة بوضوح، وغالباً بأداة حادة مثل السكين و 

هذا النوع وضعوا خصائص  يطلق عامة على أي فيلم رعب يحتوي على قتل، إلا أن محللي قد Slasherالمصطلح 

  .((Petridis, 2014النفسية ن غيره من أنوع الرعب الفرعية مثل الإثارة م Slasher Movies هتميز 

 فيبعضها حقق إيرادات بمئات الملايين من الدولارات و و  ،كان للرعب مكانة مربحة في صناعة الترفيهلقد 

وحوش الوسائط: استكشاف "دراسة بعنوان  البيئي فيدوافع مشاهدة أفلام الرعب  Shrierذكر هذا الصدد 

الدوافع " حيث تمثل هذه  تنجح مع الجماهير؟أن من السهل على أفلام الرعب  الفيلم لماذاالخوف والمتعة في 

Shrier, 2020)). 

  إلا أن المتعة عند مشاهدة أفلام الرعب أمر بيولوجي فعلى الرغم من أن الخوف  :المتعةالخوف مقابل

 جمهور.شيء يبحث عنه ال إلىيتحول 

  خلق المزيد من الرعب  إلىالعديد من أفلام الرعب  سعىيحيث : الواقعيةالقدرة على التنبؤ يخفف من

واقعية يخفف من ظروف  لا أن قدرة الجمهور على التنبؤ بالأحداث فيإ حبكة الفيلم الواقعي من خلال 

 وطأة الرعب. 

  بها.غالبًا ما يعتمد نوع الرعب على آليات واستعارات يمكن التنبؤ ف :الحبكةتكرار 

 فإن العديد من الاستعارات الكلاسيكية هي مظاهر الخوف البشري  ذلك، إلىبالإضافة  :المجهول

 الظلام، والخوفمن مثل الخوف تم تفسيره على أنه خوف بشري فطري  المجهول؛ والذيمن الجماعي 

 .منهالذي لا مفر  الموتمن 
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من دوافع البعض هناك وسيلة أخرى شائعة  المثال،على سبيل  ،إلا أنه لا يفسر كل شيء البيئي،الرعب 

 تحريف البراءة وتمجيد الشر. لمشاهدة أفلام الرعب تتمثل في 

 لمشاهدة أفلام الرعب تتمثل في: أربعة دوافع    Johnstonفي حين حدد 

 
 

  سمات يتميز ، والضحايايهتم المشاهد بطريقة موت حيث فضول الهذا النهج  يعكس: الدماءمشاهدة

الخوف وزيادة الرغبة في و بمستوى منخفض من التعاطف الجمهور الذين يفضلون مشاهدة الدماء 

  . الانتقام

  ويتميز سمات الجمهور  ،المشاهد بمشاعر التوتر والإثارة التي يثيرها فيلم الرعب يهتم: الإثارةمشاهدة

  والمغامرة.ستوى عالٍ من التعاطف الذين يفضلون مشاهدة الإثارة بم

  ن مستقلون اختاروا دورًا معيناً يفترض اختبار يشاهدالم هؤلاء: حيث أن المستقلةالمشاهدة

بمستوى منخفض من ويتميز سمات الجمهور الذين يفضلون المشاهدة المستقلة  ،شجاعتهم

 .التعاطف

  من ويحاول تجنب مشاكل حياته  ،الرعب لأنه يشعر بأنه غاضب يحب المشاهد: المشكلاتمشاهدة

وغالبًا ما يعرفّ نفسه مع الضحية بهذه الطريقة ليكشف عن  ،عن الإثارة في معاناة الآخرين خلال البحث

 .((Johnston, 1995 عجزه

 مجموعة من العوامل إلى Martin بعنوان " لماذا تحب الأفلام المخيفة؟  أشار (Martin ,2019) دراسة فيو 

 في:التي تدفع الجمهور لمشاهدة أفلام الرعب تتمثل 

 وفى هذا التهديدوالتوتر الذي نشأ قبل ظهور  التهديد،تراكم  إلىيشير التشويق  حيث :التشويق ،

( أن التشويق يأتي من الشعور بالخوف في مكان آمن، تحقيقا لهذه (Shrier ,2020الصدد أشار 

الغاية، تسعى أفلام الرعب إلى تجاوز الخط الفاصل للمخاوف بشكل أكثر إقناعًا والاعتراف الدائم بأن 

 كل شيء مزيف.

 هذا الصدد أشار وفي الرعب:الفردية للاستجابة على  الفروق Martin ثالوث الظلام أو الثالوث  إلى

تتمثل في  هو موضوع في علم النفس يركز على ثلاث سمات شخصية  Dark Triad المظلم

  .النفسيوالاعتلال  كيافيلية،والم النرجسية،

 لـ ووفقًا الإحساس: البحث عن Zuckerman ,1994) )  عن  البحثعن الإحساس هو  البحثفإن

والاستعداد لتحمل مخاطر جسدية واجتماعية وقانونية  ،متنوعة وجديدةوتجارب أحاسيس وخبرات 

  .هذه التجاربخوض ومالية من أجل 

  :ولكنها تنعكس بشكل عام في  مختلفة،متعدد الأبعاد تم تعريف مكوناته بطرق  مفهومالتعاطف

التعاطف والاهتمام يتمثل في ومكون عاطفي  ،أخذ وجهة النظريتمثل في  مكون معرفي ؛مكونين

 بالآخرين.
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قمع التأثير السلبي الناجم عن الضغوطات وأساليب مواجهة الضغوط يشير إلى  والذي القمعي

 (2011خرون،آ و  )خليفة

  الإناث،المخيفة أكثر من النساء وهم أقل خوفًا من  بالأفلاميستمتعون فالذكور  :الجنسينالفروق بين 

 .ويستخدمون وسائط الرعب أكثر، ويظهرون تفضيلًا أكبر لوسائل الرعب المخيفة

 بعض الأحيان نجد  والقلق، وفىن استجابة الشخص العادي لفيلم الرعب هي الخوف إ  :الصحة العقلية

إجهاد غير طبيعي أو ردود فعل تتطلب تدخلًا نفسيًا وهي  إلىالتعرض لأفلام الرعب يمكن أن يؤدي  أن

صاب السينمائي شكلاً يمكن اعتبار العُ و ؛ Cinematic Neurosis حالة تسمى العصاب السينمائي

فحص بنية أفلام الرعب  يتمحيث من أشكال الأزمة النفسية التي تشكلت من خلال التعرض لسرد فيلم 

 Ballon& Leszcz) ونظريات اضطراب الشخصية الحدية السرد،من منظور نظرية الصدمة، ونظرية 

,2007) 

  عن خوفهم من الأطفال مند مراحل النمو المبكرة يعبر حيث عبر مراحل النمو: الخوف مشاعر تطور

ويقل الخوف ويزداد الاستمتاع  ،بالرعب مثل الكبار يستمتعونوهم أيضًا  الكبار،كما يفعل  الرعب

 نسان بالعمر. لإ بأفلام الرعب كلما تقدم ا

 تم استخدام طريقتين  فقد لعواقب النفسية الضارة المحتملة للتعرض لمحفزات مخيفةنظرًا ل :التأقلم

هي تلك التي لا تتضمن و  ،غير المعرفية الاستراتيجياتتتمثل في  :الطريقة الأولى ،للتأقلم بشكل عام

)التعرض التدريجي لمحفز  الإحساس بالخوفمعالجة المعلومات اللفظية والتي قد تتضمن إزالة 

على  الأفرادالمعرفية التي يتم من خلالها تشجيع  الاستراتيجيات تتمثل في :والطريقة الثانية (؛الخوف

 .السار)الخوف(غير  التفكير في مصدر خوفهم كوسيلة للتعامل مع الحافز

 

 
 

  :الإيكوفوبيا سادسًا:

أن الفوبيا "خوف  إلىالنفسي تعددت التعريفات الخاصة بالفوبيا حيث أشارت الجمعية الأمريكية للطب 

وينتج  الرهابيمتواصل أو دائم أو غير معقول من موضوعات محددة أو أنشطة أو مواقف معينة تسمى بالمنُبه 

تحمله مع درجة الفزع أو الرهبة منه "  إلىتجنبه وإما  إلىعنه رغبة ضاغطة لتجنب هذا المنُبه ويؤدى عادة إما 

  .(2000)محمد،

 أو بسيطة، لأسباب أو معقول، أو معروف، بسبب الفرد تهاجم قد التي النفسية المشاعر من والخوف

 الخوف ظاهرة المعروف أسبابه، كما أن الخوف من خطورة أكثر المجهول أو العام محددة، والخوف أسباب دون

 للوحوش حياته كالتعرض التي تهدد للمواقف من التعرض يخاف تبرره، والإنسان أسباب له كانت طالما طبيعية

 .المعدية بالأمراض الإصابة أو الضارية

الخوف من الأماكن الضيقة ، ومن أشهر المخاوف المرضية الخوف من الظلام، الخوف من المرتفعات 

الخوف من  ، الخوف من الألم ، الخوف من المطر ، الخوف من الغيوم ، الخوف من الرياح ، الخوف من الغبار،

الجفاف ، الخوف من الفيضانات ، الخوف من الضوضاء العالية الخوف من الأعاصير والعواصف ، الخوف من 

ف من الظواهر الكونية ،الخوف من النيازك ، الخوف من المذنبات ، الفضاء الخارجي، الخوف من اللانهاية ، الخو 

،الخوف من البرودة الشديدة أو الجليد أو  الخوف من القمر، الخوف من الشمسالخوف من الرعد والبرق، 

مواج، الخوف من الخراب ، الخوف من لأ ، الخوف من النجوم ، الخوف من البحر وا، الخوف من الضباب  الصقيع

ا ، الخوف من ، الخوف من المقابر وشواهد القبور ، الخوف من الدفن حيً  الأسلحة النوويةو الانفجارات الذرية 

 .الخوف من العدوى،  و البعَابِعُ  شباح، الخوف من الأ  الخوف من الشياطين،  الموت ، الخوف من الجحيم

بالكائنات الحية )الخوف من الجراثيم والطفيليات والديدان الطفيلية ومن أشهر المخاوف المرتبطة 

والحيوانات البرية والطيور والنحل والنمل والخفافيش والفئران والزواحف والحشرات والعناكب والزهور والأشجار 

 .(والمناطق المشجرة المظلمة

والذى تتعدد  ،مع العالم الطبيعي هو ظهور ما يسميه الباحثون الإيكوفوبيا البشرنتائج ندرة تجارب  ىحدإ إن 

 Davidويشرح ديفيد سوبيل ، مسمياته بفوبيا البيئة أو الخوف البيئي أو الرهاب البيئي من العالم الطبيعي 

Sobel  عن الأفراد نوع غريب من الفصام؛ حيث ينفصل الإيكوفوبيا في مقاله "ما وراء الخوف من البيئة" ، أن

العالم خارج أبوابهم ويرتبطون بالحيوانات والنظم الإيكولوجية المهددة بالانقراض من خلال الوسائط 

يتعرضون لقضايا بيئية مخيفة في سن  البشر منذ مراحل نموهم الأولىتوضيح أن Sobel ويواصل  ،الإلكترونية

 ويستكمل  ،((Hung, 2008وهو ما أكده  .مبكرة، ولا يتم منحهم الفرصة لتطوير علاقات وثيقة مع الطبيعة

Sobel  فلنسمح لهم بحُب الأرض قبل أن نطلب منهم أن ينقذوها".  نسانلإ ا" إذا أردنا أن يزدهرSobel, 1996)). 
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  Eco أما المقطع الأول  Phobia  + Eco  كلمة مشتقة من مقطعين  Ecophobia "الإيكوفوبيافوبيا البيئة "

 من كلمة الإيكولوجيا Eco  تعني البيت أو مكان الإقامة حيث تفرعت والتي  Eikos   مشتق  من الكلمة الإغريقية

Ecology  كفرع علمي من البيولوجيا في أواخر القرن التاسع عشر في سياق التشعب المتزايد للتخصصات
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كواحد من وسائل التعبير عن هذا الفن الحسي، فإن الصوت له مكانة لا غنى عنها و الرعب هو فن حسي، 

فهو لا يسهم فقط في  ،في هذا الفن، وإنه غالبًا ما يستخدم التحليل النفسي الصوت لتخويف الجمهور

ولكنه يستجيب أيضًا لعلم نفس الجمهور، ويتعاون مع المؤثرات المرئية لجعل الجمهور  ،القصةتطوير 

 والخوف.يبني التوقعات 

 :ثانيًا: الدراسات التي تناولت الإيكوفوبيا

  دراسةSobel (1996)  "الدراسة تناقشبعنوان " ما وراء الإيكوفوبيا: استعادة القلب في تعليم الطبيعة 

يأتي بنتائج عكسية نتيجة الاعتماد على تدريس المشكلات البيئية للأطفال من خلال الفصول  الذيالفخ 

ممارسة الأنشطة بما يتناسب مع أعمار المستهدفين لربط البشر الدراسة وتقترح  فقط،الدراسية 

 . الإيكوفوبيابالطبيعة والقضاء على 

  دراسةMcKnight (2010) تعزيز التعاطف البيئي من خلال السرد و يا بعنوان " التغلب على الإيكوفوب

وحب الطبيعة والقضاء على ستهدف الدراسة تطوير التعاطف البيئي تفي الأدب العلمي للأطفال" 

  البيئية. المشكلاتالأطفال التي تستخدم السرد لنقل أدب من خلال كتب الإيكوفوبيا 

  دراسةHung (2010)  من خلال الطبيعة " الغرض من هذه الدراسة بعنوان " التربية من أجل الإيكوفيليا

 وتجادلماتها في التعليم وعلاقتها بالإيكوفوبيا "رهاب البيئة" اسهإ استكشاف مفهوم الإيكوفيليا و 

 التعليم.أهداف من  ابأن الايكوفيليا يجب أن تحل محل رهاب البيئة وأن تكون هدف الدراسة

  دراسةStrife (2012)  بعنوان " المخاوف البيئية للأطفال: التعبير عن الإيكوفوبيا " استهدفت الدراسة

دراسة المخاوف البيئية للأطفال من خلال التعبير عن مشاعر الأطفال حول المشكلات البيئية، حيث 

٪ من الأطفال أعربوا عن الخوف والحزن والغضب عند مناقشة مشاعرهم حول  82كشفت النتائج أن 

 ت البيئية، والمستقبل المروع والتشاؤمي حول حالة الكوكب.المشكلا 

  دراسةEstok (2016)  إلى أن هناك حاجة مُلحة  دراسةال تبعنوان " الإيكوميديا و الإيكوفوبيا " أشار

الإيكوميديا و الإيكوفوبيا ؛ وذلك لقصور دراسات الإيكوميديا بين للمزيد من الدراسات حول العلاقة 

الرغم من تشبع الوسائط الشعبية بالرسائل حول القضايا البيئية من ارتفاع  فعلى .الإيكوفوبيا تناول في

لم يتم معالجة الإيكوفوبيا بشكل رئيس،  فإنهدرجات الحرارة العالمية، وزيادة الممارسات غير المستدامة 

المهمة تكون غير واضحة، فقد تخفف الوسائل الإعلامية المشكلة البيئية إلى درجة أن المفاهيم المجردة 

 .وبالتالي تمنع الناس من رؤية الروابط الرئيسة

  دراسةAl-Sammarraie& Baha (2022)  بعنوان " الوعي الإيكولوجي مقابل الخوف البيئي من نهاية

العالم في رواية مارغريت أتوود )عام الفيضان(، تركز الدراسة على نهاية العالم والخوف البيئي كدافع 
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حيث شجعت رواية عام  البيئي،فهناك علاقة واضحة بين الرهاب البيئي المروع والوعي  البيئي،للوعي 

استغلال  خلال وقفوتعزيز حاجة الإنسان إلى بيئة مثالية من  ،الفيضان القراء على تنمية الوعي البيئي

 الطبيعة بطريقة سلبية.
 

 

 مشكلة الدراسة: 

صناعة رابحة بكل  حيث أصبحتالرعب باهتمام بالغ ومتزايد في العقدين الأخيرين  حظيت أفلام

 Structure of مفهوم بنية المشاعر 2017عام    Ailise Bulfin، وقد تناول االمقاييس نظرا لكثرة مشاهديه

Feelings جة التعرضنتيتم تعريفه على أنه الآراء والحالات العاطفية التي يمر بها عدد كبير من الناس والذى 

 (Bulfin, 2017) شكال متباينة من الإنتاج الثقافي.لأ 

هذه النظرية من مجال الدراسات الثقافية حيث يعُتقد أن دراسة الثقافة الشعبية يمكن استخدامها لفهم وتأتى  

من أجل ذلك سلط العلماء في مجال الاتصال والإعلام  (؛(Gordin, 2019خبرات معيشية ملموسة لأفضل 

لجماهير على جذب االقدرة  كإحدى وسائط الثقافة لما لهاعلى وجه التحديد البيئي الرعب أفلام الضوء على 

أفلام انتقام ة مشاهد علىمثل الموضوعات البيئية وما يترتب  معقدة موضوعات في مناقشةالانخراط و 

  زيادة مخاوف الإنسان من البيئة. منالبيئي  أفلام الرعبالطبيعة كأحد أنماط 

 

 :تساؤلات الدراسة

 تية: الإجابة عن التساؤلات الآ  إلى سعت الدراسة

 ما أكثر أنماط الأفلام التي تفضل عينة الدراسة مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات؟ .1

   الدراسة؟لدى عينة  الرعب يتم متابعتها ما أكثر قنوات أفلام .2

 ما معدل مشاهدة أفلام الرعب لدى عينة الدراسة؟ .3

 ما أفضل الأوقات التي تشاهد فيه عينة الدراسة أفلام الرعب؟ .4

 هل تناقش عينة الدراسة ما يشاهدونه بأفلام الرعب مع الآخرين؟ .5

 تها؟ ما موضوعات أفلام الرعب التي تحرص عينة الدراسة على مشاهد .6

 ما أكثر العوامل التي تجذب عينة الدراسة لمشاهدة أفلام الرعب البيئي؟  .7

 ما الجماليات التي تجذب عينة الدراسة في أفلام الرعب البيئي؟  .8

 ما دوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئي؟  .9

 ما الإشباعات المترتبة على التعرض لأفلام الرعب البيئي؟   .10

 
 

ما أسباب عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظر أفراد عينة  .11

 الدراسة؟ 

 كم فيلمًا من أفلام انتقام الطبيعة كأحد أنماط أفلام الرعب البيئي تشاهده عينة الدراسة في الشهر؟ .12

 انتقام الطبيعة؟   ما الأعراض النفسية التي تشعر بها عينة الدراسة أثناء مشاهدة أفلام .13

 ما الأعراض الجسدية التي تشعر بها عينة الدراسة أثناء مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة؟     .14

 هل اختلفت الأعراض النفسية لدى عينة الدراسة بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة؟ .15

  

 هدة أفلام انتقام الطبيعة؟هل اختلفت الأعراض الجسدية لدى عينة الدراسة بعد الانتهاء من مشا .16

 هل يبقى في ذاكرة عينة الدراسة بعض ما تشاهده بعد مشاهدة فيلم انتقام الطبيعة؟ .17

 ما أكثر مكونات البيئة الحية التي تثير مخاوف عينة الدراسة بأفلام انتقام الطبيعة؟ .18

 خاوف التي يسعى أفراد عينة الدراسة إلى تجنبها في حياتهم؟المما  .19

 ؟)الإيكوفوبيا(البيئيهل هناك ارتباط بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة والرهاب  .20

 ما مستوى الإيكوفوبيا )الرهاب البيئي( التي تشعر بها عينة الدراسة بعد مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة؟  .21

 

  :الدراسة يتافرض

 توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيا بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي والإيكوفوبيا لديهم. .1

توجد فروق دالة احصائيا بين المبحوثين من حيث )النوع/ العمر / التعليم( في تفضليهم لأفلام الرعب  .2

 البيئي.

 أهداف الدراسة: 

 :أتيلى ما يإتهدف الدراسة التعرف 

 الأفلام التي تفضل عينة الدراسة مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات.أكثر أنماط  .1

 أكثر قنوات أفلام الرعب يتم متابعتها.   .2

 معدل مشاهدة أفلام الرعب لدى عينة الدراسة. .3

 أفضل الأوقات التي تشاهد فيه عينة الدراسة أفلام الرعب. .4

 ع الآخرين.مدى مناقشة عينة الدراسة ما يشاهدونه بأفلام الرعب م .5

 موضوعات أفلام الرعب التي تحرص عينة الدراسة على مشاهدتها.  .6

 أكثر العوامل التي تجذب عينة الدراسة لمشاهدة أفلام الرعب البيئي.  .7
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 الجماليات التي تجذب عينة الدراسة في أفلام الرعب البيئي.  .8

 دوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئي.  .9

 فلام الرعب البيئي.  الإشباعات المترتبة على التعرض لأ  .10

أسباب عدم الشعور بالخوف عند مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظر أفراد عينة  .11

 الدراسة. 

 معدل مشاهدة عينة الدراسة لأفلام انتقام الطبيعة كأحد أنماط أفلام الرعب البيئي شهرياً. .12

 دة أفلام انتقام الطبيعة.  الأعراض النفسية التي تشعر بها عينة الدراسة أثناء مشاه .13

 الأعراض الجسدية التي تشعر بها عينة الدراسة أثناء مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة.     .14

 مدى اختلاف الأعراض النفسية لدى عينة الدراسة بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة. .15

  

 من مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة. مدى اختلاف الأعراض الجسدية لدى عينة الدراسة بعد الانتهاء .16

 مدى بقاء بعض ما تشاهده عينة الدراسة بعد مشاهدة فيلم انتقام الطبيعة في ذاكرتهم. .17

 أكثر مكونات البيئة الحية التي تثير مخاوف عينة الدراسة بأفلام انتقام الطبيعة. .18

 خاوف التي يسعى أفراد عينة الدراسة إلى تجنبها في حياتهم.الم .19

 .)الإيكوفوبيا(البيئينوع الارتباط )طردي/ عكسي/ لا ارتباط( بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة والرهاب  .20

 مستوى الإيكوفوبيا )الرهاب البيئي( التي تشعر بها عينة الدراسة بعد مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة.  .21

 

 

 :أهمية الدراسة

يمكن أن تكون ، و التأثيرات المعرفية والنفسية على جمهورهاالأفلام السينمائية لديها القدرة بلا منازع على 

 : أتييقصيرة أو طويلة المدى وتأتى أهمية الدراسة في إطار ما  هاتأثيرات

  الاتجاه العالمي بالبحوث القائمة على نهج التخصصات المتعددة لدراسة المشكلات المعقدة التي

ت الدراسة على كشف العلاقة بين تعرض دلذلك اعتم ؛يصعب تفسيرها من خلال تخصص واحد

الجمهور لأفلام الرعب البيئي ومستوى الإيكوفوبيا لديهم من خلال منظور عدة تخصصات في مجال 

علم الأعصاب والعلاج النفسي، ودراسات الاتصال، وعلم النفس الإكلينيكي، و علم النفس، و الإعلام 

   والتربية.والفن  وعلم الجمال

 
 

 بقضايا ومشكلات البيئة والنمو المتزايد في مجال انتاج أفلام السينما البيئية  الاهتمام العالمي

 العالمية. 

  قبال المتزايد من جانب الجمهور على مشاهدة أفلام الرعب البيئي بصفة عامة.دراسة الإ 

  والإيكوفوبيا البيئي كأحد أنماط أفلام الرعب  انتقام الطبيعةندرة الدراسات العربية التي تناولت أفلام

دراسة العلاقة بين التعرض  إلىلم تتطرق تلك الدراسات  حيثالمرتبطة بمشاهدة تلك النمط من الأفلام 

 .لأفلام الرعب البيئي والإيكوفوبيا

  من خلال التعرض انتقام الطبيعة أفلام  والذي يعاني منه مشاهدوالجسدي لى التأثير النفسي إالتعرف

 لها. 

  محتوى أفضل وغير ضار  يأفلام الرعب البيئي ذنشاء لإ نتاج وصناعة السينما إ ين على نظار القائمأ توجيه

 للجمهور لأن نوع الرعب من أحد الأنواع البارزة والتي تجذب ملايين المشاهدين.

  الاستفادة من هذه الدراسةوالإعلام في مجال السينما العليا يمكن للعلماء وطلاب الدراسات. 

 

  الإجرائية لمفاهيم الدراسة:التعريفات 

 الرعب البيئي: أفلام 

تنقلب الطبيعة على الجنس البشري بسبب التدهور البيئي، أو حيث  ثارة الهلع والخوفإ قائمة على هي أفلام 

كنوع أدبي وسينمائي يحاول الرعب البيئي رفع الوعي  ،التلوث أو الكارثة النووية أو مجموعة من الأسباب الأخرى

 .((Foy, et al,2010 الجماعي بالتهديدات الحقيقية التي ستواجه البشرية إذا لم نتوخ الحذر أكثر من الناحية البيئية

  االلططببييععةة::أأففلالامم  ااننتتققاامم  

الضوء على وهى الأفلام التي تسلط   movies  Monstrous nature أفلام الطبيعة الوحشية عليها أحيانا يطلق

لانتقام من العالم البشري الذي إلى اإلى وحوش تسعى والحيوانات كيفية تحول الأشجار و  قوة الطبيعة الوحشية

 ((Murray& Heumann, 2016 .أساء استغلالها

 الإيكوفوبيا:

أما المقطع Eco و   Phobia  مشتقة من مقطعين   كلمة Ecophobiaالإيكوفوبيا " فوبيا البيئة" 

من كلمة  Ecoتفرعت تعني البيت أو مكان الإقامة حيث  والتي Eikosالكلمة الإغريقية    مشتق من Ecoالأول 

كفرع علمي من البيولوجيا في أواخر القرن التاسع عشر في سياق التشعب المتزايد  Ecologyالإيكولوجيا 

تعنى خوف الإنسان  Phobia فوبياالثاني وهو ال المقطع أما ،للتخصصات المعرفية الناجمة عن الثورة العلمية
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 بقضايا ومشكلات البيئة والنمو المتزايد في مجال انتاج أفلام السينما البيئية  الاهتمام العالمي

 العالمية. 

  قبال المتزايد من جانب الجمهور على مشاهدة أفلام الرعب البيئي بصفة عامة.دراسة الإ 

  والإيكوفوبيا البيئي كأحد أنماط أفلام الرعب  انتقام الطبيعةندرة الدراسات العربية التي تناولت أفلام

دراسة العلاقة بين التعرض  إلىلم تتطرق تلك الدراسات  حيثالمرتبطة بمشاهدة تلك النمط من الأفلام 

 .لأفلام الرعب البيئي والإيكوفوبيا

  من خلال التعرض انتقام الطبيعة أفلام  والذي يعاني منه مشاهدوالجسدي لى التأثير النفسي إالتعرف

 لها. 

  محتوى أفضل وغير ضار  يأفلام الرعب البيئي ذنشاء لإ نتاج وصناعة السينما إ ين على نظار القائمأ توجيه

 للجمهور لأن نوع الرعب من أحد الأنواع البارزة والتي تجذب ملايين المشاهدين.

  الاستفادة من هذه الدراسةوالإعلام في مجال السينما العليا يمكن للعلماء وطلاب الدراسات. 

 

  الإجرائية لمفاهيم الدراسة:التعريفات 

 الرعب البيئي: أفلام 

تنقلب الطبيعة على الجنس البشري بسبب التدهور البيئي، أو حيث  ثارة الهلع والخوفإ قائمة على هي أفلام 

كنوع أدبي وسينمائي يحاول الرعب البيئي رفع الوعي  ،التلوث أو الكارثة النووية أو مجموعة من الأسباب الأخرى

 .((Foy, et al,2010 الجماعي بالتهديدات الحقيقية التي ستواجه البشرية إذا لم نتوخ الحذر أكثر من الناحية البيئية

  االلططببييععةة::أأففلالامم  ااننتتققاامم  

الضوء على وهى الأفلام التي تسلط   movies  Monstrous nature أفلام الطبيعة الوحشية عليها أحيانا يطلق

لانتقام من العالم البشري الذي إلى اإلى وحوش تسعى والحيوانات كيفية تحول الأشجار و  قوة الطبيعة الوحشية

 ((Murray& Heumann, 2016 .أساء استغلالها

 الإيكوفوبيا:

أما المقطع Eco و   Phobia  مشتقة من مقطعين   كلمة Ecophobiaالإيكوفوبيا " فوبيا البيئة" 

من كلمة  Ecoتفرعت تعني البيت أو مكان الإقامة حيث  والتي Eikosالكلمة الإغريقية    مشتق من Ecoالأول 

كفرع علمي من البيولوجيا في أواخر القرن التاسع عشر في سياق التشعب المتزايد  Ecologyالإيكولوجيا 

تعنى خوف الإنسان  Phobia فوبياالثاني وهو ال المقطع أما ،للتخصصات المعرفية الناجمة عن الثورة العلمية
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 ,Fisher وشعوره بالعجز لمنع التغيير البيئي الكارثي واقتراب نهاية العالم العام(بمفهومها  )البيئةمن المنزل 

2017)). 

 :منهجية الدراسة وإجراءاتها

 الدراسة منهج: 

 Descriptive الدراسات الوصفية إلىالدراسة الدراسة وأسلوب معالجتها تنتمي هذه  وفقاً لطبيعة مشكلة

Studies  والكشف عن العلاقة بين التعرض لهذا النوع  البيئي،رصد تعرض الجمهور لأفلام الرعب إلى التي تسعى

تحليل وتفسير إلى ، ولم تكتف الدراسة بالوصف ولكنها سعت  الإيكوفوبيا(من الأفلام ومستوى الرهاب البيئي )

وفي إطار المشكلة التي تعالجها الدراسة وأهدافها، فإنها تعتمد منهج المسح ، أهم ما توصلت إليه من نتائج

الإعلامي الذي يعد أكثر المناهج ملاءمة لأهداف الدراسة، وقد تم تطبيقه بشقه الميداني المتعلق بالجمهور، 

الدراسة والتحقق من تساؤلات  بهدف الإجابة عن ؛كافةالمعلومات و نهج أساس في جمع وتحليل البيانات كم

 الدراسة.  يةفرضصحة 

 مجتمع وعينة الدراسة:  

وتأسيسا على ذلك  (.2004 الحيزان،" )فراد الظاهرة المقصود دراستهاأ يعرف مجتمع الدراسة "بأنه جميع 

تمثل عينة تفي حين  الرعب،الجمهور الذين يتعرضون لأفلام أفراد جميع في ن مجتمع الدراسة الحالية يتمثل إف

 ساتقنوات القمر الصناعي نايل من يشاهدون أفلام الرعب البيئي  في مجموعة الأفراد الذينالدراسة 

( بعد 300) العينة مكونة من تلك 2023عام  فبراير ومارسشهري  خلالبمحافظات القاهرة والجيزة والقليوبية 

 العينة.خصائص ( 2يوضح جدول )و .استمارة نظرا لعدم استكمال البيانات 23استبعاد 

  ((330000==  ))ننااللخخصصاائئصص  االلدديميمووغغررااففييةة  للععييننةة  االلددررااسسةة    ((22))ججددوولل  

 %% االلتتككرراارر االملمتتغغيريرااتت  االلدديميمووغغررااففييةة

 %58 174 ذكور االلننووعع

 %42 126 إناث

  %%110000  330000  االملمججممووعع  

 %9,3 28 عام 15أقل من  االلععممرر

 %17,5 54  20أقل من  إلىعام  15من 

 %21,6 65  30أقل من  إلىعام  20من 

 %25,3 76  40أقل من  إلىعام  30من 

 %16 48  50أقل من  إلىعام  40من 

 %10,3 31 عام  50أعلى من 

 
 

  %%110000  330000  االملمججممووعع

 %11,8 35 مؤهل أقل من المتوسط   االلتتععللييمم

 %19 57 مؤهل متوسط 

 %24 72 مؤهل فوق المتوسط 

 %23,6 71 مؤهل جامعي 

 %21,6 65 فوق جامعي )دراسات عليا( 

  %%110000  330000  االملمججممووعع  

 ومقياس الإيكوفوبيااستمارة استبانة اعتمدت الدراسة الحالية  ::أدوات جمع البيانات.  

 : الاستبانةأولا: استمارة 

 :الاستبانةمراحل إعداد استمارة 

  في ضوء مشكلة الدراسة وفروضها وأهدافها ومتغيراتها،  الاستبانةقامت الباحثة بتحديد أهداف

وذلك للوقوف على الصياغة  ،الاستبانةوكذلك تحديد أفراد العينة التي ستطبق عليهم استمارة 

 .من ناحية، وتحقيق أهداف الدراسة من ناحية أخرى للعينةالمناسبة 

  فلام أ بصفة عامة و  جمع بيانات حول تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي الاستبانة:تحديد الهدف من

  انتقام الطبيعة بصفة خاصة.

 وذلك  ،متغيرات الدراسة تم إعداد الاستمارة في شكلها الأولي في شكل أسئلة لقياس كل متغير من

لمراعاة صدق المحتوى من خلال التأكد من أن العبارات التي تتضمنها الاستمارة تغطي أبعاد المشكلة 

سؤالاً في  (23)موضوع الدراسة، مع مراعاة التسلسل المنطقي لهذه الأسئلة، والتي بلغ عددها 

 .صورتها الأولية

 والتربية البيئية وعلم النفس للتأكد من  والسينما( من الخبراء في مجال الإعلام 5على ) ةعرض الاستبان

  .أعدت من أجله الذيغرض للها صدق

 لأنهما تكرار مع  ؛( أسئلة3)من إعادة صياغة وحذف  إجراء بعض التعديلات التي أشار اليها المحكمون

 .أسئلة أخرى

 معادلة سيبرمان من خلال إعادة التطبيق وحساب معامل الارتباط باستخدام  الاستبانة ثبات من التحقق

 .0.89بروان فوجد أنها تساوى 

  سؤالا( 20)أصبحت الاستمارة في صورتها النهائية تتكون من  الاستبانةوبعد التحقق من صدق وثبات 

  .(3)كما يتضح من خلال الجدول في أربعة محاور 
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  %%110000  330000  االملمججممووعع

 %11,8 35 مؤهل أقل من المتوسط   االلتتععللييمم

 %19 57 مؤهل متوسط 

 %24 72 مؤهل فوق المتوسط 

 %23,6 71 مؤهل جامعي 

 %21,6 65 فوق جامعي )دراسات عليا( 

  %%110000  330000  االملمججممووعع  

 ومقياس الإيكوفوبيااستمارة استبانة اعتمدت الدراسة الحالية  ::أدوات جمع البيانات.  

 : الاستبانةأولا: استمارة 

 :الاستبانةمراحل إعداد استمارة 

  في ضوء مشكلة الدراسة وفروضها وأهدافها ومتغيراتها،  الاستبانةقامت الباحثة بتحديد أهداف

وذلك للوقوف على الصياغة  ،الاستبانةوكذلك تحديد أفراد العينة التي ستطبق عليهم استمارة 

 .من ناحية، وتحقيق أهداف الدراسة من ناحية أخرى للعينةالمناسبة 

  فلام أ بصفة عامة و  جمع بيانات حول تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي الاستبانة:تحديد الهدف من

  انتقام الطبيعة بصفة خاصة.

 وذلك  ،متغيرات الدراسة تم إعداد الاستمارة في شكلها الأولي في شكل أسئلة لقياس كل متغير من

لمراعاة صدق المحتوى من خلال التأكد من أن العبارات التي تتضمنها الاستمارة تغطي أبعاد المشكلة 

سؤالاً في  (23)موضوع الدراسة، مع مراعاة التسلسل المنطقي لهذه الأسئلة، والتي بلغ عددها 

 .صورتها الأولية

 والتربية البيئية وعلم النفس للتأكد من  والسينما( من الخبراء في مجال الإعلام 5على ) ةعرض الاستبان

  .أعدت من أجله الذيغرض للها صدق

 لأنهما تكرار مع  ؛( أسئلة3)من إعادة صياغة وحذف  إجراء بعض التعديلات التي أشار اليها المحكمون

 .أسئلة أخرى

 معادلة سيبرمان من خلال إعادة التطبيق وحساب معامل الارتباط باستخدام  الاستبانة ثبات من التحقق

 .0.89بروان فوجد أنها تساوى 

  سؤالا( 20)أصبحت الاستمارة في صورتها النهائية تتكون من  الاستبانةوبعد التحقق من صدق وثبات 

  .(3)كما يتضح من خلال الجدول في أربعة محاور 
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 وما يتضمنه كل محور بالاستبانةالمحاور الرئيسة الأسئلة ب ( عدد3)جدول 

  االلععدددد  أأررققاامم  االألأسسئئللةة  مماا  ييتتضضممننهه  االملمححوورر  االلررئئييسيسي  االلررئئييسسييةة  االملمححااوورر

 االملمححوورر  االألأوولل::

  أأففلالامم  االلررععبب

)أنماط الأفلام التي تفضل عينة الدراسة مشاهدتها / القنوات 

الأكثر متابعة / معدل مشاهدة أفلام الرعب/ أفضل الأوقات 

لمشاهدة أفلام الرعب/ مناقشة أفلام الرعب مع الآخرين/ 

 أفلام الرعب التي تفضلها عينة الدراسة(موضوعات 

 أسئلة  6 6الى  1الأسئلة من 

 االملمححوورر  االلثثاانيني::

  أأففلالامم  االلررععبب  االلببييئئيي

)عوامل جذب الجمهور/ جماليات أفلام الرعب البيئي / دوافع 

مشاهدة الجمهور أفلام الرعب البيئي / الاشباعات المترتبة على 

عدم الشعور  مشاهدة الجمهور لأفلام الرعب البيئي/ أسباب

 بالخوف عند مشاهدة أفلام الرعب البيئي(

 أسئلة  5 11إلى  7الأسئلة من 

 االملمححوورر  االلثثااللثث::

أأففلالامم  ااننتتققاامم  االلططببييععةة  

ككأأححدد  أأنمنمااطط  أأففلالامم  

  االلررععبب  االلببييئئيي

)معدل مشاهدة انتقام الطبيعة/ الأعراض النفسية المرتبطة 

بأفلام انتقام الطبيعة/ الأعراض الجسدية المرتبطة بأفلام انتقام 

الطبيعة/ مدى اختلاف الأعراض النفسية بعد الانتهاء من 

مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة/ مدى اختلاف الأعراض الجسدية 

قام الطبيعة/ بقاء ما تشاهده بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام انت

 عينة الدراسة بعد مشاهدة فيلم انتقام الطبيعة في ذاكرتهم( 

إلى 12الأسئلة من 

17 

 أسئلة  6

 االملمححوورر  االلررااببعع::

االلررههاابب  االلببييئئيي  

  ((االإلإييككووففووببيياا))

)مكونات البيئة الحية التي تثير مخاوف عينة الدراسة بأفلام انتقام 

عامة / نوع الارتباط الطبيعة/ مخاوف عينة الدراسة بصفة 

)طردي/ عكسي/ لا ارتباط( بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة 

 (والرهاب البيئي

إلى  18الأسئلة من 

20 

 أسئلة  3

  

 ثانيا: مقياس الإيكوفوبيا: 

    :مراحل إعداد مقياس الإيكوفوبيا

  دراسات في مجال الإيكوفوبيا ومنها إلىالأساس المرجعي للمقياس: الرجوع: 

(Sobel, 1996؛ McKnight, 2010؛ Strife, 2012 ؛Estok, 2016) 

  أو  البيئة(تحديد الهدف من المقياس: معرفة مستوى )الرهاب البيئي( أو )خوف الجمهور من

 .الرعب البيئيانتقام الطبيعة كأحد أنماط أفلام بعد تعرضهم لأفلام الإيكوفوبيا 

 
 

  ( مفردة ثلاثي 27ليكرت الثلاثي مكون في صورته الأولية من )تصميم مقياس الإيكوفوبيا وفقًا لطريقة

 الأبعاد )مرتفع / متوسط/ منخفض( 

 ( من الخبراء في مجال الإعلام5عرض المقياس على ) والتربية البيئية وعلم النفس للتأكد من  والسينما

  .صدق المقياس في الغرض الذي أعد من أجله

  نهما تكرار مع مفردات أخرى.لأ إجراء بعض التعديلات التي أشار اليها المحكمون وحذف مفردتين 

 من خلال إعادة التطبيق وحساب معامل الارتباط باستخدام معادلة سيبرمان  المقياس ثبات من التحقق

 0.91بروان فوجد أنها تساوى 

  ( مفردة 25تكون من )يته النهائية وبعد التحقق من صدق وثبات المقياس أصبح المقياس في صور

درجات لبعد مرتفع / درجتان لبعد متوسط / درجة لبعد منخفض( وتتراوح  ثلاثحيث تم حساب الدرجات )

 : تيدرجة وتم تقسيمهم كالآ  75 -25درجاتهم بين 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى منخفض من الرهاب البيئي 40 إلىدرجة  25من. 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى متوسط من الرهاب البيئي 57 إلىدرجة  41من. 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى مرتفع من الرهاب البيئي 75 إلىدرجة  58من. 

 

 متغيرات الدراسة:  

كما يتضح من جدول اختبار العلاقة بين عدد من المتغيرات التي تضمنتها فروض الدراسة  إلىتسعى الدراسة 

(4). 

  ((  ممتتغغيريرااتت  االلددررااسسةة  44ججددوولل  ))

االملمتتغغيرير  
  االملمسستتققلل

االملمتتغغيريرااتت  
  االلدديميمووججررااففييةة

  االملمتتغغيرير  االلتتااببعع  االملمتتغغيريرااتت  االلووسسططييةة

تتععررضض  
االلججممههوورر  لألأففلالامم  

  االلررععبب  االلببييئئيي

 النوع
 

 ذكور 
 أناث 

  االإلإييككووففووببيياا

  العمر
 

  عام 15أقل من 
  20أقل من  إلىعام  15من  
  30أقل من  إلىعام  20من  
  40أقل من  إلىعام  30من  
  50أقل من  إلىعام  40من  
  عام 50أعلى من 

 التعليم 
 

   مؤهل أقل من المتوسط 
  مؤهل متوسط 
  مؤهل فوق المتوسط 
  مؤهل جامعي 
 )فوق جامعي )دراسات عليا 
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  ( مفردة ثلاثي 27ليكرت الثلاثي مكون في صورته الأولية من )تصميم مقياس الإيكوفوبيا وفقًا لطريقة

 الأبعاد )مرتفع / متوسط/ منخفض( 

 ( من الخبراء في مجال الإعلام5عرض المقياس على ) والتربية البيئية وعلم النفس للتأكد من  والسينما

  .صدق المقياس في الغرض الذي أعد من أجله

  نهما تكرار مع مفردات أخرى.لأ إجراء بعض التعديلات التي أشار اليها المحكمون وحذف مفردتين 

 من خلال إعادة التطبيق وحساب معامل الارتباط باستخدام معادلة سيبرمان  المقياس ثبات من التحقق

 0.91بروان فوجد أنها تساوى 

  ( مفردة 25تكون من )يته النهائية وبعد التحقق من صدق وثبات المقياس أصبح المقياس في صور

درجات لبعد مرتفع / درجتان لبعد متوسط / درجة لبعد منخفض( وتتراوح  ثلاثحيث تم حساب الدرجات )

 : تيدرجة وتم تقسيمهم كالآ  75 -25درجاتهم بين 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى منخفض من الرهاب البيئي 40 إلىدرجة  25من. 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى متوسط من الرهاب البيئي 57 إلىدرجة  41من. 

o  (الإيكوفوبيا /درجة )مستوى مرتفع من الرهاب البيئي 75 إلىدرجة  58من. 

 

 متغيرات الدراسة:  

كما يتضح من جدول اختبار العلاقة بين عدد من المتغيرات التي تضمنتها فروض الدراسة  إلىتسعى الدراسة 

(4). 

  ((  ممتتغغيريرااتت  االلددررااسسةة  44ججددوولل  ))

االملمتتغغيرير  
  االملمسستتققلل

االملمتتغغيريرااتت  
  االلدديميمووججررااففييةة

  االملمتتغغيرير  االلتتااببعع  االملمتتغغيريرااتت  االلووسسططييةة

تتععررضض  
االلججممههوورر  لألأففلالامم  

  االلررععبب  االلببييئئيي

 النوع
 

 ذكور 
 أناث 

  االإلإييككووففووببيياا

  العمر
 

  عام 15أقل من 
  20أقل من  إلىعام  15من  
  30أقل من  إلىعام  20من  
  40أقل من  إلىعام  30من  
  50أقل من  إلىعام  40من  
  عام 50أعلى من 

 التعليم 
 

   مؤهل أقل من المتوسط 
  مؤهل متوسط 
  مؤهل فوق المتوسط 
  مؤهل جامعي 
 )فوق جامعي )دراسات عليا 
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 :الأساليب الإحصائية 

 معامل ارتباط /  المتوسطات والانحرافات المعيارية/  التكرارات والنسب المئوية/  معادلة سيبرمان بروان

 .Kruskal – Wallisواليس  –اختبار كروسكال  /بيرسون 

 

 نتائج الدراسة ومناقشتها:  

  أولاً: النتائج المرتبطة بالإجابة عن تساؤلات الدراسة

 بالاستبانة:التساؤلات المرتبطة  (1)

 ما أكثر أنماط الأفلام التي تفضل مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات؟ -1

تم حساب التكرارات والنسب لى أكثر أنواع الأفلام التي يتم مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات إللتعرف 

 .(5المئوية، كما هو موضح في جدول )

  ((  أأككثرثر  أأنمنمااطط  االألأففلالامم  االلتتيي  ييتتمم  ممششااههددتتههاا  ببققننووااتت  االلققممرر  االلصصننااععيي  ننااييلل  سسااتت55ججددوولل  ))

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة  %%  االلتتككرراارر  ننووعع  االلففييللمم

 Science fiction 217 72,3%الخيال العلمي 

 Animation 161 53,6%الرسوم المتحركة 

 Documentary 129 43%الوثائقية 

 Horror 183 61%الرعب 

 Action 128 42,6%الأكشن)الحركة( 

 adventure 103 34,3%المغامرة 

 Comedy 232 77,3%الكوميديا 

 Drama 65 21,6%الدراما   

 Fantasy 79 26,3%الفانتازيا 

 Mystery 143 47,6%الغموض 

 Thriller 172 57,3%الإثارة 

 Romance 89 29,6%الرومانسية 

 Crime and gangster 93 31%الجريمة والعصابات 

 Cult 54 18%الطائفة الدينية 

 Epics or historical 32 10,6%الملاحم أو التاريخية 

 Musicals and dance 49 16,3%الموسيقية والرقص 

 
 

 War 57 19%الحرب 

 Westerns 51 17%الغرب الأمريكي 

 Biography 32 10,6%السيرة الذاتية 

%( 72,3بنسبة )عينة الدراسة  من أفراد افرد (217بمشاهدات )لام الخيال العلمي تحظى ف( أن أ 5جدول ) يوضح

وكانت أقل أنماط  (%57,3بنسبة )من أفراد عينة الدراسة  افرد( 172بمشاهدات )أفلام الإثارة حيث حظت  تليها

من أفراد  ( 183 )في حين أشار (   %10,6 ) بنسبة( 32بمشاهدات )مشاهدة أفلام السيرة الذاتية حيث حظت 

 .(%61 ة)أفلام الرعب بنسب بمشاهدة العينة 

 

 بديل(أي قناة من قنوات أفلام الرعب تتابعها؟  )يمكن اختيار أكثر من  -2

تم لمشاهدة أفلام الرعب  عينة الدراسةعتمد عليها تلى أكثر قنوات القمر الصناعي نايل سات التي إللتعرف 

  (. 6حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في الجدول )

 ( أكثر أنواع الأفلام التي يتم مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات6جدول )

  االملمئئووييةة  %%  االلننسسببةة  االلتتككرراارر  االلققننااةة  

 Top Movies 156 52%توب موفيز 

Scare TV 169 56,5% 

 Hollywood horror 178 59,3%هوليود رعب 

 Sky horror 193 64,3% سكاي رعب

 Hollywood Mix 54 18% هوليود ميكس

 Shoot horror 77 25,6%رعب شوت 

 2Mbc2 89 29,6%إم بي سي

 spider action    56 18,6% سبايدر أكشن

 Time Movies   51 17% تايم موفيز

 D movies 23 7,6%دي فيلم 

 Cairo one action   36 12% كايرو وان أكشن

 %6,3 19 أخرى )تذكر(  

 افرد( 193)متابعتها قناة سكاي رعب حيث حظت  عينة الدراسةتابعها تأكثر القنوات التي  أن (6)جدول  يوضح

متابعتها هوليود رعب في المرتبة الثانية حيث حظيت اءت قناة ثم ج( %64,3بنسبة )عينة الدراسة  من أفراد

%( 56,5بنسبة ) ( 169رتبة الثالثة حيث حظيت متابعتها)في الم Scare TVقناة وجاءت  (%59,3بنسبة ) (178)

من  أفراد عينة الدراسة  افرد (23)متابعتها ت يدي فيلم حيث حظقناة أقل القنوات التي يتابعها الجمهور وكانت 
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 War 57 19%الحرب 

 Westerns 51 17%الغرب الأمريكي 

 Biography 32 10,6%السيرة الذاتية 

%( 72,3بنسبة )عينة الدراسة  من أفراد افرد (217بمشاهدات )لام الخيال العلمي تحظى ف( أن أ 5جدول ) يوضح

وكانت أقل أنماط  (%57,3بنسبة )من أفراد عينة الدراسة  افرد( 172بمشاهدات )أفلام الإثارة حيث حظت  تليها

من أفراد  ( 183 )في حين أشار (   %10,6 ) بنسبة( 32بمشاهدات )مشاهدة أفلام السيرة الذاتية حيث حظت 

 .(%61 ة)أفلام الرعب بنسب بمشاهدة العينة 

 

 بديل(أي قناة من قنوات أفلام الرعب تتابعها؟  )يمكن اختيار أكثر من  -2

تم لمشاهدة أفلام الرعب  عينة الدراسةعتمد عليها تلى أكثر قنوات القمر الصناعي نايل سات التي إللتعرف 

  (. 6حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في الجدول )

 ( أكثر أنواع الأفلام التي يتم مشاهدتها بقنوات القمر الصناعي نايل سات6جدول )

  االملمئئووييةة  %%  االلننسسببةة  االلتتككرراارر  االلققننااةة  

 Top Movies 156 52%توب موفيز 

Scare TV 169 56,5% 

 Hollywood horror 178 59,3%هوليود رعب 

 Sky horror 193 64,3% سكاي رعب

 Hollywood Mix 54 18% هوليود ميكس

 Shoot horror 77 25,6%رعب شوت 

 2Mbc2 89 29,6%إم بي سي

 spider action    56 18,6% سبايدر أكشن

 Time Movies   51 17% تايم موفيز

 D movies 23 7,6%دي فيلم 

 Cairo one action   36 12% كايرو وان أكشن

 %6,3 19 أخرى )تذكر(  

 افرد( 193)متابعتها قناة سكاي رعب حيث حظت  عينة الدراسةتابعها تأكثر القنوات التي  أن (6)جدول  يوضح

متابعتها هوليود رعب في المرتبة الثانية حيث حظيت اءت قناة ثم ج( %64,3بنسبة )عينة الدراسة  من أفراد

%( 56,5بنسبة ) ( 169رتبة الثالثة حيث حظيت متابعتها)في الم Scare TVقناة وجاءت  (%59,3بنسبة ) (178)

من  أفراد عينة الدراسة  افرد (23)متابعتها ت يدي فيلم حيث حظقناة أقل القنوات التي يتابعها الجمهور وكانت 
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بمتابعة قنوات أخرى للرعب منها  ( %6,3 )من  أفراد عينة الدراسة بنسبة افرد ( 19 )فيما أشار ( %7,6 )بنسبة

 .Imagine Movies قناة ايماجن موفيز

 

 ما معدل مشاهدة أفلام الرعب؟ -3

تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول وبالنسبة لمعدل مشاهدة العينة افلام الرعب 

(7).  

 ( معدل مشاهدة العينة لأفلام الرعب7جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %50,7 152 دائماً

 %34,3 103 أحياناً

 %15 45 نادرًا

 %100 300 المجموع

دائما ما أنهم  إلىإجمالي مجموعة الدراسة أشاروا  %( من50,7) بنسبة (152) أن عدد (7)جدول  يوضح

 .قنوات القمر الصناعي نايل ساتمن يشاهدون أفلام الرعب 

 الرعب؟ما أفضل الأوقات التي تشاهد فيه أفلام  -4

تم حساب التكرارات والنسب المئوية أفلام الرعب  العينةشاهد فيه توفيما يتعلق بأفضل الأوقات التي 

 (.8)كما هو موضح في جدول 

 ( الأوقات التي يفضل عينة الدراسة مشاهدة أفلام الرعب8جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %18 54 في الليل

 %59,3 178 في المساء

 %12 36 في الصباح

 %10,7 33 في الظهيرة

 %100 300 المجموع

ن أ نجد حين  %( في59,3بنسبة )من أفراد العينة في المساء  (178)أفضل الأوقات لدى  ( أن8جدول )يوضح 

 بنسبة عينة الدراسةمن أفراد  افرد( 33) أفراد العينة لا يفضلون مشاهدة أفلام الرعب في وقت الظهيرة حيث أشار

 .(4بجدول )كما هو موضح أن توقيت الظهيرة أفضل الأوقات لمشاهدة أفلام الرعب  (10,7%)

 

 
 

 الآخرين؟ الرعب معهل تناقش ما تشاهده بأفلام  -5

في تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح  الآخرينوفيما يتعلق بمناقشة أحداث الفيلم مع 

 .(9جدول )

 خرين لآ مع االرعب ( مناقشة محتوى أفلام 9جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %29,6 89 دائماً

 %56,5 169 أحياناً

 %7,6 23 نادرًا

 %6,3 19 لا

 %100 300 المجموع

يناقشوا ما يشاهدونه أنهم أحيانا أشاروا %( 56,5بإجمالي ) الدراسة ( من عينة 169عدد ) ( أن9جدول )يوضح 

التي شباعات الإ  وهي Social Gratificationsشباعات الاجتماعية بط بالإ تبأفلام الرعب البيئي مع الآخرين وهذا ير 

حيث يستخدم أفراد الجمهور وسائل ( 2004) مكاوي و السيد،يحصل عليها الفرد بشبكة علاقاته الاجتماعية 

شباعات مثل إيجاد موضوعات إ سرهم من خلال تحقيق أ وبين أصدقائهم و علام لتحقيق نوع من الاتصال بينهم الإ 

شباعات الإ وتندرج ( ، 2015)شتلة و مرعى ،خرين والقدرة على فهم الواقع والتعامل مع المشكلاتلآ للحديث مع ا

والتي تنتج نتيجة التعرض لمحتوى الرسائل  Content Gratificationsشباعات المحتوى إ الاجتماعية تحت مظلة 

 الإعلامية وترتبط بها أكثر من ارتباطها بنوع الوسيلة المستخدمة 

 ما موضوعات أفلام الرعب التي تحرص على مشاهدتها؟ )يمكن اختيار أكثر من بديل( -6

ة والنسب المئوي تم حساب التكراراتحرص العينة على مشاهدتها توفيما يرتبط بموضوعات أفلام الرعب التي 

 .(10في جدول )كما هو موضح 

 نواع افلام الرعب التي تحرص عينة الدراسة مشاهدتهاأ ( 10جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %77 231  أفلام الزومبي )الموتى الأحياء(

 %71,6 215 أفلام مصاصي الدماء

 %63,6 191 أفلام المستذنبين والمتحولين

 %55 165 السحر والشعوذةأفلام 

 %65 195 أفلام الجن

 %61,3 184 أفلام الغرائب
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 الآخرين؟ الرعب معهل تناقش ما تشاهده بأفلام  -5

في تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح  الآخرينوفيما يتعلق بمناقشة أحداث الفيلم مع 

 .(9جدول )

 خرين لآ مع االرعب ( مناقشة محتوى أفلام 9جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %29,6 89 دائماً

 %56,5 169 أحياناً

 %7,6 23 نادرًا

 %6,3 19 لا

 %100 300 المجموع

يناقشوا ما يشاهدونه أنهم أحيانا أشاروا %( 56,5بإجمالي ) الدراسة ( من عينة 169عدد ) ( أن9جدول )يوضح 

التي شباعات الإ  وهي Social Gratificationsشباعات الاجتماعية بط بالإ تبأفلام الرعب البيئي مع الآخرين وهذا ير 

حيث يستخدم أفراد الجمهور وسائل ( 2004) مكاوي و السيد،يحصل عليها الفرد بشبكة علاقاته الاجتماعية 

شباعات مثل إيجاد موضوعات إ سرهم من خلال تحقيق أ وبين أصدقائهم و علام لتحقيق نوع من الاتصال بينهم الإ 

شباعات الإ وتندرج ( ، 2015)شتلة و مرعى ،خرين والقدرة على فهم الواقع والتعامل مع المشكلاتلآ للحديث مع ا

والتي تنتج نتيجة التعرض لمحتوى الرسائل  Content Gratificationsشباعات المحتوى إ الاجتماعية تحت مظلة 

 الإعلامية وترتبط بها أكثر من ارتباطها بنوع الوسيلة المستخدمة 

 ما موضوعات أفلام الرعب التي تحرص على مشاهدتها؟ )يمكن اختيار أكثر من بديل( -6

ة والنسب المئوي تم حساب التكراراتحرص العينة على مشاهدتها توفيما يرتبط بموضوعات أفلام الرعب التي 

 .(10في جدول )كما هو موضح 

 نواع افلام الرعب التي تحرص عينة الدراسة مشاهدتهاأ ( 10جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %77 231  أفلام الزومبي )الموتى الأحياء(

 %71,6 215 أفلام مصاصي الدماء

 %63,6 191 أفلام المستذنبين والمتحولين

 %55 165 السحر والشعوذةأفلام 

 %65 195 أفلام الجن

 %61,3 184 أفلام الغرائب
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 %58,6 176 أفلام الوحوش

 %61,6 155 أفلام القتل المتسلسل

 %74,3 223 أفلام الرعب البيئي

 %70,3 211 أفلام الكوارث الطبيعية 

 %59,3 178 أفلام الأرواح

من أكثر موضوعات الأفلام التي تحظى بمعدل مشاهدة عالية حيث أفلام الزومبى أن  (10جدول )يوضح 

ثم جاء أفلام مصاصي %( 74,3 (بنسبة) 223 (عددأشار  حيثأفلام الرعب البيئي  ثم %(77بنسبة ) (231أشار )

 .)%70,3 (بنسبة ) 211 ( أفلام الكوارث الطبيعية بعدد في حين جاءت )%71,6( بنسبة) 215 (الدماء بعدد

 )يمكن اختيار أكثر من بديل(: البيئي؟أفلام الرعب ما أكثر العوامل التي تجذبك لمشاهدة  -7

لمشاهدة أفلام الرعب البيئي تم حساب التكرارات والنسب المئوية،  العينة لى العوامل التي تجذبإ وللتعرف

  .(11كما هو موضح في جدول )

 ( العوامل التي تدفع العينة لمشاهدة أفلام الرعب البيئي 11جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %71 213 الفيلم الدعاية التي يحظى بها

 %63,6 191 رأي الأصدقاء

 %59,6 178 نجوم الفيلم

 %44,6 134 الولع بأفلام الرعب البيئي 

 %29 87 حب الإثارة
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أن الدعاية من أكثر العوامل التي  ن%( يرو 71بنسبة ) العينة إجمالي( من 213أن عدد ) (11)جدول  يوضح

% ثم 63,6( ونسبة 191تجذبهم لمشاهدة أفلام الرعب البيئي ثم يأتي رأى الأصدقاء في المرتبة الثانية بإجمالي )

%( وربما يعكس هذا مقومات نجاح 59,6( ونسبة )178المرتبة الثالثة بإجمالي )( في )الأبطاليأتي نجوم الفيلم 

ساعد على جذب الجمهور لمشاهدة تلك النمط يفالدعاية ونجوم العمل ورأى الجمهور قد  ،صناعة السينما البيئية

) ,Carroll ( اسة من الأفلام والذى يحظى بشعبية كبيرة في السينما العالمية كما أشارت دراسات عديدة منها در 

, 2004Walters ;1990 . 

 

 

 
 

 :) )يمكن اختيار أكثر من بديل البيئي؟الرعب  في أفلامجذبك ت التيجماليات الما  -8

لمشاهدة تلك الأنماط من الأفلام تم حساب التكرارات  العينةوعن جماليات أفلام الرعب البيئي التي تجذب 

  .(12والنسب المئوية، كما هو موضح في الجدول )

 ( جماليات أفلام الرعب البيئي الذي يجذبك لمشاهدتها12جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %82,3 247 الإثارة

 %77,3 232 الرعب

 %29 87 الصدمة

 %63,6 191 الجو السينمائي

 %26,3 79 الإخراج

 %57,3 172 الموسيقى التصويرية

 %64,3 193 المؤثرات البصرية

 %65 195 المؤثرات الصوتية
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 %29,6 89 الأماكن المنعزلة والديكور

في الرعب  جاءبينما %( 82,3( ونسبة )247في المرتبة الأولى بعدد )جاءت ثارة لإ ا ( أن12)جدول يوضح 

%( ثم المؤثرات 65( ونسبة  )195) %( ثم المؤثرات الصوتية بعدد77,3( ونسبة )232) المرتبة الثانية بعدد

%( ثم الموسيقى 63,6( ونسبة  )191%( ثم الجو السينمائي بعدد)64,3( ونسبة  )193البصرية بعدد)

نة الدراسة حول جماليات أفلام الرعب البيئي فراد عيأ %( وتتفق استجابات 57,3( ونسبة  )172التصويرية بعدد)

  .Fu, 2016; Park, 2018)  (Walters, 2004 ; منها دراسات دراساتالعديد من المع نتائج 

 

 :) بديل)يمكن اختيار أكثر من  البيئي؟ما دوافع مشاهدة أفلام الرعب  -9

الحسابية والانحرافات المعيارية وفيما يرتبط بدوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئي تم حساب المتوسطات 

 .(13لدوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئي كما هو موضح في جدول )
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 ( دوافع مشاهدة العينة لأفلام الرعب البيئي13جدول )

 النسبة المئوية% التكرار الاستجابة

 %46 138 البحث عن أحاسيس وخبرات متنوعة.

 %62 186 الهروب من الواقع المزعج. 

 %74 222 التعامل مع الخوف وتجنب الذعر في مواقف الحياة الواقعية الخطرة. 

 %90,3 271 الاستمتاع بالرعب. 

 %57,3 172 القدرة على التنبؤ بمستقبل الكوكب من خلال حبكة الفيلم. 

 %67,7 203 كشف الغموض وعدم اليقين بشأن مستقبل الكوكب.

 %81 243 حب التشويق والإثارة.   

 %55,3 166 الاستعداد لتحمل المخاطر والتحديات البيئية. 

 %58 174 التعاطف والاهتمام بالآخر سواء البشر وغير البشر. 

 %30,3 91 تقمص دور الطبيعة )الضحية(. أ 

 %63,1 189 كسر حاجز الخوف وانتقام الطبيعة من البشر.

 %58,1 175 القلق والاهتمام بالبيئة ومشكلاتها.

 %65 195 مع المحفزات المخيفة. التأقلم

 %51,1 153 التخلص من الغضب.

 %77 231 التسلية. 

 %59,6 178 التخلص من النزعات العدوانية تجاه الآخرين.

 %70,3 211 لاكتساب معلومات عن المشكلات البيئية.

 %27,3 82 للهروب من الضغوط اليومية.

 %55 165 لشغل وقت الفراغ.

 %59,3 178 الفضول.لإشباع 

 %64,3 193 التخيل. إلىلأنها تدفع الفرد 

 %56,5 169 تعلم كيفية التصرف في المواقف الصعبة.

 %65 195 حاسيس المكبوتة.لأنها تشعر الفرد بتحرر الأ 

 %62,6 188 تساعد على التخلص من الملل والرتابة.

 %71,6 215 تعزز الدعم النفسي والثقة بالنفس

 

 
 

 ( 271)أن من أكثر دوافع مشاهدة أفلام الرعب البيئي كان الاستمتاع بالرعب حيث أبدى  (13)جدول يوضح 

وتتفق  ،نهم يستمتعون بمشاهدتهالأ نهم يشاهدون أفلام الرعب البيئي %( أ 90,3)من أفراد عينة الدراسة  بنسبة 

ت الوقائية الأربعة لنظرية الإطار الوقائي والذى أنواع الإطارا كأحدمان" هذه النتيجة مع ما تم تناوله بشأن "إطار الأ 

للاستمتاع بها على الرغم من   أفلام الرعبن الجمهور يقبل علىأ يفسر الأساس النظري لمشاهدي أفلام الرعب و 

لأنهم يشعرون بالأمان خلف الشاشات التي تعمل بمثابة حواجز وقائية وتفصلهم عن المخاطر  ؛محتواها العنيف

أن من أهم دوافعهم لمشاهدة أفلام الرعب هو حب التشويق والإثارة وهذا  %(81)بنسبة  (243)في حين أشار 

ويمكن تفسير دوافع الجمهور لمشاهدة أفلام الرعب  ((Park, 2018ودراسة  ( (Martin ,2019ما أكدته دراسة 

مشاهدي أفلام الرعب يتلقون أفلام بناء على نظرية الرصاصة السحرية لأن  ثارة لإ سواء المتعة أو حب التشويق وا

الرعب البيئي من خلال اتصال أحادي الاتجاه، وأن مشاهدة تلك الأفلام اختيارًا ترفيهياً شخصيًا حيث يعرض 

فلام والتي لأ فهم لا يمكنهم مقاومة مشاهدة تلك ا ومن ثم ،المشاهدون أنفسهم لمحتوى رعب بهدف المتعة

( بأن (Shrier ,2020دراسة و   نظرية الإطار الوقائي تتفق هذه النتيجة مع كما تحمل الرعب والرهبة والتشويق

التشويق يأتي من شعور الجمهور بالخوف في مكان آمن و تجاوز الخط الفاصل للمخاوف والاعتراف بأن كل شيء 

 .يامزيف وليس واقع
 

 :) المترتبة على التعرض لأفلام الرعب البيئي؟  )يمكن اختيار أكثر من بديل ما الإشباعات -10

وفيما يرتبط بالاشباعات المترتبة على التعرض لأفلام الرعب البيئي تم حساب المتوسطات الحسابية 

بيئي كما والانحرافات المعيارية للإشباعات التي تم تحقيقها لدى عينة الدراسة من خلال مشاهدة أفلام الرعب ال

 (14هو موضح في جدول )

  ((  االإلإششببااععااتت  االملمترترتتببةة  ععلىلى  االلتتععررضض  لألأففلالامم  االلررععبب  االلببييئئيي1144ججددوولل  ))

 النسبة المئوية% التكرار الاستجابة

 %65 195 شباع أحاسيس وخبرات متنوعة.إ 

 %39,3 118 زعج. الهروب من الواقع المُ 

 %72,3 217 عر والتعامل في مواقف الحياة الواقعية الخطرة. مواجهة الذُ 

 %89,6 269 الاستمتاع بالرعب. 

 %58,1 175 التنبؤ بمستقبل الكوكب. 

 %41,1 123 كشف الغموض بشأن مستقبل الكوكب.

 %28,1 84 تنمية حافز التشويق والإثارة.   

 %56,5 169 الاستعداد لتحمل المخاطر والتحديات البيئية. 

 %45,6 137 التعاطف والاهتمام بالآخر سواء البشر وغير البشر. 
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 %44,6 134 تقمص دور الطبيعة )الضحية(. 

 %61 183 تنمية حافز كسر الخوف وانتقام الطبيعة من البشر.

 %65 195 التخفيف من القلق بشأن التهديدات البيئية.

 %80,3 241 مع المحفزات المخيفة. التأقلم

 %51,1 153 الغضب.التخلص من 

 %76,3 229 التسلية. 

 %53,6 161 التخلص من النزعات العدوانية تجاه الآخرين.

 %65,6 197 اكتساب معلومات عن المشكلات البيئية.

 %29,6 89 الهروب من الضغوط اليومية.

 %61,3 184 شغل وقت الفراغ.

 %50,3 151 اشباع الفضول.

 %60,3 181 تحفيز التخيل.

 %29,6 89 لى آلية التصرف في المواقف الصعبة.إالتعرف 

 %59,3 178 تحرر الأحاسيس المكبوتة.

 %63,1 189 التخلص من الملل والرتابة.

 %83,3 250 تعزيز الدعم النفسي والثقة بالنفس وقهر الخوف الداخلي.

 

هم الاشباعات أ أن من أشاروا إلى من إجمالي عينة الدراسة  %( 89,6بنسبة ) ( 269عدد ) ( أن14)جدول يوضح 

هم في تأن رغب% ( 83,3)( بإجمالي 250المتحققة من مشاهدة أفلام الرعب الاستمتاع بالرعب، بينما أشار عدد )

في حين أشار)  ،مشاهدة تلك النوعية من الأفلام هو تعزيز الدعم النفسي والثقة بالنفس وقهر الخوف الداخلي

ويأتي  .شباعات المتحققة لديهم نتيجة لمشاهدة تلك الأفلاملتسلية من أهم الإ بأن  ا%( 76,3)( بنسبة  229

والتي تتحقق من خلال  ،العمليةشباعات الإ من  المنبثقة توجيهيةشباعات شبه الحد من التوتر والتسلية من الإ 

شباعات إ بعض  وارتبطت. وتنعكس في التسلية والترفيه والإثارة ،تخفيف الإحساس بالتوتر والدفاع عن الذات

حيث  ،شبه اجتماعية مثل تحرير الخيال واستثارة العواطف شباعاتالإ العينة نتيجة التعرض لأفلام الرعب البيئي ب

 .تحفيز التخيلمن مشاهدة أفلام الرعب هو المتحققة شباعات الإ أن من أهم % ( 60,3)( بنسبة 181أشار عدد )

 

 

 
 

مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظرك؟  عندما أسباب عدم الشعور بالخوف  -11

 : ) )يمكن اختيار أكثر من بديل

وفيما يتعلق بأسباب عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظر عينة 

 .(15الدراسة تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول )

 عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجهة نظر عينة الدراسة( أسباب 15جدول )

 النسبة المئوية% التكرار الاستجابة

 %47,6 143 زاد الدافع لحماية النفس.عند الفرد كلما زاد مستوى الخوف 

قدرة المرء على حماية النفس من خلال امتلاك الموارد المختلفة مثل 

 والمال والمعرفة والمهارات والدعم المؤسسي ... وغيرها.الوقت 

152 50,7% 

 %55,6 167 الشعور بالأمان وأنه في الواقع لا يوجد مصدر تهديد أو مخاطرة.

الثقة بالنفس وقدرة الفرد على التحكم في الأحداث من خلال 

  المهارات الخاصة به ومهارات الآخرين الاخرين.

181 60,3% 

 %89,6 269 مجرد مراقب للتهديد أو الموقف المحفوف بالمخاطر.ن الفرد إ 

قدام وهي من ن مشاهدة أفلام الرعب دليل على الشجاعة والإ إ 

 .نسانن يمتلكها الإ أ الفضائل التي يجب 

115 38,3% 

ن عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجهة نظر أ   (15)جدوليوضح   

فكلما زاد مستوى الخوف زاد  ،عاملين أساسيين وهما  قدرة الفرد على تقييم التهديدإلى عينة الدراسة يرجع 

قدرة الفرد على  %( بالإضافة إلى47,6( من أفراد العينة بنسبة )143ليه )إوهو ما أشار  ،الدافع لحماية النفس

( 152ليه )إلموارد المختلفة للحد من تلك المخاوف وهو ما أشار الفرد لتقييم التكيف للمخاطر من خلال امتلاك 

 Protection motivation Theoryوهذا ما تؤكده نظرية دافع الحماية  %(50,7من أفراد عينة الدراسة بنسبة )

(PMT) ، ما  إلىالعينة على عدم الشعور بالخوف من  مشاهدة أفلام الرعب كما قد يرجع تفسير استجابات أفراد

%( حيث 55,6( من العينة بنسبة )167حيث يعتقد  ) Protective Frame Theoryنظرية الإطار الوقائي جاءت به 

لا يواجه الجمهور الخطر بصورة حقيقة ولكن من خلال فيلم كوسيط لإرسال الرسالة المتضمنة بالفيلم فيما 

%( أن وجود حاجز بين الجمهور والمحفز 89,6( من أفراد العينة  بنسبة )269كما يعتقد ) ،ف بإطار الانفصاليعر 

في حين  ،نسان بالضرر فيما يعرف بإطار منطقة الأمانلإ السلبي كشاشة السينما أو التليفزيون يمنع إصابة ا

%( في قدرته على التحكم وما يعرف بإطار التحكم  من خلال المهارات 60,3( من أفراد العينة بنسبة  )181يعتقد )

( من أفراد العينة 115في حين يعتقد ) ،والقدرات التي يمتلكها الفرد مثل المهارات الجسدية والقدرات العقلية
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مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظرك؟  عندما أسباب عدم الشعور بالخوف  -11

 : ) )يمكن اختيار أكثر من بديل

وفيما يتعلق بأسباب عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجه نظر عينة 

 .(15الدراسة تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول )

 عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجهة نظر عينة الدراسة( أسباب 15جدول )

 النسبة المئوية% التكرار الاستجابة

 %47,6 143 زاد الدافع لحماية النفس.عند الفرد كلما زاد مستوى الخوف 

قدرة المرء على حماية النفس من خلال امتلاك الموارد المختلفة مثل 

 والمال والمعرفة والمهارات والدعم المؤسسي ... وغيرها.الوقت 

152 50,7% 

 %55,6 167 الشعور بالأمان وأنه في الواقع لا يوجد مصدر تهديد أو مخاطرة.

الثقة بالنفس وقدرة الفرد على التحكم في الأحداث من خلال 

  المهارات الخاصة به ومهارات الآخرين الاخرين.

181 60,3% 

 %89,6 269 مجرد مراقب للتهديد أو الموقف المحفوف بالمخاطر.ن الفرد إ 

قدام وهي من ن مشاهدة أفلام الرعب دليل على الشجاعة والإ إ 

 .نسانن يمتلكها الإ أ الفضائل التي يجب 

115 38,3% 

ن عدم الشعور بالخوف من مشاهدة أفلام الرعب البيئي لدى البعض من وجهة نظر أ   (15)جدوليوضح   

فكلما زاد مستوى الخوف زاد  ،عاملين أساسيين وهما  قدرة الفرد على تقييم التهديدإلى عينة الدراسة يرجع 

قدرة الفرد على  %( بالإضافة إلى47,6( من أفراد العينة بنسبة )143ليه )إوهو ما أشار  ،الدافع لحماية النفس

( 152ليه )إلموارد المختلفة للحد من تلك المخاوف وهو ما أشار الفرد لتقييم التكيف للمخاطر من خلال امتلاك 

 Protection motivation Theoryوهذا ما تؤكده نظرية دافع الحماية  %(50,7من أفراد عينة الدراسة بنسبة )

(PMT) ، ما  إلىالعينة على عدم الشعور بالخوف من  مشاهدة أفلام الرعب كما قد يرجع تفسير استجابات أفراد

%( حيث 55,6( من العينة بنسبة )167حيث يعتقد  ) Protective Frame Theoryنظرية الإطار الوقائي جاءت به 

لا يواجه الجمهور الخطر بصورة حقيقة ولكن من خلال فيلم كوسيط لإرسال الرسالة المتضمنة بالفيلم فيما 

%( أن وجود حاجز بين الجمهور والمحفز 89,6( من أفراد العينة  بنسبة )269كما يعتقد ) ،ف بإطار الانفصاليعر 

في حين  ،نسان بالضرر فيما يعرف بإطار منطقة الأمانلإ السلبي كشاشة السينما أو التليفزيون يمنع إصابة ا

%( في قدرته على التحكم وما يعرف بإطار التحكم  من خلال المهارات 60,3( من أفراد العينة بنسبة  )181يعتقد )

( من أفراد العينة 115في حين يعتقد ) ،والقدرات التي يمتلكها الفرد مثل المهارات الجسدية والقدرات العقلية
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دراك الافراد للحوافز الإيجابية بجانب إ كبر للمشهد العام من خلال شمل والمنظور الأ لأ ن الرؤية اأ %( 38,3بنسبة )

 الحوافز السلبية قد توفر للجمهور مساحة لمشاهدة أفلام الرعب دون الشعور بالخوف .

 تشاهده في الشهر؟انتقام الطبيعة كأحد أنماط أفلام الرعب البيئي كم فيلمًا من أفلام  -12

تم شهرياً فقد أفلام الرعب البيئي التي يتم مشاهدتها أفلام انتقام الطبيعة كأحد أنماط وفيما يتعلق بعدد 

 .(16حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول )

 انتقام الطبيعة( معدل مشاهدة أفلام 16جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %22,6 68 ةواحد

 %27,3 82 نتااثن

 %25,3 76 ثلاث

 %7 21 أربع

 %17,8 53 خمس فأكثر

 %100 300 المجموع

 

من أفلام الرعب  لمينيف%( أنهم يشاهدون 27,3) الدراسة بإجمالي( من عينة 82عدد ) أن (16)جدول يوضح 

والتي تتمثل في الحصول على  Orientational Gratificationsالتوجيهية  شباعاتالإ بط بتوهذا ير  ،البيئي شهرياً

عليها ترتبط بكثرة التعرض والاهتمام بالوسائل والاعتماد  شباعاتإ  وهيالمعلومات وتأكيد الذات ومراقبة البيئة 

 Content Gratificationsالمحتوى  شباعاتإ التوجيهية تحت مظلة  شباعاتالإ وتندرج ، (2015، ومرعىشتلة )

 والتي تنتج نتيجة التعرض لمحتوى الرسائل الإعلامية وترتبط بها أكثر من ارتباطها بنوع الوسيلة المستخدمة.

 

   الطبيعة؟ما الأعراض النفسية التي تشعر بها أثناء مشاهدة أفلام ثورة  -13

تم حساب بالأعراض النفسية التي يشعر بها أفراد العينة أثناء مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة وفيما يرتبط 

 .(17التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول )

 الطبيعة  ثورةالنفسية المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراضأكثر  (17)جدول 

 %النسبة المئوية التكرار الطبيعة  انتقامالنفسية المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراض

 %58,1 175 الإحساس بالقلق 

 %10,6 32 فقدان القدرة على التحكم 

 %8,6 26 الشعور بالإغماء

 
 

 %87 261 الرهبة

 %59,6 179 الخوف من الموت

 %23,6 71 الخوف من الأذى أو المرض

 %26,3 79 الشعور بالذنب والعار ولوم الذات

 %36,6 110 عن الآخرينالانسحاب بعيدا 

 %74,6 224 الشعور بالحزن أو اليأس

 %22 66 الشعور بالانفصال عن المجتمع 

 %25,6 77 الارتباك 

 %21,3 64 صعوبة التركيز

 %13,6 41 الغضب 

 %19,3 58 تقلب المزاج

( 261عدد )حيث أشار بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة  النفسية المرتبطة الأعراضأكثر  (17) جدوليوضح 

 اليأس،%( يشعرون بالحزن أو 74,6( بنسبة )224عدد )الرهبة، في حين نجد أن بيشعرون أنهم %( 87بنسبة )

أنهم ( %58,1( بنسبة )175أشار )في حين  الموت،بالخوف من يشعرون أنهم %( 59,6( بنسبة )179أشار ) بينما

 . المرتبطة بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة بنسب متفاوتة الأعراض النفسية ةوجاءت بقي بالقلق،يشعرون 

     الطبيعة؟ أفلام انتقام التي تشعر بها أثناء مشاهدةالجسدية  الأعراضما  -14

تم حساب الجسدية التي يشعر بها أفراد العينة أثناء مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة  الأعراضوفيما يتعلق ب

  .(18موضح في جدول ) التكرارات والنسب المئوية، كما هو

 

 انتقام الطبيعة الفيزيائية )الجسدية( المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراضأكثر  (18)جدول 

 التكرار الطبيعةانتقام الفيزيائية المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراض
النسبة 

 %المئوية

 %16,3 52 زيادة التعرق

 %27,2 80 الشعور بالقشعريرة

 %39 117 التنفس أو صعوبة التنفسالإحساس بضيق 

 %19,3 58 الشعور بالاختناق

 %34 102 .سرعة ضربات القلب )عدم انتظام دقات القلب(

 %31,8 95 ألم أو ضيق بالصدر

 %15,6 47 الإصابة بغثيان

 %11 33 الشعور بالارتجاف
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 %87 261 الرهبة

 %59,6 179 الخوف من الموت

 %23,6 71 الخوف من الأذى أو المرض

 %26,3 79 الشعور بالذنب والعار ولوم الذات

 %36,6 110 عن الآخرينالانسحاب بعيدا 

 %74,6 224 الشعور بالحزن أو اليأس

 %22 66 الشعور بالانفصال عن المجتمع 

 %25,6 77 الارتباك 

 %21,3 64 صعوبة التركيز

 %13,6 41 الغضب 

 %19,3 58 تقلب المزاج

( 261عدد )حيث أشار بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة  النفسية المرتبطة الأعراضأكثر  (17) جدوليوضح 

 اليأس،%( يشعرون بالحزن أو 74,6( بنسبة )224عدد )الرهبة، في حين نجد أن بيشعرون أنهم %( 87بنسبة )

أنهم ( %58,1( بنسبة )175أشار )في حين  الموت،بالخوف من يشعرون أنهم %( 59,6( بنسبة )179أشار ) بينما

 . المرتبطة بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة بنسب متفاوتة الأعراض النفسية ةوجاءت بقي بالقلق،يشعرون 

     الطبيعة؟ أفلام انتقام التي تشعر بها أثناء مشاهدةالجسدية  الأعراضما  -14

تم حساب الجسدية التي يشعر بها أفراد العينة أثناء مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة  الأعراضوفيما يتعلق ب

  .(18موضح في جدول ) التكرارات والنسب المئوية، كما هو

 

 انتقام الطبيعة الفيزيائية )الجسدية( المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراضأكثر  (18)جدول 

 التكرار الطبيعةانتقام الفيزيائية المرتبطة بمشاهدة أفلام  الأعراض
النسبة 

 %المئوية

 %16,3 52 زيادة التعرق

 %27,2 80 الشعور بالقشعريرة

 %39 117 التنفس أو صعوبة التنفسالإحساس بضيق 

 %19,3 58 الشعور بالاختناق

 %34 102 .سرعة ضربات القلب )عدم انتظام دقات القلب(

 %31,8 95 ألم أو ضيق بالصدر

 %15,6 47 الإصابة بغثيان

 %11 33 الشعور بالارتجاف
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 %20,3 61 صداع ودوخة

 %6,3 19 الشعور بالإغماء

 %32,1 96 الشعور بخدر ووخز

 %24,3 73 إحساس بجفاف الفم

 %8 24 المرحاض إلىالنزوع 

 %22,6 68 الشعور بطنين في الأذن

 %15,3 46 ارتفاع ضغط الدم

 حيث أشار ،الفيزيائية )الجسدية( المرتبطة بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة الأعراضأكثر  (18جدول )يوضح 

%( 34( بنسبة )102في حين أشار ) التنفس،بضيق التنفس أو صعوبة يشعرون أنهم %( 39)( بنسبة 117عدد )

أنهم %( 32,1( بنسبة )96أشار )يشعرون بسرعة ضربات القلب وعدم انتظام دقات القلب، في حين أنهم 

الأعراض  ةيق، وجاءت ب%( أنهم يشعرون بألم أو ضيق بالصدر31,8( بنسبة )95يشعرون بخدر ووخز، بينما أشار )

   .المرتبطة بمشاهدة أفلام انتقام الطبيعة بنسب متفاوتة الجسدية

 الطبيعة؟انتقام النفسية بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام  الأعراض تهل اختلف -15

تم حساب التكرارات والنسب النفسية بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام الرعب البيئي  الأعراضوحول اختلاف 

 .(19المئوية، كما هو موضح في جدول )

 أفلام انتقام الطبيعةبعد مشاهدة النفسية  الأعراض( اختلاف 19جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %9,1 27 اختلف كثيرا

 %68,3 205 حد ما  إلىاختلف 

 %22,6 68 لم تختلف  ،لا

 %100 300 المجموع

النفسية بعد الانتهاء من مشاهدة  الأعراضاختلاف  إلىأشاروا  %(68,3( بنسبة )205أن ) (19)جدول  يوضح

الجسدية بعد الانتهاء من مشاهدة  الأعراضنه لم تختلف أ %( 22,6( بنسبة )68بينما أشار ) ،أفلام انتقام الطبيعة

 .أفلام انتقام الطبيعة

      

 انتقام الطبيعة؟الجسدية بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام  الأعراض تهل اختلف -16

تم حساب التكرارات انتقام الطبيعة الجسدية بعد الانتهاء من مشاهدة أفلام  الأعراضوحول اختلاف 

 .(20والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول )

 

 
 

 أفلام انتقام الطبيعةبعد مشاهدة الجسدية  الأعراض( اختلاف 20جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %5,1 15 اختلف كثيرا

 %64,6 194 حد ما  إلىاختلف 

 %30,3 91 لم تختلف  ،لا

 %100 300 المجموع

  

الجسدية بعد الانتهاء من مشاهدة  الأعراضاختلاف  إلىأشاروا  %(64,6بنسبة )( 194أن ) (20)يوضح جدول 

الجسدية بعد الانتهاء من  الأعراضنه لم تختلف إلى أ %( 30,3( بنسبة )91بينما أشار ) ،أفلام انتقام الطبيعة

 .مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة

 لفترة من الزمن؟انتقام الطبيعة فيلم  ةمشاهد بعدهل يبقى في ذاكرتك بعض ما تشاهده  -17

حساب التكرارات والنسب المئوية، كما  البيئي تمبعد مشاهدة فيلم الرعب  العينةوحول ما يبقى بذاكرة أفراد 

 .(21هو موضح في جدول )

 ( مدى بقاء بعض ما تشاهده العينة من مشاهد في الأفلام الرعب لفترة من الزمن في الذاكرة21جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %21,6 65 يبقى لفترة طويلة 

 %51,1 153 يبقى لفترة قصيرة 

 %27,3 82 لا يبقى  

 %100 300 المجموع

ن أحداث الفيلم تبقى لفترة قصيرة لا تتجاوز أجابوا أ  %(51,1)( بنسبة 153عدد )( أن 21يوضح جدول )

ن الهدف من مشاهدة تلك النمط من الأفلام هو أ ويمكن تفسير ذلك على أساس  ،أسبوعين على الأكثر

الفيلم وما يتبقى في الذاكرة  بانتهاء تنتهيالاستمتاع بالرعب والاستمتاع بمشاعر الرعب تكون عادة فترة مؤقتة 

 الطبيعة.من أفلام انتقام  جديدحداث فيلم أ مع دخول الجمهور في يتلاشى مع الوقت 

 الطبيعة؟ما أكثر مكونات البيئة الحية التي تثير مخاوفك بأفلام انتقام  -18

وفيما يتعلق بأكثر الكائنات الحية التي تثير مخاوف العينة بأفلام انتقام الطبيعة فقد تم حساب التكرارات 

 .(22)والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول 
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 أفلام انتقام الطبيعةبعد مشاهدة الجسدية  الأعراض( اختلاف 20جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %5,1 15 اختلف كثيرا

 %64,6 194 حد ما  إلىاختلف 

 %30,3 91 لم تختلف  ،لا

 %100 300 المجموع

  

الجسدية بعد الانتهاء من مشاهدة  الأعراضاختلاف  إلىأشاروا  %(64,6بنسبة )( 194أن ) (20)يوضح جدول 

الجسدية بعد الانتهاء من  الأعراضنه لم تختلف إلى أ %( 30,3( بنسبة )91بينما أشار ) ،أفلام انتقام الطبيعة

 .مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة

 لفترة من الزمن؟انتقام الطبيعة فيلم  ةمشاهد بعدهل يبقى في ذاكرتك بعض ما تشاهده  -17

حساب التكرارات والنسب المئوية، كما  البيئي تمبعد مشاهدة فيلم الرعب  العينةوحول ما يبقى بذاكرة أفراد 

 .(21هو موضح في جدول )

 ( مدى بقاء بعض ما تشاهده العينة من مشاهد في الأفلام الرعب لفترة من الزمن في الذاكرة21جدول )

  االلننسسببةة  االملمئئووييةة%%  االلتتككرراارر  االالاسستتججااببةة

 %21,6 65 يبقى لفترة طويلة 

 %51,1 153 يبقى لفترة قصيرة 

 %27,3 82 لا يبقى  

 %100 300 المجموع

ن أحداث الفيلم تبقى لفترة قصيرة لا تتجاوز أجابوا أ  %(51,1)( بنسبة 153عدد )( أن 21يوضح جدول )

ن الهدف من مشاهدة تلك النمط من الأفلام هو أ ويمكن تفسير ذلك على أساس  ،أسبوعين على الأكثر

الفيلم وما يتبقى في الذاكرة  بانتهاء تنتهيالاستمتاع بالرعب والاستمتاع بمشاعر الرعب تكون عادة فترة مؤقتة 

 الطبيعة.من أفلام انتقام  جديدحداث فيلم أ مع دخول الجمهور في يتلاشى مع الوقت 

 الطبيعة؟ما أكثر مكونات البيئة الحية التي تثير مخاوفك بأفلام انتقام  -18

وفيما يتعلق بأكثر الكائنات الحية التي تثير مخاوف العينة بأفلام انتقام الطبيعة فقد تم حساب التكرارات 

 .(22)والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول 
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 أكثر الكائنات الحية التي تثير مخاوفك بأفلام انتقام الطبيعة  (22)جدول 

  االلتتككرراارر  االلككاائئننااتت  االلححييةة  االلتتيي  تتثثيرير  ممخخااووفف  ععييننةة  االلددررااسسةة  ببأأففلالامم  ااننتتققاامم  االلططببييععةة  
االلننسسببةة  

  االملمئئووييةة%%

 %72 216 الجراثيم )الميكروبات( 

 %65,6 197 الديدان والطفيليات

 %78,3 235 وغيرها،،،،،،( وعديدات الأرجل ،والقشريات والعنكبوتيات الحشراتمفصليات الأرجل )

 %25 75 الطيور

 %60,3 181 الأسماك )أسماك البيرانا المتوحشة وأسماك القرش(

 %56,5 169 الدبابير( –الجراد  -الصراصير –النحل  -الحشرات )النمل

 -الفئران  -القرود  -الخنازير  -القططيات  -نياب الحيوانات ذات الأ  –الدببة  –الثدييات )الخفافيش 

 أخرى ....(
137 45,6% 

 %67,7 203 الزواحف )القاطوريات /التماسيح / الثعابين(

 %53 159  الحيوانات البرية

 %41,1 123 النباتات

 %49,6 149 الزهور

 %10,3 31  الأشجار

 %21,6 65  الغابات

 %71,6 215 الخوف من المناطق المشجرة المظلمة 

 %10,6 32 أخرى تذكر

بأفلام انتقام الطبيعة هي الكائنات الحية العينة أكثر الكائنات الحية التي تثير مخاوف  أن (22)يوضح جدول 

% ( 78,3بة ) وغيرها،،،،،،( بنس وعديدات الأرجل ،والقشريات والعنكبوتيات الحشراتفصيلة مفصليات الأرجل )

 %(. 71,6وجاء الخوف من المناطق المشجرة المظلمة بنسبة) ، %  ( 72ثم الجراثيم )الميكروبات( بنسبة ) ،

 تجنبها في حياتك؟ إلىما المخاوف التي تشعر بالرهبة منها بصفة عامة وتسعى  -19

وفيما يرتبط بالمخاوف بشكل عام وشعور بعض الأفراد من خوف متواصل من مُنبهات معنية سواء كائنات 

تجنبه فقد  عن طريقحية أو ظواهر طبيعية أو غيرها من الأشياء وما ينتج عنه من رغبة الأفراد لتجنب هذا المنُبه 

 .(23)تم حساب التكرارات والنسب المئوية، كما هو موضح في جدول 

 

 

 

 
 

 تجنبها إلىبالرهبة منها وتسعى عينة الدراسة شعر تالمخاوف التي  (23)جدول 

 التكرار وتسعى إلى تجنبهاالمخاوف العامة التي تشعر عينة الدراسة بالرهبة منها 
النسبة 

 المئوية%

الخوف من الكائنات الحية مثل الجراثيم والطفيليات والحيوانات والطيور والحشرات 

 سماك والزواحف وغيرها والأ 
203 67,7% 

 %30,6 92 الخوف من النباتات والأشجار  

 %78 234 الخوف من الظلام 

 %70,6 212 الخوف من المرتفعات 

 %25,3 76 الخوف من الأماكن الضيقة 

 %47 141  والبعابع. الخوف من الأشباح والشياطين

 والرعد، الكونية،اهر الطبيعية )الجفاف / الفيضانات/ الأعاصير / الظواهر و الخوف من الظ

 والبرق وغيرها..( 
118 39,3% 

 %65 195 الخوف من الموت والمقابر وشواهد القبور 

 %29,3 88 الخوف من المرض والعدوى 

 %20,3 61 أخرى تذكر 

 

  ،لى تجنبهاإ%( 78( بنسبة )234خاوف التي يسعى عدد)المالخوف من الظلام من أكثر  أن (23)يوضح جدول 

%(  أنهم يخافون من 70,6( بنسبة )212ة الثانية حيث أشار عدد)بالمرتفي في حين جاء الخوف من المرتفعات 

%( أنهم يخافون من الكائنات 67,7( بنسبة )203في حين أشار ) ،الأماكن المرتفعة كالجبال  وناطحات السحاب

والبعابع والشياطين  الأشباحاهر الطبيعية والخوف من و ينت مخاوف عينة الدراسة بالنسبة للظوتبا ،الحية

أشار في حين ، والأماكن الضيقة  والخوف من الموت والمقابر وشواهد القبور والخوف من المرض والعدوى

ف من الأسلحة مخاوف أخرى تشعرهم بالرهبة منها الخوف من الجحيم والخو إلى %( 20,3( بنسبة )61عدد)

 .النووية والانفجارات الذرية والخوف من الفضاء الخارجي والخوف من الألم

 

 البيئي؟الرهاب تعتقد أن هناك ارتباط بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة و هل  -20

تم حساب التكرارات والنسب الرهاب البيئي مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة و بالعلاقة بين وفيما يرتبط 

 .(24كما هو موضح في جدول ) المئوية،

 

 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

1		

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

 تجنبها إلىبالرهبة منها وتسعى عينة الدراسة شعر تالمخاوف التي  (23)جدول 

 التكرار وتسعى إلى تجنبهاالمخاوف العامة التي تشعر عينة الدراسة بالرهبة منها 
النسبة 

 المئوية%

الخوف من الكائنات الحية مثل الجراثيم والطفيليات والحيوانات والطيور والحشرات 

 سماك والزواحف وغيرها والأ 
203 67,7% 

 %30,6 92 الخوف من النباتات والأشجار  

 %78 234 الخوف من الظلام 

 %70,6 212 الخوف من المرتفعات 

 %25,3 76 الخوف من الأماكن الضيقة 

 %47 141  والبعابع. الخوف من الأشباح والشياطين

 والرعد، الكونية،اهر الطبيعية )الجفاف / الفيضانات/ الأعاصير / الظواهر و الخوف من الظ

 والبرق وغيرها..( 
118 39,3% 

 %65 195 الخوف من الموت والمقابر وشواهد القبور 

 %29,3 88 الخوف من المرض والعدوى 

 %20,3 61 أخرى تذكر 

 

  ،لى تجنبهاإ%( 78( بنسبة )234خاوف التي يسعى عدد)المالخوف من الظلام من أكثر  أن (23)يوضح جدول 

%(  أنهم يخافون من 70,6( بنسبة )212ة الثانية حيث أشار عدد)بالمرتفي في حين جاء الخوف من المرتفعات 

%( أنهم يخافون من الكائنات 67,7( بنسبة )203في حين أشار ) ،الأماكن المرتفعة كالجبال  وناطحات السحاب

والبعابع والشياطين  الأشباحاهر الطبيعية والخوف من و ينت مخاوف عينة الدراسة بالنسبة للظوتبا ،الحية

أشار في حين ، والأماكن الضيقة  والخوف من الموت والمقابر وشواهد القبور والخوف من المرض والعدوى

ف من الأسلحة مخاوف أخرى تشعرهم بالرهبة منها الخوف من الجحيم والخو إلى %( 20,3( بنسبة )61عدد)

 .النووية والانفجارات الذرية والخوف من الفضاء الخارجي والخوف من الألم

 

 البيئي؟الرهاب تعتقد أن هناك ارتباط بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة و هل  -20
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 الارتباط بين مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة والرهاب البيئي ( 24جدول )

 التكرار الاستجابة الرقم
النسبة 

 المئوية

11  
علاقة طردية )كلما زاد مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة زاد الرهاب 

 البيئي( 
188 62,6% 

22  
انتقام الطبيعة قل الرهاب كلما زاد مشاهدة أفلام علاقة عكسية )

 البيئي(
75 25% 

 %12,4 37   توجد علاقةلا   33

 %100 300 المجموع  

نهم كلما زادت مشاهدتهم لأفلام انتقام أشاروا إلى أ %( 62,6( بنسبة )188عدد )أن  (24)جدول يوضح  

نهم كلما زادت مشاهدتهم لأفلام انتقام أ %( 25( بنسبة )75) أشار عدد بينما لديهم،الطبيعة زاد الرهاب البيئي 

%( انه لا توجد علاقة بين مشاهدة أفلام 12,4( بنسبة ) 37) عدد في حين أشار لديهم،الطبيعة قل الرهاب البيئي 

 .انتقام الطبيعة والرهاب البيئي

)الرهاب البيئي( التي تشعر بها بعد  ما مستوى الإيكوفوبيا  الإيكوفوبياالتساؤل المرتبط بمقياس  (2)

 مشاهدتك أفلام انتقام الطبيعة؟ 

وفيما يرتبط بمستوى الإيكوفوبيا )الرهاب البيئي( قامت الباحثة بوضع مقياس الإيكوفوبيا لقياس مستوى 

 (.25)ول ( مفردة كما يتضح من جد25الرهاب البيئي بعد مشاهدة عينة الدراسة لأفلام انتقام الطبيعة مكوناً من )
 

 يشعر بها افراد العينة بعد مشاهدة أفلام انتقام الطبيعة البيئي( التي( مستوى الإيكوفوبيا )الرهاب 25جدول )

  االالاسستتججااببةة                                                                          

  االلععببااررةة

  ممننخخففضض  ممتتووسسطط  ممررتتففعع
  االملمتتووسسطط  

ممسستتووىى  

 % ك % ك % ك  االلخخووفف

11..   
قلق من مستقبل غامض 

 بالمخاطر.محفوف 
 مرتفع 2,62 10,6% 32 32,1% 96 57,3% 172

22..   
الخوف على حياتي وحياة من 

 أحب.
 مرتفع 2,41 25,6% 77 33,3% 100 41,1% 123

33..   
كابوس يطاردني باقتراب 

 النهاية.
 مرتفع 2,83 6,7% 20 25% 75 68,3% 205

44..   
الذنب لما أصاب كوكب الأرض 

 من دمار بسبب البشر. 
 متوسط 1,53 20% 60 62,2% 187 17,8% 53

 
 

55..   
الكائنات  ثورةالطبيعة و  انتقام

 الجنس البشرى. ضدالحية 
 مرتفع 2,52 25,8% 77 29,6% 89 %    44,6 134

66..   
ا في الموت وفناء أفكر كثيرً 

 الجنس البشرى. 
 مرتفع 2,98 5,2% 16 17,8% 53 77% 231

 مرتفع 2,77 %10 30 %22,3 67 %67,7 203 والإحباط.شعر باليأس أ    ..77

88..   
 لاتعجز المشاركة في حل مشك

 . البيئة
 متوسط 1,54 14,8% 44 62,6% 188 22,6% 68

99..   

الخوف من التعامل مع 

مكونات البيئة الحية وغير 

 الحية.

 منخفض 1,12 63,1% 189 21,6% 65 15,3% 46

 متوسط 1,48 %14,4 43 %72,6 218 %13 39 الشعور بالأمان داخل المنزل.    ..1100

1111..   

الارتياح إذا  إحساس بعدم

جلست فترات طويلة في الهواء 

 الطلق.

 مرتفع 2,60 17,8% 53 25,7% 78 56,5% 169

1122..   
لا أفكر كثيرا في مستقبل 

 الكوكب.
 مرتفع 2,38 19,3% 58 41,1% 123 39,6% 119

1133..   
شعر بالحزن والبقاء وحيدا في أ 

 المنزل.
 مرتفع 2,51 27,3% 82 28,1% 84 44,6% 134

1144..   
الوفاق بين عودة استحالة 

 نسان والكوكب.لإ ا
 مرتفع 2,73 19,3% 58 25% 75 55,6% 167

 مرتفع 2,38 %28,4 85 %23 69 %48,6 146 انتهاء الصحوة البيئية قريبًا.    ..1155

1166..   
تشاؤم من الغد بسبب هيمنة 

 نسان على الطبيعة.لإ ا
 مرتفع 2,55 25,6% 77 31,8% 95 42,6% 128

1177..   

قدرة التكنولوجيا والذكاء 

الاصطناعي في معالجة 

 مخاوفنا تجاه الطبيعة. 

 منخفض 1,48 65% 195 8% 24 27% 81

 مرتفع 2,96 %8,6 26 %14,4 43 %77 231 زوال.  إلىالنهاية قريبة والبشر    ..1188

1199..   
شعر بالقلق ولا أفكر في أ 

 المستقبل. 
 مرتفع  2,49 19,3% 58 30,4% 91 50,3% 151



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

1		

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

55..   
الكائنات  ثورةالطبيعة و  انتقام

 الجنس البشرى. ضدالحية 
 مرتفع 2,52 25,8% 77 29,6% 89 %    44,6 134

66..   
ا في الموت وفناء أفكر كثيرً 

 الجنس البشرى. 
 مرتفع 2,98 5,2% 16 17,8% 53 77% 231

 مرتفع 2,77 %10 30 %22,3 67 %67,7 203 والإحباط.شعر باليأس أ    ..77

88..   
 لاتعجز المشاركة في حل مشك

 . البيئة
 متوسط 1,54 14,8% 44 62,6% 188 22,6% 68

99..   

الخوف من التعامل مع 

مكونات البيئة الحية وغير 

 الحية.

 منخفض 1,12 63,1% 189 21,6% 65 15,3% 46

 متوسط 1,48 %14,4 43 %72,6 218 %13 39 الشعور بالأمان داخل المنزل.    ..1100

1111..   

الارتياح إذا  إحساس بعدم

جلست فترات طويلة في الهواء 

 الطلق.

 مرتفع 2,60 17,8% 53 25,7% 78 56,5% 169

1122..   
لا أفكر كثيرا في مستقبل 

 الكوكب.
 مرتفع 2,38 19,3% 58 41,1% 123 39,6% 119

1133..   
شعر بالحزن والبقاء وحيدا في أ 

 المنزل.
 مرتفع 2,51 27,3% 82 28,1% 84 44,6% 134

1144..   
الوفاق بين عودة استحالة 

 نسان والكوكب.لإ ا
 مرتفع 2,73 19,3% 58 25% 75 55,6% 167

 مرتفع 2,38 %28,4 85 %23 69 %48,6 146 انتهاء الصحوة البيئية قريباً.    ..1155

1166..   
تشاؤم من الغد بسبب هيمنة 

 نسان على الطبيعة.لإ ا
 مرتفع 2,55 25,6% 77 31,8% 95 42,6% 128

1177..   

قدرة التكنولوجيا والذكاء 

الاصطناعي في معالجة 

 مخاوفنا تجاه الطبيعة. 

 منخفض 1,48 65% 195 8% 24 27% 81

 مرتفع 2,96 %8,6 26 %14,4 43 %77 231 زوال.  إلىالنهاية قريبة والبشر    ..1188
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2200..   
شديد لزيادة الصراع بين حزن 

 نسان والطبيعة.الإ 
 منخفض 1,21 39,3% 118 28,1% 84 32,6% 98

2211..   
سرعة ضربات القلب كلما كنت 

 خارج المنزل. 
 منخفض 1,36 42% 126 35 105 23% 69

 مرتفع 2,61 %27,3 82 %26,3 79 %46,4 139 نا في المنزل. أ الأمن والسكينة و    ..2222

 متوسط 1,66 %17,8 53 %55 165 %27,2 80 الطبيعة.الانفصال بيني وبين    ..2233

 متوسط  1,78 %15,3 46 %56,6 170 %28,1 84 السعادة بعد انتهاء الفيلم.    ..2244

2255..   
أنني في حلم سوف استيقظ 

 منه قريباً. 
 مرتفع 2,57 29% 87 27,3% 82 43,7% 131

كان )الرهاب البيئي( بعد مشاهدة  أفلام انتقام الطبيعة  الإيكوفوبيان مستوى أ   (25)جدول يوضح 

( مفردة من مفردات المقياس 25( مفردة من إجمالي )16وضحته استجابات العينة بعدد )أ كما  ا بشكل عاممرتفعً 

لقلق واليأس و الإحباط والتشاؤم والخوف وانتقام الطبيعة وكابوس امتمثلا في العديد من المشاعر منها 

ن مستوى الرهاب البيئي بعد أ في حين  ، لنهاية والموت وفناء الجنس البشرى والخوف من المستقبلاقتراب ا

، ( من مفردات المقياس4فيما يرتبط بعدد ) امنخفضكان فلام انتقام الطبيعة أ مشاهدة  أفلام الرعب البيئي و 

فيما يرتبط  امتوسطكان نتقام الطبيعة فلام اأ بينما  أن مستوى الرهاب البيئي بعد مشاهدة  أفلام الرعب البيئي و 

دور الأفلام  إلى تأشار  والتي ) (Sobel , 2007دراسة  وهذه النتيجة تتفق مع  .( من مفردات المقياس5بعدد )

سهم فيلم الحقيقة المزعجة أ كيف  Sobelحيث أوضح  ،لدى المشاهدينالإيكوفوبيا  الوثائقية في زيادة مستوى

أفلام تأثير  إلىوالتي أشارت  ) Addley et al (2015,ودراسة  ،آل غور حول التغير المناخ في تنمية الوعي العام لــ

الإيكوميديا  العلاقة بين إلىشارت أ والتي  ((Estok ,2016ودراسة ، لدى الجمهور الخوفالرعب في تنمية مشاعر 

 .دور أفلام الرعب في تنمية مشاعر الخوف لدى الجمهور  إلىشارت أ والتي  (Fu (2016, ، ودراسةوالإيكوفوبيا

 الدراسة يتيثانيا: النتائج المرتبطة بالتحقق من فرض

 : توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيا بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي والإيكوفوبيا لديهم.الأولى يةالفرض

 ( معامل ارتباط بيرسون لقياس العلاقة الارتباطية 26جدول )

  بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي والإيكوفوبيا لديهم

  تتععررضض  االلججممههوورر

  لألأففلالامم  االلررععبب  االلببييئئيي

  االإلإييككووففووببيياا

 مستوى دلالة قيمة معامل الارتباط

0.878 0.05 

 

 
 

حصائياً بين تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي إ ( وجود علاقة ارتباطية دالة 26جدول )يوضح 

وهذا يعني أنه  (0.05)عند مستوى دلالة  (0.878)والإيكوفوبيا لديهم، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون 

 كلما زاد تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي زاد معدل الإيكوفوبيا.

المبحوثين من حيث )النوع/ العمر / التعليم( في تفضليهم لأفلام : توجد فروق دالة احصائيا بين ةالثاني يةالفرض

 الرعب البيئي.

 .أولا: توجد فروق دالة احصائيا بين المبحوثين من حيث النوع في تفضليهم لأفلام الرعب البيئي

 

   Kruskal – Wallisواليس  –اختبار كروسكال  (27)جدول 

    وفقًا للنوعحول تفضيل المبحوثين لأفلام الرعب البيئي 

 مدى المتابعة                  

 النوع
 درجة الحرية مربع كاي الرتبيالمتوسط  العدد

مستوى 

 الدلالة

 125,3 174 الذكور
121,6 1 0.05 

 98,9 126 الإناث

 

، لهم لأفلام الرعب البيئييمن حيث النوع في تفضوجود فروق جوهرية  إلى (27)جدول في تشير النتائج 

 ;Martin ,2019دراسات وهذه النتيجة تتفق مع  ،أن الذكور أميل لمشاهدة أفلام الرعب البيئي من الإناثحيث 

Nummenmaa ,2021)). 

 لهم لأفلام الرعب البيئي.يحصائيا بين المبحوثين من حيث العمر في تفضإ ثانياً: توجد فروق دالة 

  Kruskal – Wallisواليس  –اختبار كروسكال  (28)جدول 

 حول تفضيل المبحوثين لأفلام الرعب البيئي وفقًا للعمر 

 مدى المتابعة                       

 العمر
 مربع كاي الرتبيالمتوسط  العدد

درجة 

 الحرية

مستوى 

 الدلالة

 25,6 28 عام 15أقل من 

39,7 5 0.01 

 53,9 54  20أقل من  إلىعام  15من 

 58,2 65  30أقل من  إلىعام  20من 

 64,3 76  40أقل من  إلىعام  30من 

 31,3 48  50أقل من  إلىعام  40من 

 28,9 31  عام 50أعلى من 
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حيث يعد أكثر بين المبحوثين من حيث العمر وجود فروق جوهرية  إلى (28)جدول في تشير النتائج 

تفضيل الرعب  ويقل ،30أقل من  إلىعام  20الرعب البيئي الفئة العمرية من أفلام  التي تفضل مشاهدةالفئات 

 Gong& Zhang ,2021) Tamborini & Stiff دراسات وهذه النتيجة تتفق مع، في العمر فرادلأ تقدم اكلما 

,1987; Martin ,2019;). 

 حصائيا بين المبحوثين من حيث التعليم في تفضليهم لأفلام الرعب البيئي.إ ثالثاً: توجد فروق دالة 

   Kruskal – Wallisواليس  –اختبار كروسكال  (29)جدول 

 التعليم  لأفلام الرعب البيئي وفقًا لمستوىالمبحوثين  يلحول تفض

  ممددىى  االملمتتااببععةة                                              

  االلتتععللييمم
  االلععدددد

االملمتتووسسطط  

  االلررتتببيي
  ددررججةة  االلححررييةة  ممررببعع  ككاايي

ممسستتووىى  

  االلددلالاللةة

 32,3 35 مؤهل أقل من المتوسط

28,89 4 0.05 

 56,1 57 متوسطمؤهل 

 62,8 72 مؤهل فوق المتوسط

 61,9 71 مؤهل جامعي

 58,2 65 فوق جامعي )دراسات عليا(

لهم يوجود فروق جوهرية بين المبحوثين من حيث التعليم في تفض إلى( 29جدول )في تشير النتائج 

وهذه النتيجة  ا،جامعي ومؤهلا فوق المتوسط التي تحمل مؤهلا العينةحيث جاء تفضيل لأفلام الرعب البيئي 

 ((Keisner, 2008; Gjinali& Tunca ,2020دراستيتتفق مع 
  

  

 التوصيات 

  الاهتمام بالبحوث القائمة على نهج التخصصات المتعددة لدراسة المشكلات المعقدة مثل المشكلات

 والقضايا البيئية والتي يصعب تفسيرها من خلال تخصص واحد.  

  وليات خارطة الإنتاج السينمائي.أ نتاج أفلام الرعب البيئي في الوطن العربي ضمن إ وضع 

 السينما وبرامج الإنتاج السينمائي.عن السينما البيئية والأفلام البيئية بمعاهد  قرراتتضمين م 

 الاستفادة من جماليات أفلام الرعب البيئي في تنمية حب الطبيعة.  

 نتاج الأفلام الخضراءإ من خلال  القضاء على الإيكوفوبيا.  

  في تفسير إقبال الجمهور النفس والتربية  وعلموالسينما أخرى في مجال الإعلام الاعتماد على نظريات

  .على أفلام انتقام الطبيعية كنمط من أنماط أفلام الرعب البيئي

  الطبيعة.لمضمون أفلام انتقام  يةدراسة تحليلإجراء 

  .الجمهور نحو أنماط أفلام الرعب البيئي الأخرىلى اتجاهات إالتعرف 

 
 

لمراجعا  

(، 1، سلسلة دراسات الفنون والآداب )1(. نظريات وأساليب الفيلم السينمائي، ط2016تامر، رعد عبد الجبار )

 الأردن: دار ورد الأردنية للنشر والتوزيع.  

أسسها، أساليبها، مجالاتها، الرياض: مكتبة التوبة (. البحوث الإعلامية: 2004الحيزان، محمد بن عبد العزيز )

 للنشر والتوزيع.

(. كفاءة الذات وأسـاليب مواجهة 2011خليفة، سهام محمد؛ علي، نبيلة أمين؛ عبد الخالق، شادية أحمد )

الضغوط لدى طلاب المرحلة الثانوية. مجلة الدراسة العلمي في التربية جامعة عين مـن مـسترجع. 

815 -791 (3)12 https://search.mandumah.com/Record/31618 

(. استخدام مواقع التواصل الاجتماعية 2015شتلة، ممدوح السيد عبد الهادي ومرعى، حنان كامل حنفي )

دراسة ميدانية على عينة من  2014وعلاقته بالمشاركة السياسية في الانتخابات الرئاسية المصرية 

 11الشرق الأوسط، العدد الشباب الجامعي المصري، دورية 

 ، بيروت: دار النهضة العربية.1(. نظريات الاتصال، ط2006عبد الله، مي )

 ، الأردن: دار صفاء.1(. الاتصال والعلاقات العامة، ط 2005العليان، زكي مصطفي والطرابلسي، عدنان )

عبد  ينڤ(. السينما والفلسفة: ماذا تقدم إحداهما للأخرى )ترجمة( ني2017وليفين، مايكل ) كوكس، داميان

 ، مؤسسة هنداوي للتعليم والثقافة، جمهورية مصر العربية.1الرؤوف، ط

(. الأدب البيئي للأطفال نحو مستقبل بلا إيكوفوبيا، الجزء الأول، القاهرة: الدار 2020محمد، ريهام رفعت )

 لتوزيع. للنشر وا

، مصر: الدار المصرية 1(. الاتصال ونظرياته المعاصرة، ط1998مكاوي، حسن عماد والسيد، ليلى حسن )

 اللبنانية

 

 

 

 

 

 

 

 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

161

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

لمراجعا  

(، 1، سلسلة دراسات الفنون والآداب )1(. نظريات وأساليب الفيلم السينمائي، ط2016تامر، رعد عبد الجبار )

 الأردن: دار ورد الأردنية للنشر والتوزيع.  

أسسها، أساليبها، مجالاتها، الرياض: مكتبة التوبة (. البحوث الإعلامية: 2004الحيزان، محمد بن عبد العزيز )

 للنشر والتوزيع.

(. كفاءة الذات وأسـاليب مواجهة 2011خليفة، سهام محمد؛ علي، نبيلة أمين؛ عبد الخالق، شادية أحمد )

الضغوط لدى طلاب المرحلة الثانوية. مجلة الدراسة العلمي في التربية جامعة عين مـن مـسترجع. 

815 -791 (3)12 https://search.mandumah.com/Record/31618 

(. استخدام مواقع التواصل الاجتماعية 2015شتلة، ممدوح السيد عبد الهادي ومرعى، حنان كامل حنفي )

دراسة ميدانية على عينة من  2014وعلاقته بالمشاركة السياسية في الانتخابات الرئاسية المصرية 

 11الشرق الأوسط، العدد الشباب الجامعي المصري، دورية 

 ، بيروت: دار النهضة العربية.1(. نظريات الاتصال، ط2006عبد الله، مي )

 ، الأردن: دار صفاء.1(. الاتصال والعلاقات العامة، ط 2005العليان، زكي مصطفي والطرابلسي، عدنان )

عبد  ينڤ(. السينما والفلسفة: ماذا تقدم إحداهما للأخرى )ترجمة( ني2017وليفين، مايكل ) كوكس، داميان

 ، مؤسسة هنداوي للتعليم والثقافة، جمهورية مصر العربية.1الرؤوف، ط

(. الأدب البيئي للأطفال نحو مستقبل بلا إيكوفوبيا، الجزء الأول، القاهرة: الدار 2020محمد، ريهام رفعت )

 لتوزيع. للنشر وا

، مصر: الدار المصرية 1(. الاتصال ونظرياته المعاصرة، ط1998مكاوي، حسن عماد والسيد، ليلى حسن )

 اللبنانية

 

 

 

 

 

 

 

 



تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم

162

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

References 

Al-Sammarraie, A. A. Y., Kaur, H., & Baha, I. B. B. (2022). Eco-awareness as an 

Antithesis of Apocalyptic Eco-Phobia in Margaret Atwood’s (The Year of 

the Flood). Dirasat: Human and Social Sciences, 49(4), 469-479. 

Andrade, E. B. & Cohen, J. B. (2007). On the consumption of negative feelings. 

Journal of Consumer Research, 34, 1-4.  

Apter, M. J. (1992). The Dangerous Edge. New York, NY: Free Press. 

Apter, M. J. (2001) Motivational Styles in Everyday Life: A Guide to Reversal 

Theory. Washington, DC: American Psychological Association. 

Ballon, B., & Leszcz, M. (2007). Horror films: tales to master terror or shapers of 

trauma? American journal of psychotherapy, 61(2), 211-230. 

Barron, K. D. (2003). Horror Films of the 1970s. Reference & User Services 

Quarterly, 42(3), 266-268. 

Bicakci, M. (2022). Fear and Nature: Ecohorror Studies in the Anthropocene. 

Edited by Christy Tidwell and Carter Soles. Interdisciplinary Studies in 

Literature and Environment 29(1) 

Bockarjova, M., & Steg, L. (2014). Can Protection Motivation Theory predict pro-

environmental behavior? Explaining the adoption of electric vehicles in 

the Netherlands. Global environmental change, 28, 276-288. 

Bulfin, A. (2017). Popular culture and the “new human condition”: Catastrophe 

narratives and climate change. Global and Planetary Change, 156, 140-

146.doi: 10.1016/j.gloplacha.2017.03.002 

 
 

Bullerjahn, C., & Güldenring, M. (1994). An empirical investigation of effects of 

film music using qualitative content analysis. Psychomusicol. J. Res. 

Music Cogn. 13:99. 

Carroll, N. (1990). The philosophy of horror, or paradoxes of the heart. New York: 

Routledge. 

Estok, S. C. (2016). Ecomedia and ecophobia. Neohelicon, 43(1), 127-145. 

Fisher, R. M. (2017). Why Ecocriticism Now? Pathways to the Eco-Fear Problem 

and Ecophobia. Technical Paper No. 66 In Search of Fearlessness 

Research Institute 

Fokkinga, S. F., & Desmet, P. M. (2013). Ten ways to design for disgust, sadness, 

and other enjoyments: A design approach to enrich product experiences 

with negative emotions. International journal of design, 7(1),19-36 

Foy, J. J., Dale, T. M., & Foy, J. J. (2010). It Came from Planet Earth: Eco-Horror 

and the Politics of Post environmentalism in The Happening. Homer 

Simpson marches on Washington: Dissent through American popular 

culture, 167-88 

Fu, X. (2016). Horror movie aesthetics: How color, time, space and sound elicit 

fear in an audience. Northeastern University. Boston, Massachusetts 

Fuchs, M. (2018). “What if Nature Were Trying to Get Back at Us?”: Animals as 

Agents of Nature’s Revenge in Horror Cinema. American Revenge 

Narratives: A Collection of Critical Essays, 177-206. 

Gjinali, V., & Tunca, E. A. (2020). A General Look on the Impact of Turkish Horror 

Movies: An Exploratory Study on the Opinions of Youth on Horror 

Movies. SAGE Open, 10(4), 2158244020979701. 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

16	

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

Bullerjahn, C., & Güldenring, M. (1994). An empirical investigation of effects of 

film music using qualitative content analysis. Psychomusicol. J. Res. 

Music Cogn. 13:99. 

Carroll, N. (1990). The philosophy of horror, or paradoxes of the heart. New York: 

Routledge. 

Estok, S. C. (2016). Ecomedia and ecophobia. Neohelicon, 43(1), 127-145. 

Fisher, R. M. (2017). Why Ecocriticism Now? Pathways to the Eco-Fear Problem 

and Ecophobia. Technical Paper No. 66 In Search of Fearlessness 

Research Institute 

Fokkinga, S. F., & Desmet, P. M. (2013). Ten ways to design for disgust, sadness, 

and other enjoyments: A design approach to enrich product experiences 

with negative emotions. International journal of design, 7(1),19-36 

Foy, J. J., Dale, T. M., & Foy, J. J. (2010). It Came from Planet Earth: Eco-Horror 

and the Politics of Post environmentalism in The Happening. Homer 

Simpson marches on Washington: Dissent through American popular 

culture, 167-88 

Fu, X. (2016). Horror movie aesthetics: How color, time, space and sound elicit 

fear in an audience. Northeastern University. Boston, Massachusetts 

Fuchs, M. (2018). “What if Nature Were Trying to Get Back at Us?”: Animals as 

Agents of Nature’s Revenge in Horror Cinema. American Revenge 

Narratives: A Collection of Critical Essays, 177-206. 

Gjinali, V., & Tunca, E. A. (2020). A General Look on the Impact of Turkish Horror 

Movies: An Exploratory Study on the Opinions of Youth on Horror 

Movies. SAGE Open, 10(4), 2158244020979701. 



تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم

164

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

Gong, Z., & Zhang, J. (2021, November). Review of Sound in Horror Movie. In 

2021 3rd International Conference on Literature, Art and Human 

Development (ICLAHD 2021) (pp. 767-771). Atlantis Press. 

Gordin, D. D. (2019). Green Horror: The Use of Environmental Themes in Modern 

American Horror Cinema (Doctoral dissertation) 

Grant, B. K. (2010). Screams on screens: Paradigms of horror. Loading, 4(6). 

Harris, R. J., Hoekstra, S. J., Scott, C. L., Sanborn, F. W., Karafa, J. A., and 

Brandenburg, J. D. (2000). Young men’s and women’s different 

autobiographical memories of the experience of seeing frightening 

movies on a date. Media Psychol. 2, 245–268. doi: 

10.1207/S1532785XMEP0203_3 

Hassan, S. H., Osman, M. N. & Azarian, Z. S. (2009). Effects of watching violence 

movies on the attitudes concerning aggression among middle 

schoolboys (13-17 years old) at international schools in Kuala Lumpur, 

Malaysia. European Journal of Scientific Research, 38 (1), 152-153.  

Heimdahl, L., Kanematsu, Y., Tsuruta, N., Motegi, R., Mikami, K., & Kondo, K. 

(2016, May). Analysis of camera work in horror movies. In Proceedings 

of SIGRAD 2016, May 23rd and 24th, Visby, Sweden (No. 127, pp. 28-

34). Linköping University Electronic Press. 

Hung, R. (2008). Educating for and through nature: A Merleau-Pontian 

approach. Studies in Philosophy and Education, 27(5), 355-367 

Hung, R. (2010). Educating ecophilia through nature. In Conference 

presentation. Philosophy of Education Society of Australasia. 

Recuperado el (Vol. 28). 

 
 

Johnston, D. D. (1995). Adolescents’ motivations for viewing graphic horror. 

Human Communication Research, 21(4), 522-552. 

Kawin, B. F. (2012). Horror and the horror film. London: Anthem Press. 

Keisner, J. (2008). Do you want to watch it? A study of the visual rhetoric of the 

postmodern horror film. Women's Studies, 37(4), 411-427. 

Kjeldgaard-Christiansen, J. (2016). Evil origins: a Darwinian genealogy of the 

popcultural villain. Evol. Behav. Sci. 10, 109–122. doi: 

10.1037/ebs0000057 

Lawrence, P. A., & Palmgreen, P. C. (2013). A uses and gratifications analysis of 

horror film preference. In Horror Films (pp. 161-178). Routledge. 

Martin, G. N. (2019). (Why) do you like scary movies? A review of the empirical 

research on psychological responses to horror films. Frontiers in 

psychology, 10, 2298. 

Mazaheri Meybodi, A., Hajebi, A., & Ghanbari Jolfaei, A. (2014). Psychiatric axis 

I comorbidities among patients with gender dysphoria. Psychiatry 

journal ,Volume 2014, Article ID 971814 Retrieved from 

https://www.hindawi.com/journals/psychiatry/2014/971814/ 

 

McKnight, D. M. (2010). Overcoming “ecophobia”: fostering environmental 

empathy through narrative in children's science literature. Frontiers in 

Ecology and the Environment, 8(6), e10-e15. 

Mormann, (2011). Florian A category-specific response to animals in the right 

human amygdala. Nature neuroscience 14.10, 1247-1249 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

16	

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

Johnston, D. D. (1995). Adolescents’ motivations for viewing graphic horror. 

Human Communication Research, 21(4), 522-552. 

Kawin, B. F. (2012). Horror and the horror film. London: Anthem Press. 

Keisner, J. (2008). Do you want to watch it? A study of the visual rhetoric of the 

postmodern horror film. Women's Studies, 37(4), 411-427. 

Kjeldgaard-Christiansen, J. (2016). Evil origins: a Darwinian genealogy of the 

popcultural villain. Evol. Behav. Sci. 10, 109–122. doi: 

10.1037/ebs0000057 

Lawrence, P. A., & Palmgreen, P. C. (2013). A uses and gratifications analysis of 

horror film preference. In Horror Films (pp. 161-178). Routledge. 

Martin, G. N. (2019). (Why) do you like scary movies? A review of the empirical 

research on psychological responses to horror films. Frontiers in 

psychology, 10, 2298. 

Mazaheri Meybodi, A., Hajebi, A., & Ghanbari Jolfaei, A. (2014). Psychiatric axis 

I comorbidities among patients with gender dysphoria. Psychiatry 

journal ,Volume 2014, Article ID 971814 Retrieved from 

https://www.hindawi.com/journals/psychiatry/2014/971814/ 

 

McKnight, D. M. (2010). Overcoming “ecophobia”: fostering environmental 

empathy through narrative in children's science literature. Frontiers in 

Ecology and the Environment, 8(6), e10-e15. 

Mormann, (2011). Florian A category-specific response to animals in the right 

human amygdala. Nature neuroscience 14.10, 1247-1249 



تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم

166

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

Murphy, B. (2013a). The rural gothic in American popular culture: Backwoods 

horror and terror in the wilderness. Springer. 

Murphy, B. (2013b). ‘Why Wouldn’t the Wilderness Fight Us? ‘American Eco-

Horror and the Apocalypse. In The Rural Gothic in American Popular 

Culture (pp. 178-213). Palgrave Macmillan, London. 

Murray, R. L., & Heumann, J. K. (2016). Monstrous nature: Environment and 

horror on the big screen. U of Nebraska Press. 

Neuman, W. R. & Guggenheim, L. (2011). The evolution of media-effects theory: 

A six stage model of cumulative research. Communication Theory, 

21,171, 172.  

Norman, P., Boer, H., Seydel, E. R., & Mullan, B. (2015). Protection motivation 

theory. Predicting and changing health behaviour: Research and 

practice with social cognition models, 3, 70-106. 

Nummenmaa, L. (2021). Psychology and neurobiology of horror movies. 

Samsung Electronics Nordic AB Turku PET Centre, Turku, Finland 

Oliver, M. B. (1993). Adolescents enjoyment of graphic horror: effects of viewer’s 

attitudes and portrayals of victim. Common. Res. 20, 30–50. 

Park, M. (2018). The Aesthetics and Psychology Behind Horror Films. An Honors 

Program Thesis 

Peel, G. K. (2011). The effects of romantic comedies on relationships in 

reality.(Master’s Thesis, Savannah College of Art and Design)  

Petridis, S. (2014). A historical approach to the slasher film. Film International, 

12(1), 76-84. 

 
 

Phillips, M. L., Young, A. W., Scott, S., Calder, A. J., Andrew, C., Giampietro, V., 

... & Gray, J. A. (1998). Neural responses to facial and vocal expressions 

of fear and disgust. Proceedings of the Royal Society of London. Series 

B: Biological Sciences, 265(1408), 1809-1817. 

Prohászková, V. (2012). The genre of horror. American International Journal of 

Contemporary Research, 2(4), 132-142. 

Rust, S. A., & Soles, C. (2014). Ecohorror Special Cluster: “Living in Fear, living 

in Dread, Pretty Soon We'll All Be Dead”. Interdisciplinary Studies in 

Literature and Environment, 21(3), 509-512. 

Shrier, T. (2020). Media Monsters: An Exploration of Fear and Enjoyment in Film, 

The Undergraduate Research Writing Conference Rutgers, The State 

University of New Jersey 

Simpson, C. (2010). Australian eco-horror and Gaia's revenge: animals, eco-

nationalism and the ‘new nature’. Studies in Australasian Cinema, 4(1), 

43-54. 

Sobel, D. (1996). Beyond ecophobia: reclaiming the heart in nature education. 

Great Barrington, MA: The Orion Society and the Myrin Institute 

Sobel, D. (2007). Climate change meets ecophobia. Connect Magazine, 21(2), 

14-21. 

Stiglegger ,Marcus (2012) Nature's Revenge. Annotations on the animal horror 

subgenre Retrieved from: 

https://www.academia.edu/43186596/Natures_Revenge_Annotations

_on_the_animal_horror_subgenre 

 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

16	

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

Phillips, M. L., Young, A. W., Scott, S., Calder, A. J., Andrew, C., Giampietro, V., 

... & Gray, J. A. (1998). Neural responses to facial and vocal expressions 

of fear and disgust. Proceedings of the Royal Society of London. Series 

B: Biological Sciences, 265(1408), 1809-1817. 

Prohászková, V. (2012). The genre of horror. American International Journal of 

Contemporary Research, 2(4), 132-142. 

Rust, S. A., & Soles, C. (2014). Ecohorror Special Cluster: “Living in Fear, living 

in Dread, Pretty Soon We'll All Be Dead”. Interdisciplinary Studies in 

Literature and Environment, 21(3), 509-512. 

Shrier, T. (2020). Media Monsters: An Exploration of Fear and Enjoyment in Film, 

The Undergraduate Research Writing Conference Rutgers, The State 

University of New Jersey 

Simpson, C. (2010). Australian eco-horror and Gaia's revenge: animals, eco-

nationalism and the ‘new nature’. Studies in Australasian Cinema, 4(1), 

43-54. 

Sobel, D. (1996). Beyond ecophobia: reclaiming the heart in nature education. 

Great Barrington, MA: The Orion Society and the Myrin Institute 

Sobel, D. (2007). Climate change meets ecophobia. Connect Magazine, 21(2), 

14-21. 

Stiglegger ,Marcus (2012) Nature's Revenge. Annotations on the animal horror 

subgenre Retrieved from: 

https://www.academia.edu/43186596/Natures_Revenge_Annotations

_on_the_animal_horror_subgenre 

 



تعرض الجمهور لأفلام الرعب البيئي وعلاقته بالإيكوفوبيا لديهم

168

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

Strife, S. J. (2012). Children's environmental concerns: Expressing ecophobia. 

The Journal of Environmental Education, 43(1), 37-54. 

Tamborini, R., & Stiff, J. (1987). Predictors of horror film attendance and appeal: 

An analysis of the audience for frightening films. Communication 

Research, 14(4), 415-436. 

Tidwell, C. (2014). Monstrous Natures Within: Posthuman and New Materialist 

Ecohorror in Mira Grant's" Parasite". Interdisciplinary Studies in 

Literature and Environment, 21(3), 538-549 

Wallin, J. J., & Sandlin, J. (2022). No Man’s Land: Mutant Natures in Canadian 

Eco-Horror Film. Cultural Studies↔ Critical Methodologies, 22(2), 173-

183. 

Walters, G.D. (2004). Understanding the popular appeal of horror cinema: An 

integrated interactive model. Journal of Media Psychology, 9(2). 

Retrieved from 

http://web.calstatela.edu/faculty/sfischo/horrormoviesRev2.htm 

 

Zuckerman, M. (1994). Behavioral expressions and biosocial bases of sensation 

seeking. Cambridge: Cambridge University Press. 

Addley Bromeo Bianus, Imelda Ann Achin, Zairul Anwar Bin Md. Dawam, , Rosli 

Sareya (2015) .horror effect technique through the application of 'film  

Language' in four selected horror films,  International Journal of 

Technical Research and Applications e-ISSN: 2320-8163, 

www.ijtra.com Special Issue 10 (Nov-Dec 2014), PP. 01-04 

 

 
 

 العربية مصرجمهورية  –جامعة عين شمس  - ريهام رفعت محمد عبد العال أ.د

reham.mohamed@iesr.asu.edu.eg 

 

 

 



أ.د. ريهام رفعت محمد عبد العال

169

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

 العربية مصرجمهورية  –جامعة عين شمس  - ريهام رفعت محمد عبد العال أ.د

reham.mohamed@iesr.asu.edu.eg 

 

 

 



اشكالية التواصل للعلامة والرمز في تصميم العلامة التجارية في المجتمع

1	0

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

اشكالية التواصل للعلامة والرمز في تصميم العلامة التجارية في المجتمع: 
الفروقات الناجمة عن التزوير والتقليد )دراسة تحليلية(

د. ستار حمادي الجبوري - جامعة الشرق الأوسط

 The problem of communication of the sign and symbol in the
 design of the brand in society: the differences resulting from

forgery and imitation )analytical study(

Dr. Sattar Hammadi Al-Juboori – Middle East University

 
 

The problem of communication of the sign and symbol in the design of the brand in 

society: the differences resulting from forgery and imitation (analytical study) 
 

Dr. Sattar Hammadi Al-Juboori 

Middle East University, Jordan 

Abstract 

    The research problem focused on studying the consequences of communicating through 

signs and symbols in the context of the current world, given the huge amount of diverse 

industrial and commercial products and the challenges related to distinguishing those 

products. The research aims to find out the problem of perception of the sign and symbol in 

the designs of logos and trademarks for the consumer, the role that the sign or symbol plays 

in the symbolic representation of the consumer, and the desires and motivations that the 

brand raises for the consumer in the purchasing process. The research community is limited 

to famous international brands that have been imitated. Using the descriptive analytical 

approach (content analysis) to find out the changes occurring in the formal or color structure 

of the brand, as this approach is based on describing the current situation or problem by 

defining its circumstances and dimensions and describing the relationships between them 

with the aim of arriving at an accurate and integrated scientific description of the phenomenon 

and to obtain the results of the research. Among them: The imitation process focuses on well-

known and widely popular trademarks in the world. Most imitation operations focus on the 

visual aspect, as the imitator imitates the mark, relying on the same composition and structure 

in terms of shapes, colors, and internal symbols with the original mark, as in the first, second, 

third, and fourth cases. Fifth, resorting to names where the imitator changes some letters or 

their arrangement or adds letters to the imitated sign so that it does not change the 

pronunciation of the original sign. As in the first, second, fourth and sixth cases. He 

recommended the necessity of reducing this phenomenon by spreading graphic and 

advertising awareness among consumers and activating laws that limit the phenomenon of 

counterfeiting because of its major economic impacts on the national economy. 

KKeeyywwoorrddss::  ccoommmmuunniiccaattiioonn,,  mmaarrkk,,  ttrraaddeemmaarrkk,,  ssyymmbbooll,,  ddeessiiggnn..  
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 تحليلية(والتقليد )دراسة 

 د. ستار حمادي الجبوري

 الأردن -عمان جامعة الشرق الأوسط، 

  الملخص

بحنتائج بلمترتثا  د بحتوبصككم مخ ل ا بحم مات لبحرموفي س  ككااع بحما  تركزت مشككة ا بحث ع  د اسب ككا     

نا اا لبحتجاسلما بلمتنو ا لبحت  لمات بلمتم تا بت ااز ت    بح الي ، باحنظر إلى بحةم بحهائم مخ بلمنتجات بحصكككك

مات بحتجاسلما بلمنتجات. لمه ف بحث ع إلى ممرفا بشكككةاحاا باسبل بحم ما لبحرمز س تصكككامام بحشكككماسبت لبحم  

ح ى ح  سككته   بح لس بح ت ت مثا بحم ما بل بحرمز س بحت لام بحرمزت ح  سككته   لماتللع بحم ما بحتجاسلما مخ 

سغثات لالبفع ح  سككته   س    اا بحءككبح.لت  ا مجت ع بحث ع باحم مات بحتجاسلما بحمالماا بلمشككهوس  بحت  

ت  ام بلم توى( لممرفا بحتغلبت بح اصكك ا س بحثناح بحشككة  تم تت ا ها. ب ككتم ا بلمنهج بحوصككل  بحت  ا  

بل بح وني ح م ما بحتجاسلما بذ لمتوا ه ب بلمنهج  د لصككا بحو ككع بحربهخ بل بلمشككة ا مخ ل ا ت  لم   رلفها 

لببمااها لتوصكككاا بحم  ات بانها به ف بهاتهاح بلى لصكككا      ا اا لمتةامم ح ظاهر  ل ح  صكككوا  د 

 ع،لمنها :تتركز    اا بحتت ا   د بحم مات بحتجاسلما بلمشككككهوس  لذبت بحرلبو بحوب ككككع س بحما .، اتائج بحث

بغ ب    اات بحتت ا  تركز  د بحناحاا بحثصرككككلما حاع لمتوا بلمت   بتت ا  بحم ما ممت  ب  د التر بحتركاب 

ص اا، كما س بح اهت بلأللى لبحلاااا لبحلاحلا لبحثناح مخ ااحاا بهشةاا لبلأحوبن لبحرموفي بح بل اا مع بحم ما به 

لبحرببما لبحمامسككككا، بح جوح بلى به ككككماح حاع لمتوا بلمت   بتغال س بم  بح رلف بل س ترتاثها بل ب ككككافا 

حرلف بلى بحم ما بلمت    ب اع ه لمتغل  خ اطا بحم ما بهصكككك اا. كما س بح اهت بهللى لبحلاااا لبحرببما 

لبلصى بضركككلس  بح   مخ ه ع بحظاهر  لذح  بنءككك بحو   بحجربفالا لبين  ني به بلمسكككته ةه لبحسكككاا كككا.

 لتلمام بحتوباه بحت  ت   مخ  اهر  بحتت ا  لما حها مخ بثاس ب تصاالما كثل   د به تصاا بحوطن .

 . الكلمات المفتاحية: التواصل ، العلامة ، العلامة التجارية، الرمز ، التصميم

  

  

  

  

  

  

  

 
 

Chapter One: 

The introduction: 

            Technological developments associated with new lifestyles and new social and consumer 

behaviors are leading to changes in how organizations, companies and brands develop their 

branding systems, create their own visual identity systems and how they communicate, 

which cannot be imitated. In this changing context, design processes are evolving to meet 

new realities in the way brands think about and create their visual identity systems (Daniel 

Raposo, 2022).  

It is important to know what a sign means in its general sense, what is the difference between 

a symbol and a sign, and   what is the role of the sign and symbols in the relationship between 

human and reality. The sign includes two ideas, one is the idea of the thing represented and 

the other is the idea of the thing represented. The first raises the second idea in the mind, and 

this idea is conjured through mental representation. There are different types of signs, 

including natural signs, artificial signs, and linguistic signs, which are cultural signs that refer 

to a specific culture.) Benkrad, 2014) 

    There is a difference between a sign and a symbol. A symbol belongs to the field of signs, 

but it is a sign used with a special meaning. If the relationship between the sign and what it 

refers to is arbitrary, then the sign that uses a symbol maintains a natural relationship between 

it and what it symbolizes without there being a complete correspondence between them. 

Knowing the nature of the sign is related to knowing how this sign reaches the eye and how it 

represents the thing it represents. If the pure reference is to a subject that is represented 

through an iconic reference, then the relationship between the signifier of the sign and its 

meaning is based on a similarity that makes the first refer to the second without 

intermediaries. However, visual signs do not provide a neutral representation of an objective 

given separate from the cultural context in which they are used. Visual signs depend on 

culture and personal interpretation, and vary in the extent of their understanding and 

interpretation from one individual to another.) Benkrad, 2014). The development of 

technology plays a major role in the development of branding systems and the creation of 

visual identity systems. Technology provides new tools and resources for designers and 
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companies to explore creativity and innovation in brand design. For example, advanced 

software and applications can be used to create innovative and attractive designs, and 

augmented reality and virtual reality technologies can be used to enhance the user 

experience and interaction with the brand. In addition, the Internet plays a huge role in 

developing and spreading brands. Companies can reach a wider audience and expand their 

influence through digital platforms such as websites and social networks. Consumers can 

interact with the brand online, participate in user experiences and provide feedback. 

First: Research problem: 

    The research problem focused on studying the consequences of communicating through 

signs and symbols in the context of the current world. given the huge amount of diverse 

industrial and commercial products and the challenges related to distinguishing those 

products. It has become necessary for companies and institutions to protect their trademarks 

and educate consumers about the differences between the original product and the 

counterfeit, as this process has become dependent on the use of language, letters, and colors 

for manipulation. The researcher identified a sample of traditional trademarks for a group of 

products and well-known international brands and compared them with the original. 

Second: research importance: 

    The importance of the research comes from the challenge that companies and commercial 

institutions face with regard to protecting and preserving their brands from imitation and 

counterfeiting. This is due to the increase in the number of industrial and commercial products 

in their various forms and types, which increases the intensity of competition between 

companies and commercial institutions. Therefore, brands and their distinctive symbols 

become vital to differentiate their products from competitors. In addition, the importance of 

this study is to raise awareness and educate consumers about this dangerous phenomenon 

that has spread widely throughout the world, especially in the Arab world. Consumers need to 

be aware of counterfeiting, and understand the negative effects that can result from 

purchasing counterfeit products. This study enhances consumer awareness and education 

about this phenomenon, and contributes to directing them towards making informed and 

informed purchasing decisions. 

 

 

 
 

Third: Research objective: 

The research aims to understand the problem of perceiving the symbol and logo design in 

trademarks and brands among consumers. It explores the role played by the symbol or logo 

in representing the consumer symbolically and examines the desires and motivations that 

the brand evokes in the consumer during the purchasing process. 

Fourth: Research questions: 

1. Does the average consumer have the ability to differentiate between these signs? 

2. What formal elements or color elements did the imitator use to mislead and deceive the 

consumer by imitating or counterfeiting the trademar 

  Fifth: Justifications for the study: 

Among the important justifications for the study, the following can be mentioned: 

1. Changing the shape or label: Counterfeiters may change the shape of the mark or label with 

the aim of deception. The colors, shapes or visual elements of the mark may be changed to 

make it more closely resemble the original mark. This change aims to make the consumer 

believe that he is dealing with the original mark and thus raise doubt and confusion among the 

consumer. 

2. Changing some of the letters of the mark while maintaining the original form of the mark: 

Counterfeiters can modify some of the letters in the original mark without changing the general 

form of the mark. They may replace similar letters, add extra letters, or delete some letters. 

This aims to manipulate the consumer's perception and make them believe that they are 

dealing with the original mark, thus leading to misinformation and confusion in the consumer's 

mindset. 

Sixth: Limits of research: 

1. Spatial boundaries: international, Arab and local markets. 

2. (What is meant here is the circulation and spread of these signs throughout the world, 

especially in Eastern Europe, the Middle East, and the Arab world. The researcher here 

is talking about the formal structure and the ability of the counterfeiter to mislead the 
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consumer. There are many examples in our local markets, especially the popular ones, 

and this is what the research sample indicated. 

3. Time limits: the period from 2013-2023. 

4. Objective boundaries: famous international brands and logos. 

Seventh: Methodology 

1. Collecting information and data from sources. 

2. Using the descriptive analytical method (content analysis) . The researcher relied on 

the descriptive analytical approach (content analysis) in conducting this research to find 

out the changes occurring in the formal or color structure of the brand, as this approach is 

based on describing the current situation or problem by identifying its circumstances. 

Dimensions and descriptions of the relationships between them with the aim of arriving at 

an accurate and comprehensive scientific description of the phenomenon (Al-Fandi, 

2018). 

Eighth: Research community: 

      The research community is determined by the famous international brands that have been 

imitated. 

RReesseeaarrcchh  ssaammppllee::  The researcher chose (6) brands at the global level, as they are the most 

widely used in terms of imitation in most markets in the world. The intended meaning here is 

the circulation and dissemination of these brands worldwide, especially in Eastern Europe, the 

Middle East, and the Arab world. The researcher discusses the structural composition and the 

forger's ability to deceive the consumer. 

Choosing these brands as a sample for research in the field of counterfeiting could be justified 

based on several factors and possible reasons, including: 

1. Brand reputation: Those brands that enjoy wide fame and global popularity are more 

susceptible to imitation. The public knows these marks well and may be more willing to 

purchase counterfeit products due to their widespread presence. 

 
 

2. The spread of trademarks: The presence of trademarks in most global markets enhances 

the opportunity for imitation. When a brand becomes popular and present in many countries 

and markets, the opportunity for product imitations to emerge and spread is greater. 

3. Brand success: Successful brands that have achieved great success and gained popularity 

and public trust are the target of imitators. Counterfeiters try to exploit the reputation and 

quality of the original brand to market their counterfeit products. 

4. The influence of brands on popular culture: Those brands that have become part of popular 

culture and famous icons are more susceptible to imitation. For example, brands such as 

McDonald's and Starbucks have become symbols of consumer culture and urban style, thus 

experiencing widespread imitation. 

 

Chapter Two:  

Previous studies and theoretical framework: 

ssttuuddyy  ::DDaanniieell  RRaappoossoo,,  RRiiccaarrddoo  CCoorrrreeiiaa,,  RRooggéérriioo  RRiibbeeiirroo,,  aanndd  JJooããoo  NNeevveess::  BBrraanndd  MMaarrkkss’’  

PPeerrffoorrmmaannccee  iinn  DDiiggiittaall  MMeeddiiaa,,  HHuummaann  DDyynnaammiiccss  aanndd  DDeessiiggnn  ffoorr  tthhee  DDeevveellooppmmeenntt  ooff  

CCoonntteemmppoorraarryy  SSoocciieettiieess,,  VVooll..  8811,,  22002233,,  4400––4488,,  22002233..  PPuubblliisshheedd  bbyy  AAHHFFEE  OOppeenn  AAcccceessss..  AAllll  

rriigghhttss  rreesseerrvveedd..  

     This paper aimed to evaluate the effectiveness of graphic designs and visual performance 

of brands used on websites and social media. And to shed light on the impact of digital media 

on contemporary brand design, especially the limitations observed in brands that originated 

during the twentieth century or earlier. Given the impact of today's online and digital 

communication, and the Internet of Things,With the diversity of multiple screen dimensions, it 

is important to take a closer look at the performance of brands on websites, responsive web 

pages, audio-visual materials, and social media. This topic is very important when studying or 

developing flexible systems for brand identification or even brand variants and related visual 

guidelines. Specifically, we intend to observe how brand design and the digital environment 

influence the graphic coherence of visual identity and brand identification. A non-intrusive, 

methodological approach is adopted with case studies of 32 large, global brands. What is 
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meant by “a non-intrusive, systematic approach” indicates that the study or research was 

carried out in such a way that the results were based on observation and analysis without any 

intervention or change in the existing conditions. In this context, the researchers did not 

interfere or influence the large, global brands that It was studied. In other words, the data and 

observations were collected in an objective and accurate way, without any interference or 

external influence. This allows for more reliable results, conclusions based on reality, and 

careful analysis of the cases studied. 

  

SSttuuddyy  ::ZZeeyyuu  CCaaoo::  TThhee  AApppplliiccaattiioonn  ooff  IInntteelllliiggeenntt  GGeenneerraattiioonn  TTeecchhnnoollooggyy  iinn  tthhee  VViissuuaall  

CCoommmmuunniiccaattiioonn  DDeessiiggnn  ooff  EExxhhiibbiittiioonn  BBrraanndd,,  HHiinnddaawwii  WWiirreelleessss    CCoommmmuunniiccaattiioonnss  aanndd  MMoobbiillee  

CCoommppuuttiinngg  VVoolluummee  22002233,,  AArrttiiccllee  IIDD  11555500776611,,  1111  ppaaggeess https://doi.org 

     This article explores the value and principles of corporate branding in the exhibition 

industry. Research shows that the design of corporate brand visual communications at 

exhibitions should be based on the brand architecture system, reflect the connotation of 

brand culture, and highlight the innovation of brand design. Taking corporate brand visual 

communication design in exhibition industry as a research object, to explore its design value, 

the value of corporate brand visual communication design at trade shows is very great, and 

companies should attach great importance to trade shows. From a visual communication 

design perspective, it can be analyzed into three levels: color, space shaping, and 

compatibility of graphics and text. To rebuild brand design, companies must plan, innovate, 

and rebuild these three levels and promote trade shows. The impact and attractiveness of 

Chinese enterprise brand visual communication design can truly enhance the influence and 

popularity of enterprise brand and ultimately promote the sustainable development of 

enterprise brand. 

SSttuuddyy  ::DDaassuunnii  PPaannddiitthhaasseekkaarraa,,  IIsshhaann  CChhaannddrraakkaammaall::  TThhee  IInnfflluueennccee  ooff  BBrraanndd  CCoommmmuunniiccaattiioonn  

TToooollss  oonn  CCoonnssuummeerr--BBaasseedd  BBrraanndd  EEqquuiittyy  ((wwiitthh  SSppeecciiaall  RReeffeerreennccee  ttoo  YYoouunngg  CCoonnssuummeerrss  iinn  SSrrii  

LLaannkkaa)),,  RRee--eennvviissiioonniinngg  tthhee  BBuussiinneessss  MMaannaaggeemmeenntt  LLaannddssccaappee  ffoorr  VVUUCCAA  WWoorrlldd,,  PPrroocceeeeddiinnggss  

ooff  tthhee  1111  IInntteerrnnaattiioonnaall  CCoonnffeerreennccee  oonn  MMaannaaggeemmeenntt  aanndd  EEccoonnoommiiccss..  22002222..    

 
 

     This study aims to measure the impact of each of the brand communication tools on 

consumer-based brand equity and identify the social media brand communication tool that is 

best suited to influence each dimension of consumer-based brand equity. The hypotheses for 

this study were developed and then tested on university students. Under the deductive 

approach, descriptive research design was involved in testing hypotheses. 375 online 

questionnaires were distributed to undergraduate students and the researcher received 373 

responses. This research used Cronbach's alpha test to examine the reliability of variables. 

Factor analysis is used to measure the validity of the sample to test the quality of the data. 

According to the results . The table below shows a complete summary of previous studies and 

their comparison with the current study in terms of objectives, methodology and results. 

The Influence of Brand 

Communication Tools 

on Consumer-Based 

Brand Equity (with 
Special Reference to 

Young Consumers in 

Sri Lanka 

The Application of 

Intelligent Generation 

Technology in the 

Visual Communication 
Design of Exhibition 

Brand, Hindawi  

Wireless  

Communications and 

Mobile Computing 

Brand Marks’ 

Performance in Digital 

Media, Human 

Dynamics and Design 
for the Development of 

Contemporary 

Societies 

Current search 

The problem of 

communication of the 

sign and symbol in the 
design of the brand in 

society: the 

differences resulting 

from forgery and 

imitation (analytical 
study) 

 

Interviewer 

this study aims to find 

the answers to key 

questions of how 

firm-created content 
influences each 

dimension of 

consumer-based 

brand equity and how 

user-generated 
content influences 

each dimension of 

consumer-based 

brand equity in Sri 

Lanka.. 

This paper focuses on 

the analysis and 

reconstruction of the 

corporate brand 
visual communication 

design system in 

commercial 

exhibitions and 

reconstructs the 
corporate brand 

visual communication 

design system by 

analyzing the color 

symbols, space 
symbols, graphic 

symbols, and text 

This paper aims to 

evaluate the graphic 

resistance and visual 

performance of Brand 
Marks in use on 

websites and social 

media. It aims to bring 

knowledge about the 

impact of digital media 
on the design of 

contemporary Brand 

Marks, but especially 

the limitations 

observed in brand 
trademarks that 

The research aims to 

understand the 

problem of 

perceiving the 
symbol and logo 

design in trademarks 

and brands among 

consumers. It 

explores the role 
played by the symbol 

or logo in 

representing the 

consumer 

symbolically and 
examines the desires 

and motivations that 

Objectives. 
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conformity of 

corporate brand 

visual communication 

design. 

originated during the 

20th century 

the brand evokes in 

the consumer during 

the purchasing 

process. 

 
There are some 

hypotheses 

conducted 

concerning this study 
and then testing them 

over university 

undergraduates. This 

study represents the 

deductive approach. 
Under the deductive 

approach, descriptive 

research design 

engages in 

hypotheses testing. 
The goal of utilizing a 

descriptive study 

approach is to show 

the nature of cause-

and-effect 
interactions between 

social media brand 

communication tools 

and consumer-based 

brand equity 
characteristics. The 

hypotheses are 

followed by a model 

that reflects the links 

between social media 
brand communication 

tools and consumer-

based brand equity to 

fulfill the study 

objectives. 
Researchers used the 

survey method to 
collect data by asking 

Four types of images 
were selected, and 36 

images of similar 

categories were 

selected, 
respectively, which 

were set as A-type 

images, B-type 

images, C-type 

images, and D-type 
images, respectively. 

Among them, type A 

images mainly collect 

images of interior 

architectural 
decorations of 

families, type B  

images mainly collect 

images of pets, type C 

images mainly collect 
images of household 

daily necessities and 

type D images mainly 

collect images of 

natural scenery 

systematic 
methodology with a 

non-interventionist 

research 

Based on direct 
observation, and 

descriptive case study 

of large and 

International brands. 

This study focuses 
exclusively on brand 

marks. 

Using the descriptive 
analytical method 

(content analysis). 

The researcher relied 

on the descriptive 
analytical approach 

(content analysis) in 

conducting this 

research to find out 

the changes 
occurring in the 

formal or color 

structure of the 

brand. 

Methodolog
y. 

 
 

questions from 

university 

undergraduates. The 

researcher used a 
cross-sectional 

approach and this 

approach explains 

that the data is 

collected only once. 

The findings of this 

study recommend 

brand managers and 

marketing specialists 

which social media 
brand communication 

tool is most suitable 

for social media brand 

communication. 

Experimental Results 

and Analysis. When 

evaluating the 

parameter attributes, 

it is necessary to test 
the influence of the 

key parameters of the 

method in the paper 

on the performance of 

computer graphics 
and image 

processing, such as 

the distribution law of 

the feature space and 

the capacity of the 
dictionary space. At 

this time, the 

influence of 

parameter changes 

on other indicators 

he results consist of 

the identification of a 

set of principles and 

graphic features that 

Brand Marks should 
follow to ensure its 

recognition, the 

coherence of Visual 

Identity, and brand 

identification 

The imitation 

process is focused 

on the famous and 

widespread 

trademarks in the 
world., Most of the 

imitation processes 

focus on the visual 

aspect, where the 

imitator imitates the 
mark based on the 

same composition 

and construction in 

terms of shapes and 

colors The internal 
symbols with the 

original sign, as in 

the first, second, 

third, fourth and fifth 

cases, resort to 
names where the 

imitator changes 

some letters or their 

arrangement or adds 

letters to the imitated 
sign so that it does 

not change from the 

pronunciation of the 

original sign. As in 

the first, second, 
fourth and sixth 

cases. He 

recommended the 

Results. 
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of this study, both company-generated content and user-generated content significantly 

influence consumer-based brand  

equity. However, user-generated content has a greater impact on consumer-based brand 

equity than company-generated content. On the other hand, this study provides vital 

information to marketing and branding managers to identify effective brand communication 

tool to improve each dimension of consumer-based brand equity as required and strategies 

to implement the selected brand communication tool. 

 

Theoretical literature: 

What is the sign: 

     A brand is an ideological concept, a set of symbols, arguments and beliefs that serves as a 

value preposition agreement to emotionally connect with stakeholders in a way that 

differentiates itself from the competition (Olins, 2008; Raposo, Moreira da Silva et al., 2018). 

It is a sign in the semiotic sense because it represents something other than itself. A brand 

must be understood and used by everyone at all touchpoints (Abbing, 2010). Therefore, a 

brand is defined as more than just promotional activities and a communication device; It is a 

complete and continuous process that links a range of marketing initiatives (Ashworth and 

Kavaratzis, 2009). We must understand that branding is the process of creating a brand as a 

set of concepts (Sher, 2021), but it also includes the procedure of marking things and goods 

and managing the brand image (shaping how people see the brand). Therefore, a brand is a 

set Of concepts (identity, purpose, values, emotions, symbols) organized to evoke a desired 

idea about a person, a company. A sign is something that indicates something else. De 

need to reduce this 

phenomenon by 

spreading graphic 

and advertising 
awareness among 

consumers and 

activating laws that 

limit. 

 
 

Saussure divides signs into two parts, the signifier (the sound or thing) and the signified (the 

concept it represents). He shows that the relationship between the signifier and the signified 

is a necessary relationship like the relationship between the two sides of a note or a coin. 

(Barnard, 2005). As for Peirce, he believes that there are three categories of signs in his study 

of visual messages: iconic, indicative, and symbolic. Iconic signs are those that communicate 

through resemblance or resemblance where the relationship between the sign and the object 

is natural; “A sign indicates something by being like it” (Lury, 2004). Pointer tags can be used 

to represent an object through causal connection, Like smoke means fire; “A sign refers to a 

thing through an existential connection to it” (Lury, 2004) Symbolic signs are those that have 

abstract connections and whose meaning is determined by the boundaries of cultural 

traditions; For example, the dove symbolizes hope and peace. In other words, “the sign refers 

to the subject through its relationship to the interpreter” (Lury, 2004). However, for Peirce, the 

sign is not a fixed relationship between the signifier and the signified. It is a relationship that is 

in a constant state of change and transformation. We cannot study anything in this universe. 

Except that they are semiological (indicative) systems (Al-Khamash, 2008), We notice here 

the convergence between de Saussure and Peirce in terms of content, as the two agree that it 

is a sign or indication of something whose meaning is agreed upon. The sign refers to 

something (or at least refers to the perception we have of something), and in this case, the 

meaning Given through the manifestation of the sign itself. Nothing can stand between a sign 

and its meaning, and in a semiotic perspective, a brand sign is a graphic sign (a pre-defined 

element representing something absent, presented by recall), while a visual identity system is 

a set of signs with rules of use that give them A meaningful relationship associated with the 

brand.  In other words, a brand's visual identity is a set of signs, the rules of their use (code or 

design principles) constitute the visual language, ensuring identification and differentiation as 

well as the construction of arguments, accounts and narratives associated with a particular 

brand experience. It is not only about defining and differentiating the brand, but also 

communicating how the organization, business or brand is structured and what it stands for 

or means in comparison with competitors and according to a specific audience (Raposo, 
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of visual messages: iconic, indicative, and symbolic. Iconic signs are those that communicate 

through resemblance or resemblance where the relationship between the sign and the object 

is natural; “A sign indicates something by being like it” (Lury, 2004). Pointer tags can be used 

to represent an object through causal connection, Like smoke means fire; “A sign refers to a 

thing through an existential connection to it” (Lury, 2004) Symbolic signs are those that have 

abstract connections and whose meaning is determined by the boundaries of cultural 

traditions; For example, the dove symbolizes hope and peace. In other words, “the sign refers 

to the subject through its relationship to the interpreter” (Lury, 2004). However, for Peirce, the 

sign is not a fixed relationship between the signifier and the signified. It is a relationship that is 

in a constant state of change and transformation. We cannot study anything in this universe. 

Except that they are semiological (indicative) systems (Al-Khamash, 2008), We notice here 

the convergence between de Saussure and Peirce in terms of content, as the two agree that it 

is a sign or indication of something whose meaning is agreed upon. The sign refers to 

something (or at least refers to the perception we have of something), and in this case, the 

meaning Given through the manifestation of the sign itself. Nothing can stand between a sign 

and its meaning, and in a semiotic perspective, a brand sign is a graphic sign (a pre-defined 

element representing something absent, presented by recall), while a visual identity system is 

a set of signs with rules of use that give them A meaningful relationship associated with the 

brand.  In other words, a brand's visual identity is a set of signs, the rules of their use (code or 

design principles) constitute the visual language, ensuring identification and differentiation as 

well as the construction of arguments, accounts and narratives associated with a particular 

brand experience. It is not only about defining and differentiating the brand, but also 

communicating how the organization, business or brand is structured and what it stands for 

or means in comparison with competitors and according to a specific audience (Raposo, 
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2012, 2018). Signs can be classified according to multiple perspectives, including voluntary 

signs that are issued by humans intentionally and forcefully. They are of two types: the first is 

purely communicative, intended to convey information only, such as: traffic lights, fire and 

disaster bells, and car horns. The second is aesthetic communication and is used to convey 

ideas in aesthetic forms, such as artistic images, statues, and musical pieces. As for 

involuntary signs, they are those that come from a person without his intention, and over which 

he has no control. There are types, including: vocal, motor, and formal. (Fakhoury, 1990). 

Signs are also classified from a natural perspective and are represented by signs produced by 

nature. They are types (audio, motor, formal, olfactory, gustatory, tactile), 

     From an industrial perspective, signs are represented by artificial signs: they are those that 

are man-made, such as (audio, movement, formal, gustatory, and tactile). The brand must be 

authentic, distinctive and relevant, and it needs to be communicated explicitly and 

consistently, which implies collaborative work and a shared culture among the organization's 

employees, because the CEO by itself is not enough (Benbunan, 2019). The challenges of the 

digital and global world are increasing and changing, especially in consumer behaviour, 

requiring the ability to adapt and respond quickly. The question about the sign is in fact 

inseparable from the concept of the symbol. 

what is the symbol: 

    The symbol and its various connotations are linked to all types of arts over time and in 

different places. Arts throughout history are also characterized by symbolic features that 

distinguish them from other arts. It is something by which we prove a permanent relationship 

between two elements (objective or meaningful), and it is not possible to precisely determine 

what belongs to Symbols and what cannot be classified as such. The issue is not related to 

the symbolic phenomenon as it appears in itself through its intrinsic characteristics, but rather 

it is related to the point of view adopted by this or that student. It is possible to limit the circle 

of the symbol to essences and functions that are specific in number and nature, since the 

symbol does not carry its identity in itself. This identity cannot be something that preceded its 

existence before people circulated it and used it in that capacity. Therefore, the limits of this 

 
 

identity can only be revealed through the definition by which the symbol can be known. The 

symbol does not have signs of its own, and is not independent of a specific topic. It is 

everywhere, and everything is suitable for being transformed into a symbol, starting with 

human behavior, passing through the topics of the world, and ending with the language with 

its letters and sounds, as well as gestures and social rituals. Therefore, the symbol uses signs 

and signs that precede it. Its presence, which are actions, gestures, or words that can be 

perceived, understood, and interpreted independently of what the symbol indicates. 

(Penkrad, 2014). 

      Amira Helmy Matar believes that the symbol in itself has its own meaning, but in fact, the 

symbol only acquires its semantic meaning through its presence within a specific context and 

its presence within a special system of signs that gives it a special semantic meaning. 

However, in itself and in its absolute form, it has no meaning. Its own in itself. (Matar, 1979). 

As for the philosopher (Susan Langer), she distinguishes between two types of symbols: 

inferential symbols, which are used in science, and representative symbols, which are used in 

art. The first is conventional, but the second has no fixed meaning or rules, and cannot be 

replaced by other symbols, as is the case with conventional symbols. Because representative 

symbols are connected to the self, and according to her opinion, the sign does not have a 

meaning that we derive from our contemplation of it, but rather its meaning is agreed upon. As 

for representative symbols, their meaning is in themselves that we contemplate and react to, 

because the connection between form and content in art is a natural connection and not an 

agreement. It also makes a clear distinction between a sign and a symbol, saying: The “sign” 

is something we work by, or a means to serve the action, while the “symbol” is a mental tool, 

or a manifestation of the effectiveness of the human mind. When a person succeeds in 

communicating his idea to others through some symbols, we say that he has expressed that 

idea well. A person may work for a long time to formulate his opinion in the best possible form. 

He searches for the precise words that can express his meanings, and he introduces 

organization and sequence into his expressions that make them successful tools for 

presenting his case or demonstrating his argument. There is no doubt that such mental effort 
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cannot be considered an automatic response: it is clear that there is a big difference between 

expressing an idea and expressing an emotional state. (Ibrahim, 1988). Anthropologists also 

divide symbols into two basic categories: Edmund Leach goes on to explain these two types, 

saying that general symbols are those symbols that require reaching a collective agreement 

on the basic (one) meaning that these symbols say, and thus these - general - symbols 

become a means of communication between (the actor and the recipient), and “Edmund 

Leach” states: For example, when a traffic man raises his hand, everyone here agrees that this 

means only one interpretation and no other interpretation is possible. The matter differs in the 

specific symbols. For example, if we are dealing with a man kissing a beautiful girl, this may 

have more than one interpretation. The existing relationship between them may be a 

relationship of friendship. It may be a purely emotional or sexual relationship, and hence this 

behavior carries an individual or private symbol. (Zaid, 1985). Therefore, the symbol is a 

means of expressing emotions and feelings as abstract things on the one hand, and on the 

other hand it is a means of formulating an “intellectual” experience through which a specific 

thing is intended, of which the symbol is an image through hinting or suggesting some things 

or feelings and emotions in common between it and the thing it signifies on him. 
 

Sign and symbol in graphic design: 

     An icon is one of the most common tools a graphic designer uses to create a logo. A symbol 

is one of the most common shapes a graphic designer uses to create a logo. When designing 

a logo for a company, one of the main things is defining identity, in other words a clear 

representation of what the company is, which for us in the world of design is usually a set of 

graphic elements that represent something, in other words, it is the image that tells the story, 

and our interest as designers lies in how Use symbols correctly, to avoid any 

misrepresentation. The idea of words imitating things was an ancient idea, which we find in 

Eastern civilizations. So Plato introduced it into his own philosophy, as this philosopher 

believed that codifying the language was the prerogative of the legislator (philosopher) who 

knew how to make words, because names must be of the same type as the things they 

express. This is so that it is identical to it and can influence it. The Platonic thesis, in this form, 

 
 

combines two conceptions: the philosophical conception that confirms that language is an 

imitation of nature, and the classical philosophical conception that makes the status of 

language limited to some legislators and sages.) And this is what the designer seeks in 

translating these images. Linguistics refers to shapes and colors that express the gender of 

these things. An example of this is the logo of IBM, which has a hidden message to the whole 

world hidden in the large blue logo that represents the company, where there are white lines 

running through the logo. The company’s hidden intent with this logo is a sign of equality. Look 

at the lower right corner “=”. See Image no. (1) 

  

  
http://www.thaqafaonline.com/2012/09/ibm.html: (1) IBM logo (Source oNImage  

 

Some believe that the logo is in fact a symbol, but the matter is not as simple as some imagine. 

Rather, the logo becomes a symbol of the company’s identity based on the visual expression 

that these logos carry and the symbols that give the company its identity and integrate with 

the life of the citizen. Its design depends on three important aspects: the idea, imagination, 

and feeling. The technician. The designer must take into consideration three basic criteria 

when designing the logo: 

1. The designer should not rely on another logo from which the most prominent contents 

are taken. 

2. The logo must express the purpose for which it was designed. 

3. Simplicity in form. 

4. Lack of colors, their proportionality and harmony. 
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Therefore, designers must understand the ideas behind the symbols. Otherwise, they may 

end up sending unintended messages through their work. 

 

Chapter Three: 

Sample analysis and results 

SSttuuddyy  ccaasseess  

11.. FFiirrsstt  ccaassee ::  AAddiiddaass  bbrraanndd  

  

                                                            
Image No (2) the original tag                                                  Image No  (3) the counterfeit mark                        

https://www.freepnglogos.com/pics/adidas-logo-png    

https://www.pixilart.com/photo/abcids       

    When looking at image number (2), which represents the original trademark of Adidas, and 

comparing it to image number (3) (the counterfeit trademark), we can see that this product is 

a sports bag for Adidas based on the accompanying typographic shape. The imitator focused 

on the visual aspect by imitating the structure of the letters, making them four diagonal and 

gradient stripes instead of three, while maintaining the same spirit. This is a case that the 

average consumer may not perceive. As for the writing, the imitator was able to manipulate 

the letters in a way that does not affect the pronunciation of the trademark. They replaced the 

letter "d" with the letter "b," which are very similar in shape. As for the last "d" letter, the imitator 

skillfully chose the letter "a," which closely resembles the letter "d" and belongs to the ITC 

Avant Grade Bold font family. The following typographic illustration demonstrates this 

manipulation. 

 
 

.  

Figure No. (1): Structural analysis of the form of the original letters and those used in 

imitation. (The work of the researcher) 

22.. SSeeccoonndd  ccaassee ::  PPuummaa  bbrraanndd  

  

                                                  
              Image No (4) the original tag                                         Image No (5) the counterfeit mark                  

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/ar/b/b1/Puma_Logo.png http://prikol.bigmir.net                  

 

    In image number (5), the imitator, or rather the designer, attempted to focus on both the 

visual and typographic aspects. They employed the same leaping animal shape found in 

image number (4), representing the original trademark, in a nearly identical manner, except for 

the area of the animal's head where they replaced its ears with hair pointing upwards. This is 

a very subtle observation that is not easily noticed. As for the typographic aspect, they used 

the same font type, "my puma," with the same spirit. However, as we can see in image number 

(2), there was manipulation in the third and fourth letters, where they replaced the letter "m" 

with "n" and the letter "A" with the letter "K," which closely resembled the essence of the 

original letter.  
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Figure No. (2): Structural analysis of the form of the original letters and those used in 

imitation. (The work of the researcher) 

 

3. Third case : McDonald's sign 

                                                        
Image No (6) of the original tag https://www.wazifa2day.com/2021/09/Job-   

McDonalds.html 

  

        
Image No (7) of the counterfeit tag 

-dnya-detskogo-dlya-petrozavodska-goroda-provesti/kafe-https://pozdravrebenka.ru/gde

rozhdeniya.html 

 
 

     The international chain of McDonald's restaurants is famous in various countries of the 

world, and just by seeing the letter M with its usual movement and arcs, in conjunction with 

the yellow and red colors, these restaurants and their meals come to mind, as in Picture No. 

(6). the imitator was able to play on the consumer's perception from a visual perspective, as 

the imitator imitates the mark. Relying on the same composition and structure in terms of 

shapes, colors and internal symbols with the original sign, with a simple manipulation of the 

position of the letter M and focusing on the color element. He also used mental simulation in 

which the imitator creates a mental rapprochement between the original sign and the imitation 

sign by relying on antonyms and synonyms as in image number. (7). 

4. Fourth case : Sony brand 

                    Image 

No (9)   Counterfeit brand                                                                                       Image No (8) the original tag 

 https://www. Pinterest 

   The Sony company logo was designed in pure typographic form, without any formal 

additions. In doing so, the company relied on creating a typographic letter named after it, 

which is SONY FONT, as in image number (8), which facilitated the process of imitating this 

logo, as the imitator relied on a simple game by modifying the letter O and making it Q This is 

one of the methods used by imitators by changing the letters of names in a way that does not 

affect the general shape and artistic structure of the logo. As in image number (9), which 

represents the counterfeit logo placed on the radio (note Figure No. 3), in which the letters of 

the counterfeit brand were analyzed.  
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Figure No. (3): Structural analysis of the form of the original letters and those used in 

imitation. (The work of the researcher) 

5. Fifth case : Lavache quirit cheese brand  

  

                      
                             Image No (10) the original mark                             Image No (11) the counterfeit mark 

https://discountsonline.cheap2022.ru/content 

     Mental simulation in counterfeit brands relies on creating a cognitive resemblance between 

the original brand and the imitation brand through the use of contradictions and synonyms. 

Counterfeiters employ this approach by focusing on the prominent element of the original 

brand and modifying it in a way that captures attention, as shown in Figure 11 representing the 

counterfeit logo. For example, some counterfeiter’s use the image of a laughing cow as a 

distinctive symbol, as this image has become associated with the original brand. When 

consumers see this logo, they recall its association with "La Vache Qui Rit" cheese, as 

depicted in image number (10). This technique is common in counterfeit brands. Furthermore, 

some counterfeiters resort to transforming photographic images into drawn illustrations to 

incorporate them into the counterfeit brand. They rely on the psychological and physiological 

 
 

aspects of the consumer, as initial stimulation and perception occur within the first moments 

of viewing without delving into intricate details. In this manner, counterfeiters innovate visually 

similar elements to the original brand, whether by altering shapes or employing distinctive 

symbols, with the aim of establishing a cognitive resemblance between the two brands. 

Consequently, they attract the consumer's attention and encourage the purchase of the 

counterfeit product. 

6. Sixth case : Starbucks Coffee Brand  

                                              
                                             Image No (12) of the original tag.          Image No (13) of the counterfeit tag 

                                               https://lens.google.com/ 

https://pbs.twimg.com/media/CX_HiKaUEAEituN.jpg 

    The counterfeiter in this case focuses on the visual aspect, imitating the brand by relying on 

the same structure and composition in terms of shapes, colors, and internal symbols as the 

original brand, as shown in image number )12 . We can observe the overall similarity of the 

logo's shape, which is a circle, and the style of text distribution within it. Even the color 

resemblance gives an initial impression to the viewer that it is the famous global brand 

Starbucks Coffee found in various countries. However, the truth is that the counterfeiter 

manipulates the letters and gives it a different name (SUN) while maintaining the same 

pronunciation as the original (STAR). The most noticeable aspect here is the emphasis on the 

green color element and its contrast with the letter shapes, as seen in image number (13). 

Analyzing the logo's letters, we can observe this visual resemblance in the letter construction, 

as shown in Figure 4.  
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Figure No. (4) Structural analysis of the form of the original letters and shapes used in 

imitation. (The work of the researcher). 

Research results: 

   In light of the above, the most important results that the researcher came out with can be 

summarized: 

1- The imitation process focuses on well-known and widely popular brands in the world. 

These brands are usually well-known to the public and have a large consumer base. This is 

partly due to the fame and popularity of these brands, their reputation for providing quality 

products or services, and being considered a symbol of elegance, luxury, or any other 

attribute associated with them. These well-known brands invest in building a strong and 

distinct identity, including visual elements, distinctive logos, and distinctive brand names. The 

imitation process aims to exploit this fame and distinction by reproducing the famous 

trademark in a similar or identical form, and this is often an attempt to benefit from the fame, 

reputation, and wide spread achieved by the original trademark. Another aspect that may 

make well-known brands a target for counterfeiting is economic. When a brand is widely 

known and achieves high sales, imitators can benefit from this commercial success by 

imitating products or services and selling them at lower prices. This gives consumers an 

opportunity to obtain similar products at a lower cost, which can impact sales of the original 

brand. 

2- Most imitation operations focus on the visual aspect, as the imitator imitates the mark 

relying on the same structure and structure in terms of shapes, colors and internal symbols 

with the original mark, as in the first, second, third, fourth and fifth cases. The section that was 

presented indicates that the majority of imitation operations focus on the visual aspect, as the 

imitator imitates the brand with the same composition and structure in terms of shapes, 
 
 

colors, and internal symbols. The first, second, third, fourth and fifth examples are used to 

illustrate this point, and it is true that many imitations target the visual aspect of the brand, with 

imitators trying to imitate distinctive visual elements such as logos, colors and designs. This 

is done to take advantage of the fame and distinction of the original brand and attract 

consumers to buy counterfeit products. When counterfeiting is carried out carefully, it may be 

difficult for consumers to distinguish between an original product and a counterfeit. 

3- During the analysis of samples, resort to names appeared, where the imitator changes 

some letters or their arrangement, or adds letters to the imitated sign so that the pronunciation 

of the original sign does not change. As in the first, second, fourth and sixth cases. During the 

analysis of samples, names are used as another means in imitation operations, as 

counterfeiters sometimes change some letters in the name, their arrangement, or add letters 

to the counterfeit mark in order to maintain the same pronunciation that does not differ from 

the original trademark, as in the first, second, fourth, and sixth cases to clarify this point. When 

imitators change some of the letters in a name or their arrangement, they seek to create an 

association between the counterfeit brand and the original brand, while maintaining similarity 

in pronunciation. This can be a strategy to attract consumers who are looking for products 

similar to the original brand, but who may prefer to purchase them at lower prices. It is 

important to note that this strategy is not limited to names only, and does not apply in all cases 

of imitation. This method may be used in some cases to create a superficial resemblance 

between the counterfeit brand and the original, but there may be differences in visual design, 

performance or quality. 

4- The imitator sometimes resorts to the method of mental simulation, in which the imitator 

creates a mental rapprochement between the original mark and the imitated mark by relying 

on contradictions and synonyms, as in the fifth case. In this method, the imitator attempts to 

create mental affinity between the original brand and the counterfeit brand by relying on 

antonyms and synonyms. When an imitator uses mental simulation, he tries to find words or 

phrases that express the same idea or concept that the audience deals with when thinking 

about the original brand. He may change words or phrases slightly to create mental affinity 
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with the original trademark without using the actual name of the trademark. This method is 

used to attract consumers who believe they are purchasing a product similar to the original 

brand, but at a lower price. This method relies on exploiting mental similarity and directing 

attention towards the counterfeit product through mental simulation of the original brand. 

5- The imitator uses visual manipulation and typography to create a mental affinity between 

the imitated mark and the original mark by using antonyms and synonyms. 

6- The imitator relies on the internal shapes, colors, and symbols of the original sign to create 

a visual similarity that affects the consumer’s perception. By using the shapes, colors and 

symbols internal to the original brand, a counterfeiter can achieve a visual impact that 

reinforces the inference that it is offering a product that is identical or similar to the original 

brand. The counterfeit may use colors and designs similar to those used in the original brand, 

or attempt to perpetuate certain internal symbols that are associated with the original brand. 

The effect of this visual similarity can affect consumer perception in different ways. The 

consumer may feel visual closeness to the original brand, making them believe that the 

counterfeit product has the same quality or positive attributes that the original product is 

associated with. This visual similarity may enhance trust and loyalty toward the counterfeit 

brand based on the positive image associated with the original brand. 

7- Photographs are converted into drawn drawings based on the psychological and 

physiological aspects of the consumer, where   The focus is on the first moment of viewing 

without going into details. It means that elements and details are chosen that enhance the 

emotional response and sensory impact on the consumer. This aims to create a unique visual 

experience that targets the consumer's initial response without having to focus on fine details. 

By highlighting the first moment of viewing, motion graphics can quickly and effectively 

capture the consumer's attention. This is done by employing visual elements, colors, shapes, 

and the general composition of the image to create a quick and tangible effect. This focus on 

the first moment aims to convey a strong message and arouse interest and emotional impact 

to the consumer through the image drawn. 

 
 

8- The letters are manipulated and changed with letters similar in shape or pronunciation 

without affecting the general appearance of the logo. There are several ways to do this, 

including: 

A. Using similar letters: A letter can be replaced with another similar in shape or pronunciation, 

such as replacing the letter “S” with the letter “$” or the letter “O” with the letter “0”. 

B. Using synonyms: A letter can be replaced with a synonym that is similar in appearance or 

pronunciation, such as replacing the letter “C” with the letter “K” or the letter “F” with the letter 

“Ph.” 

C. Using visual shapes: The shape of letters can be modified to make them resemble other 

letters, such as forming the letter “B” so that it looks similar to the letter “8.” The goal of these 

manipulations is to maintain the overall look of the logo and make it unique, while adding some 

creativity and visual or verbal impact. 

9- Color plays an important role in consumer perception and can be used to create a visual 

similarity to the original sign, being a strong visual element that affects consumer feelings and 

response. Color can be used strategically to enhance brand recognition and create a visual 

similarity to the original sign. By using the same shades or distinctive colors of the original 

mark, a visual link can be created between the products or services bearing the counterfeit 

mark and the original mark by using color skillfully, as the consumer can feel recognized for 

the brand and trust and emotional connection with the product or service is strengthened. It is 

important that colors are used in harmony with the original mark to achieve visual similarity 

and enhance the emotional response associated with the mark. 

There are many companies that have succeeded in dealing with counterfeiting cases quickly 

and effectively. Of which: 

  Apple: Apple has been exposed to many cases of imitation over the years, but it has 

successfully confronted them. The company has developed unique and innovative 

technology such as the iOS operating system and its own processors, making it difficult to 

replicate exactly. Apple has also strengthened the protection of intellectual property rights 

and prosecuted imitators when necessary. 
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Nike: Nike is one of the most prominent companies in the sports clothing and footwear 

industry, and frequently faces counterfeiting. Nike relies on continuous innovation, unique 

designs and distinctive symbols such as the Swoosh logo, and develops advanced 

technologies to improve athletic performance. Nike is also taking legal action to protect 

intellectual property rights. 

Facebook: Facebook faces many imitations in its user interface and social app features. 

Facebook responds quickly to these situations by improving the user interface, adding new 

and unique features, and making regular updates to maintain the excellent user experience. 

Recommendations: 

BBaasseedd  oonn  tthhee  mmeennttiioonneedd  rreessuullttss,,  tthhee  ffoolllloowwiinngg  rreeccoommmmeennddaattiioonnss  ccaann  bbee  rreeaacchheedd::  

1. Increase awareness and education: Awareness must be enhanced among consumers 

about the dangers of counterfeiting and its impact on the economy and the consumer. 

This can be achieved through awareness and education campaigns targeting the 

public and highlighting the importance of supporting authentic brands. 

2. Tighten laws and enhance protection: Laws and regulations related to intellectual 

property rights and combating counterfeiting should be strengthened. There must be 

deterrent penalties facing imitators and violators of intellectual property rights. 

3. Innovation and development: Original companies must work to innovate and develop 

new products and services continuously. This enhances the strength of the original 

brand and makes it more difficult to imitate. 

4. Continuous monitoring: Original companies should continuously monitor the product 

market and competition to detect cases of imitation and address them quickly and 

effectively. 

5. Focus on non-visual elements: In addition to the visual aspects, original companies 

must enhance other elements of the brand such as quality, service, and customer 

experience. This enhances the emotional connection between the consumer and the 

original brand. 

 
 

6. Effective communication: Original companies must clarify the differences between 

their products and counterfeit products and focus on the added value of the original 

brand. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



د. ستار حمادي الجبوري

199

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

6. Effective communication: Original companies must clarify the differences between 

their products and counterfeit products and focus on the added value of the original 

brand. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



اشكالية التواصل للعلامة والرمز في تصميم العلامة التجارية في المجتمع

200

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

References: 

Ahmed Abu Zaid. (1985). SSyymmbbooll,,  MMyytthh,,  aanndd  SSoocciiaall  CCoonnssttrruuccttiioonn. Alam al-Fikr Magazine, 

Volume Sixteen, Issue Three, retrieved from the link 

https://archive.alsharekh.org/Articles 

Al-Khamash. Dr. Salem Suleiman. (1428 AH), DDiiccttiioonnaarryy  aanndd  SSeemmaannttiiccss. Lisan al-Arab 

website http://www.angelfire.com/tx4/lisan, Kingdom of Saudi Arabia. 

Matar, Amira Helmy. (1979). IInnttrroodduuccttiioonn  ttoo  AAeesstthheettiiccss. Beirut, Dar Al Nahda Al Arabiya. 

Ibrahim, Zechariah. (1988), PPhhiilloossoopphhyy  ooff  AArrtt  iinn  CCoonntteemmppoorraarryy  TThhoouugghhtt. Cairo, Misr Library. 

Said Benkrad. (2014). SSyymmbbooll::  FFiieellddss  aanndd  CCoonnnnoottaattiioonnss. Alamat electronic magazine, 

retrieved on 09/25/2022 from the website http://saidbengrad.free.fr/ar/art21.htm 

Fakhoury, Adel (1990). CCuurrrreennttss  iinn  AAllcchheemmyy. Beirut, Dar Al-Tali’ah. 

Al-Fandi, Ahmed Abdullah Ahmed. (2018). The Implementation Degree of the Logo Design 

Criteria for Advertising Agencies in Jordan, unpublished master’s thesis, Faculty of 

Architecture and Design, Middle East University, p. 72. 

Ahmed, Muhammad Fattouh. (1984). SSyymmbboolliissmm  aanndd  SSyymmbboolliissmm  iinn  CCoonntteemmppoorraarryy  PPooeettrryy. 

Cairo, Dar Al-Maaref. 

Hegel. (1986). CCllaassssiiccaall  RRoommaannttiicc  SSyymmbboolliicc  AArrtt,,  ttrraannssllaatteedd  bbyy  GGeeoorrggee  TTaarraabbiisshhii. Beirut, Al-

Tali’ah Printing and Publishing House. 

Abbing, E.R. (2010). BBrraanndd--DDrriivveenn  IInnnnoovvaattiioonn::  SSttrraatteeggiieess  ffoorr  DDeevveellooppmmeenntt  aanndd  DDeessiiggnn. 

Lausanne, Switzerland: AVA Pub. p12 

Ashworth, G. & Kavaratzis, M. (2009). BBeeyyoonndd  tthhee  llooggoo::  BBrraanndd  mmaannaaggeemmeenntt  ffoorr  cciittiieess. Journal 

of Brand Management 16(8):520–531  

Lury, C. (2004). BBrraannddss::  TThhee  LLooggooss  ooff  tthhee  GGlloobbaall  EEccoonnoommyy. New York: Routledge.p77&p78 

Raposo, D. (2022). LLaa  lleettrraa  ccoommoo  ssiiggnnoo  ddee  iiddeennttiiddaaddee  vviissuuaall  ccoorrppoorraattiivvee::  CCooddiiffiiccaacciióónn  yy  

DDeessccooddiiffiiccaacciióónn  ddeell  ssiisstteemmaa  ddee  iiddeennttiiddaadd. (PhD Thesis, Faculdade de Arquitetura 

da Universidade de Lisboa). 

Raposo, D. (2018). CCoommmmuunniiccaattiinngg  VViissuuaallllyy..  TThhee  ggrraapphhiicc  ddeessiiggnn  ooff  tthhee  bbrraanndd..  CCaammbbrriiddggee  

SScchhoollaarrss  PPuubblliisshhiinngg. 

Benbunan, J. Schreier, G., & Knapp, B. (2019). DDiissrruuppttiivvee  BBrraannddiinngg..  HHooww  ttoo  wwiinn  iinn  ttiimmeess  ooff  

cchhaannggee. Kogan Page. 

Oliveira, F. (2018). BBrraanndd’’ss  IIddeennttiittyy  aanndd  VViissuuaall  CCuullttuurree. In Raposo, D. (Ed). 

Raposo, D. (2008). DDeessiiggnn  ddee  iiddeennttiiddaaddee  ee  iimmaaggee  ccoorrppoorraattiivvee.. Castillo Branco: Edições IPCB. 

 
 

Sher, P. (2021). BBrraannddiinngg  aanndd  tthhee  VViissuuaall  RReessppoonnssee..  HHooww  aa  BBrraanndd  ttuurrnnss  iinnttoo  vviissuuaall  iiddeennttiittyy. 

Budaörs: Brand Guide Universe. 
https://www.arageek.com/ibda3world/most-popular-logos-and-its-meanings 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



د. ستار حمادي الجبوري

201

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الشرق الأوسط

 
 

Sher, P. (2021). BBrraannddiinngg  aanndd  tthhee  VViissuuaall  RReessppoonnssee..  HHooww  aa  BBrraanndd  ttuurrnnss  iinnttoo  vviissuuaall  iiddeennttiittyy. 

Budaörs: Brand Guide Universe. 
https://www.arageek.com/ibda3world/most-popular-logos-and-its-meanings 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



اشكالية التواصل للعلامة والرمز في تصميم العلامة التجارية في المجتمع

202

  مجلة الشرق الأوسط لعلوم الاتصال، المجلد 3، العدد 1، 2023

 
 

DDrr  SSaattttaarr  HHaammmmaaddii  AAll--JJuubboooorrii,,  MMiiddddllee  EEaasstt  UUnniivveerrssiittyy,,  AAmmmmaann  --  JJoorrddaann  

ssaalljjbboooorryy@@mmeeuu..eedduu..jjoo    



20	

MIDDLE EAST JOURNAL OF COMMUICATION STUDIES

Dr. Sattar Al-Juboori

PageResearcherResearch TitleNo.

7
Dr. Saddam Al-Masshaqbah

Dr. Ramez Abuhasirah

The effectiveness of field 
training in qualifying 
students of media faculties 
for the labor market: 
Yarmouk and Middle East 
universities as a model

1

43Prof. Amin Mansour Wafi

Palestinian Journalists‘ 
Trends Towards Freelance 
Platforms as an Alternative 
of Traditional Work in 
Journalistic work and the 
Gratifications Achieved “A 
Field Study”

2

76
Dr. Yassin Ahmad Al Qudah

Juhainah Al Momani

The contractual liability 
arising from the violation of 
negotiations through modern 
means of communication in 
the Jordanian legislation

	

104Prof. Reham Refaat 
Mohammad Abdelaal

Exposure of The Audience 
to Eco-Horror Movies and 
its Relationship to their 
Ecophobia Nature›s Revenge 
movies as a Model

4

170
Dr. Sattar Hammadi Al-

Juboori

The problem of 
communication of the sign 
and symbol in the design 
of the brand in society: 
the differences resulting 
from forgery and imitation 
)analytical study(

	

Content



5. MEJCS accepts papers in Microsoft Word )doc.( or )docx( format using Times Roman 
font in size 12 with double-line spacing.  All submissions must include an abstract of 
no more than 200 words and five to six keywords. All submissions must be emailed 
to MEJCS@meu.edu.jo 

6.  Authors’ names, institutional addresses and affiliations must be included in a 
separate file, including the name of the corresponding author.

7. The number of words should range between )6000 – 9000( words, and the paper 
should include a summary of no more than )200( words in both languages: Arabic 
and English, regardless of the language in which the research was written, and five 
to six key/key words.

8. All submissions must follow the latest edition of  APA )the 7th edition(.
9. Reviewers’ reports are advisory and the Board reserves the right not to publish any 

manuscript.
10. If the author chooses to withdraw his/her manuscript either in or after the process of 

review, he/she shall reimburse MEJCS for the cost of reviewing the paper.
11. Authors may post a final version of the paper on institutional repositories or provide 

links to their papers. 
12. Opinions expressed in the published manuscripts are solely those of the authors and 

do not necessarily reflect those of Middle East University. 
13. The Editorial Board reserves all rights to make stylistic and/or grammatical changes.
14. The Editorial Board’s decisions regarding suitability for publication are final. The 

Board reserves the right not to justify these decisions.

Copyright Notice 

The Middle East Journal of Communication Studies owns the intellectual property rights for every 
research published in the journal, and the author)s( must obtain the approval of the responsible 
editor-in-chief for any other uses of their published papers.

All Manuscripts should be sent to:

Editor-in-Chief
Deanship of Graduate studies and scientific research
Middle East University-Amman-Jordan
Tel:+96264790222    -     Ext: 683, 682
Postal Code: )11831(         Amman –Jordan
Email:  MEJCS@meu.edu.jo
Website: https://MEJCS.meu.edu.jo



MIDDLE  EAST JOURNAL OF COMMUICATION STUDIES
A Refereed Scientific Journal Published by Middle East University

Journal Information

Publishing Permission Number at the Department of Press and Publication:
MNE/94/Specialized Publication/2021
Deposit Number at the National Library:  )D/6814/2021(
The International Standard Serial Number:
Print ISSN: 2790 - 5608        Online ISSN : 2790 - 5616

All Rights Reserved to the Deanship of Graduate Studies
and Scientific research- Middle East University, Amman, Jordan.

No part of this publication may be reproduced or recopied in any form or by any means-electronic, 
mechanical, photocopying, recording, or storing in a relative form. Thereafter, prior written 
permission from the Editor–in–Chief must be obtained.

Aims and Scope:

Middle East Journal of Communication Studies )MEJCS( is a new, biannual journal with a focus 
on communication studies and the MENA region. We welcome highly-quality original articles that 
draw upon a variety of disciplines to explore issues related to methodological and theoretical 
developments in the field. Both English and Arabic articles are welcome, but preference will be 
given to contributions in English.  Original articles should be between 6000-9000 words, including 
abstract, references and footnotes. The journal uses a double-blind peer- reviewed process by 
independent, anonymous expert referees. 

Open Access Policy:

MEJCS requires no submission or publication fees. MEJCS provides immediate open access to 
its content on the principle that making research freely available to the public supports a greater 
global exchange of knowledge.

 Author Guidelines:

1. Paper is subject to the Open Access Publication Policy, and is available free of 
charge on the journal page on the Middle East University website, which retains the 
full copyright of all published research and contributions.

2. The Middle East Journal of Communication Studies does not ch arge any publication 
fees.

3. Any manuscript submitted for consideration by MEJCS must be original and not 
being considered for publication anywhere else. Authors are required to submit, 
along with their manuscript, a signed form confirming that.  )A signed and scanned 
copy of the letter is accepted via e-mail(.

4. All submitted manuscripts will be reviewed according to academic originality, 
contribution to knowledge, potential advancement of the field, methodology, and 
findings.



206

Editorial Committee:

Professor Salam Al-Mahadin   Dean of Graduate Studies and Scientific 

     Research, Chief Editor

Dr. Nissreen Yousef   Faculty of Arts and Educational Sciences, Member

Dr. Hafiza Ahmad   Faculty of Arts and Educational Sciences, Member

Dr. Sabah Harahsheh   Faculty of Media, Member

Dr. Mahmoud Al-Rajabi  Faculty of Media, Member

Dr. Ramez Abuhasirah   Faculty of Media, Member

Mr. Ashraf Tarawneh   Head of Scientific Research Department, 

     Editorial Assistant

Editorial Board:

Professor Hussein Alkhozahe  Al Balq,a Applied University

Professor Mai Al-Abdullah  Lebanese University

Professor Haitham Qutb  Lebanese University

Professor Nebal Abdulkareem  University of Baghdad 

Professor Ayman Al-Sheik   Khartoum University

Professor Khalaf Al-Tahat   United Arab Emirates University

Professor Amin Wafi   Islamic University of Gaza

Dr. Mikhled Zyoudey   Yarmouk University

Arabic Language Editor:

Dr. Hafiza Ahmad   Faculty of Arts and Educational Sciences

Graphic Designer

Mr. Ibrahim Ashour   Media and Public Relations Department




